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Perspektywy rozwoju produktéw tradycyjnych Podkarpacia
w kontekscie opinii mieszkancéow

Perspectives of the development of traditional products in the
Podkarpacie region in the context of the inhabitants’ opinions

Abstract. Aim of study was to determine the state and conditions for development of traditional
Podkarpacie products. An analysis was realized by using GUS (Central Statistical Office) statistical
data and data from a survey among Podkarpacie region inhabitants as first consumers and critics of
traditional products. The results confirm an advancement in registration of traditional products and an
interest in their purchase by inhabitants of the voivodeship.

Key words: traditional product, promotion, regional development

Synopsis. Celem badan bylo okreslenie stanu i uwarunkowan rozwoju produktéow tradycyjnych
wojewodztwa podkarpackiego Analiz¢ przeprowadzono z wykorzystaniem danych statystycznych
GUS i danych z ankiety wsrod mieszkancow Podkarpacia. Przedstawione wyniki potwierdzaja
zaawansowanie w rejestracji produktéw tradycyjnych i zainteresowanie ich zakupem przez
mieszkancow wojewodztwa.

Stowa Kkluczowe: produkt tradycyjny, promocja, rozwoj regionu

Wstep

Rozwdj jako proces jest zjawiskiem niezbednym w kontekscie zmniejszenia rdznic
regionalnych. Dotyczy szeregu dziedzin gospodarki, w tym produkcji Zywnosci.
Globalizacja na rynkach zywnosci i liberalizacja polityki gospodarczej panstwa wprowadza
ograniczenia i szanse dla rozwoju krajowej produkcji i konsumpcji. Producenci pod
naporem zewnetrznej konkurencji zmuszeni sa wzbogacac¢ oferte, konsumenci z kolei,
majac duzy wybdr asortymentu odczuwajg dezorientacje i niepewnos¢. W kontekscie wyzej
zasygnalizowanych zjawisk produkcja zywno$ci tradycyjnej jest alternatywna i
konkurencyjng forma rozwoju dziatalnosci akceptowanej przez konsumentéow, szukajacych
produktow rodzimego pochodzenia o potwierdzonej jakosci.

Polityka Unii Europejskiej priorytetowo traktuje kultywowanie tradycyjnej zywnosci i
oryginalnych produktéw rolnych, tworzac specjalny system ochrony i promocji zywnosci
wysokiej jakosci. System ten jest jednym z najistotniejszych czynnikow wptywajacych na
zrdbwnowazony rozwoj obszarow wiejskich i realizacj¢ zatozen II filaru Wspdlnej Polityki
Rolnej [Raczkowska 2007]. Przyczynia si¢ do dywersyfikacji zatrudnienia na obszarach
wiejskich, tworzenia pozarolniczych zrodet utrzymania na wsi oraz zwigkszania dochodow
rolnikow. Ma to wazne znaczenie szczegdlnie dla obszaré6w o niekorzystnych warunkach
gospodarowania oraz moze przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia atrakcyjnosci terenow wiejskich.

'Dr inz.; rrdomaga@cyf-kr.edu.pl
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Problem rozwoju produktéw tradycyjnych sktania do blizszych obserwacji na szczeblu
,,malych ojczyzn”, w przypadku niniejszego artykutu wojewodztwa podkarpackiego.

Celem badan byto okreslenie stanu i uwarunkowan zewngtrznych rozwoju produktow
tradycyjnych® wojewodztwa podkarpackiego w kontekscie opinii mieszkancow na temat
ich znajomosci, definicji i dziatan promujacych produkty tradycyjne w regionie.

Materiat i metoda

W celu okreslania  warunkéw  ekonomiczno-spotecznych ~ wojewodztwa
podkarpackiego wykorzystano dane statystyczne GUS. Przy charakterystyce rolnictwa
skorzystano z grupy wskaznikow syntetycznych regionalnego zréznicowania A. Harasima
[2006], umozliwiajacych pozycjonowanie badanego regionu w kontekscie:

1. Jako$ci rolniczej przestrzeni produkcyjnej (uwzglednia: jako$¢ i przydatnosé

rolnicza gleb, agroklimat, rzezbg terenu i warunki wodne).

2. Potencjalu  spoteczno-ekonomicznego  obszaréw  wiejskich  (obejmuje:
intensywno$¢ organizacji rolnictwa, gesto$¢ zaludnienia wsi 1 stopg bezrobocia
rejestrowanego).

3. Potencjalnego rozwoju obszaréw wiejskich (obejmuje: produkt krajowy brutto,
warto$¢ dodang brutto przemystu i1 ustug rynkowych, stope bezrobocia
rejestrowanego, dochody budzetéw gmin oraz wydatki inwestycyjne).

W badaniach zatozono, ze czynniki zewngtrzne (przyrodnicze i ekonomiczne)
wplywaja bezposrednio na rozwdj produktéw tradycyjnych, jednak istotne jest tez to, co o
tej produkcji sadza jej pierwsi konsumenci (mieszkancy). W tym celu przeprowadzono
badania w oparciu o kwestionariusz wywiadu bezposredniego ze 100 losowo wybranymi
konsumentami  zywnosci tradycyjnej podzielonymi wedlug grup wiekowych’,
zamieszkalymi na terenie wojewodztwa podkarpackiego (Rzeszow, Ropczyce, Dgbica,
Mielec, Przemysl, Pilzno, Jasto, Dukla, Sanok), na przelomie listopada i grudnia 2007 roku.
Wigkszos$¢ respondentdw stanowily kobiety, bo 56%. Podobnie najwigcej respondentow
znajdowalo sic w grupach wiekowych! 18-30 lat (43%) i 31-40 lat (31%), z
wyksztatceniem $rednim i pomaturalnym (38%) oraz wyzszym (32%), o dochodach 1001-
1250 zt/miesiac (40% badanych).

Na potrzeby niniejszego artykutu zaprezentowano wybrane odpowiedzi dotyczace:
znajomosci produktu tradycyjnego Podkarpacia, jego definicji, dzialan promujacych
produkty tradycyjne wsréd mieszkancow oraz gotowosci konsumentéw do zakupu.

Idea produktu tradycyjnego

W zjednoczonej Europie rynek zywnosci jest uporzadkowany i funkcjonuje zgodnie z
zasadami, ktore zostaly wypracowane przez dziesigciolecia. Na rynku tym zdecydowanie

2'W artykule skupiono si¢ na zywno$ciowym produkcie tradycyjnym.

* Dobér jednostek do proby byt reprezentatywny dla wojewddztwa podkarpackiego wedtug 5 grup wiekowych:
18-30, 31-40, 41-50, 51-60, powyzej 60 lat.

4 Struktura badanych koreluje z struktura ludnoéci wojewddztwa podkarpackiego, gdzie wedtug GUS w 2006 roku
dominowaty rowniez osoby z przedziatu wiekowego 18-30 lat (496,8 tys. osob).
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przewaza produkt masowy wytwarzany metodami przemystowymi. Oprécz takich
produktow znaczny udzial w rynku ma zywno$¢ naturalna, a coraz wigkszy zywnosc¢
tradycyjna [O produktach... 2005].

Pierwsi w Europie zaczgli chroni¢ swoje wyroby Francuzi, ktorzy zarejestrowali wino
wytwarzane od stuleci we francuskich winnicach, by uchroni¢ je przed nieuczciwym
przywlaszczeniem Iub podrabianiem nazwy. Juz na poczatku XX wieku Francja
doprowadzita do powszechnego uznania oznaczen geograficznych, nazwy pochodzenia
oraz swiadectwa potwierdzajacego szczegdlny charakter wyrobow [Drozdz 2006].

Idea produktu tradycyjnego prowadzi ,,od pola do stotu”, czyli od surowca rolnego,
regionalnej przetworni, poprzez odpowiedni przerdb, do tradycyjnej potrawy serwowanej
przez regionalng gastronomi¢e. W ten sposdb powstaje grupowa marka, zastrzezony znak
towarowy rozpoznawalny w wielu regionach Europy.

Idea ochrony i promocji produktéw tradycyjnych jest ocalenie ginacych tradycji
charakterystycznych dla danego obszaru, kultury oraz kraju. Ku temu zmierza polityka Unii
Europejskiej, wedtug ktérej jednym z priorytetow jest kultywowanie lokalnych obyczajow
wiasnie poprzez ochrong autentycznych produktow tradycyjnych. Doswiadczenia krajow
europejskich dowodza, ze tradycyjne wyroby kulinarne przyczyniaja si¢ do wzrostu
atrakcyjnosci turystycznej wsi, a takze sa zrddlem dodatkowych dochodow jej
mieszkancow. Dla przyktadu, na podstawie wieloletnich obserwacji okazato si¢, ze we
Witoszech konsumpcja produktéw tradycyjnych i regionalnych w ostatnich kilku latach
wzrosta o 1,3 mln euro, natomiast warto$¢ ich eksportu w przyblizeniu wynosita 1 mld euro
[Szynecka 2005]. W Wielkiej Brytanii sposrdéd zywnosciowych produktéw tradycyjnych i
regionalnych okoto 65% sprzedawano na rynkach lokalnych, a 33% trafialo na rynek
krajowy, zas 2 % eksportowano. Szacowano, ze warto$¢ produktow stanowita 6% wartosci
obrotu brytyjskiego rynku artykutow zywnosciowych [Rzytki 2005]

Charakterystyka wojewoddztwa podkarpackiego

Podkarpacie to najbardziej wysunigte na poludniowy-wschod wojewodztwo Polski.
Od wschodu graniczy z Ukraina, a od potudnia ze Stowacja. Po przystapieniu Polski do
Unii Europejskiej wschodnia granica stata si¢ najdluzszym odcinkiem zewngtrznej granicy
ladowej UE wynoszacym 1163 km, z czego ponad 1/5 (235 km) jest réwnocze$nie
wschodnig granica wojewddztwa podkarpackiego [Strategia... 2006].

Powierzchnia wojewddztwa podkarpackiego wynosi 17,8 tys. km?, co stanowi 5,7%
powierzchni Polski i 0,4% obszaru UE. W dniu 31 grudnia 2006 r. liczba mieszkancow
wynosita 2 097,6 tys. 0séb. Na Podkarpaciu wystgpuje jedna z najwyzszych stop przyrostu
naturalnego w kraju, 1,3 promille (w Polsce 0,1). Srednia gestos¢ zaludnienia wynosi 118
0sOb na 1 km? Na terenie wojewddztwa znajduje si¢ 45 miast i 2158 miejscowosci
wiejskich, ktore tworza 1530 sotectw, 159 gmin i 21 powiatéw. Udziat ludnosci wiejskiej
(59%) w wojewddztwie jest wyzszy niz miejskiej, co wyrdznia wojewddztwo na tle Polski
(w Polsce udziat ludnos$ci wiejskiej stanowi 39%).

Wojewddztwo podkarpackie posiada specyficzne warunki gospodarowania,
wynikajace z duzego zréznicowania warunkéw przyrodniczych, spoteczno-gospodarczych,
infrastrukturalnych, ekologicznych i historycznych. Region obejmuje obszary gorskie,
podgorskie, kotliny podgodrskie i obszary nizinne. Naturalng baza rozwoju gospodarczego
sa wystgpujace surowce i warunki glebowo-klimatyczne. Wojewoddztwo podkarpackie
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nalezy do wojewddztw stabo rozwinigtych ze wzgledu na poziom i efektywnos¢ rozwoju
gospodarczego, nasycenie infrastruktura i poziom zycia. Wystepuja tu luki w zakresie
infrastruktury technicznej, spotecznej i ekonomicznej. Podkarpackie nalezy do wojewodztw
o stabej atrakcyjnosci inwestycyjnej, co utrudnia przeprowadzenie koniecznych procesow
restrukturyzacyjnych w przemysle, rolnictwie, lesnictwie i innych dziedzinach dziatalnos$ci
gospodarczej i spotecznej [Wierzbicka 2007]. Powyzsze obserwacje potwierdza czternasta
pozycja wojewddztwa podkarpackiego na tle Polski w zakresie wskaznika potencjalnego
rozwoju obszaréw wiejskich, obejmujacego warto$¢ produktu krajowego brutto, wartosc¢
dodang brutto przemystu i ustug rynkowych, stope bezrobocia rejestrowanego, dochody
budzetéw gmin oraz wydatki inwestycyjne [Harasim 2006]. Dziewiata pozycja
wojewddztwa w zakresie wskaznika rozwoju spoleczno-ekonomicznego potwierdza
przecigtng intensywnos¢ produkcji rolniczej, stosunkowo wysoka gesto$é zaludnienia wsi 1
wysokie bezrobocie. Z kolei pigta pozycja wojewodztwa podkarpackiego w ocenie jakosci
przestrzeni produkcyjnej oznacza bardzo dobre warunki naturalne do produkcji rolnicze;j.
Na bazie takich ocen ksztaltuje si¢ oferta produktow tradycyjnych

Oferta produktéw tradycyjnych Podkarpacia

Wojewddztwo podkarpackie, z uwagi na niepowtarzalne walory $rodowiska
naturalnego, ma szans¢ sta¢ si¢ znanym i cenionym w tej czgSci Europy regionem
turystyczno-rekreacyjnym. Produkcja zdrowej zywnosci, a zwlaszcza duza gama
produktow tradycyjnych, daje mieszkancom podkarpackiej wsi mozliwos$¢ wypromowania
wojewddztwa, a co za tym idzie jego dalszej aktywizacji spoteczno-gospodarczej. W
wojewddztwie podkarpackim wytwarza si¢ wiele produktow, ktore swa wyjatkowosé
zawdzigczaja lokalnej kulturze, tradycji i historii. Dzialaniami promocyjnymi produktow
tradycyjnych na terenie wojewddztwa podkarpackiego zajmuje si¢ Biuro Tradycyjnych
Produktéw Regionalnych, bedace oddziatem urzedu marszatkowskiego. Biuro to w swoim
zakresie kompetencji ma réwniez pomoc w procedurze rejestracji w krajowej Liscie
Produktow Tradycyjnych. Wedtug MRiRW w 2008r. w Polsce ogotem zarejestrowano 521
produktéw tradycyjnych, w tym w wojewédztwie podkarpackim 66°, co plasuje je na
trzecim miejscu po wojewodztwie Slaskim (81) i pomorskim (75). Produkty z wojewddztwa
podkarpackiego naleza do siedmiu kategorii®, przy czym najwiecej z nich znajduje si¢ w
grupie produktow migsnych i piekarniczo-cukierniczych (tabela 1).

3 W artykule wykres 1 obejmuje stan rejestracji odpowiadajacy okresowi badan tj. rok 2007 i 58 produktéow. Do
2008 roku przybyto 10 nowych produktéw (zaznaczone pogubiong czcionka w tabeli 1).

¢ Nazwy produktéw wpisanych na Liste Produktéw Tradycyjnych sa podzielone wedhug konkretnych kategorii
[Ministerstwo... 2005]:

1.Produkty mleczne (sery i inne produkty mleczne).

2. Produkty migsne (migso $wieze oraz produkty migsne).

3. Produkty rybotowstwa.

4. Warzywa i owoce (orzechy, nasiona, zboza, warzywa i owoce).

5. Wyroby piekarnicze i cukiernicze.

6.0leje i tluszeze.

7. Miody.

8.Gotowe dania i potrawy.

9.Napoje (alkoholowe i bezalkoholowe).

10.Inne produkty.
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Tabela 1. Tradycyjne produkty z Podkarpacia wedlug kategorii

Table 1. Traditional products from Podkarpacie according to the category

Produkty mleczne

Produkty migsne

Warzywa i owoce

o ser z6lty smazony podkarpacki

e ser kozi podkarpacki biaty wedzony
o bryndza kozia

o gomotki

o ser kozi "wotoski" biaty lub wedzony

e schab tradycyjny z Gérna*

¢ boczek pieczony z Gérna

o studzienina z Gérna

e szynka tradycyjna z Gérna

e udziec wieprzowy pieczony z koscia
e golonka w stoju z Gorna

o kietbasianka z Gorna

o wiejska pieczona z Gérna

o kielbasa sucha pieczona z Gorna
® golonka podkarpacka z Pilzna

o szynka swojska pilznenska

o kietbasa swojska pilznenska

o salceson wiejski pilznenski

o kaszanka wiejska pilznefiska

o szynka biesiadna pilzneniska

o kiszka pasztetowa dukielska

o salceson dukielski

o kiszka kaszana regionalna dukielska
o kietbasa glogowska

o szynka wiejska markowska

e pasztet zapiekany

o kietbasa swojska krajana

o kietbasa markowska

o przysmak zapiekany markowski

o deren kiszony
podkarpacki

® rdza ucierana
podkarpacka

e powidta
krzeszowskie

Wyroby piekarnicze i cukiernicze

Gotowe dania i potrawy

Miody

e amoniaczki korniaktowskie

o tort chlebowy z Korniaktowa

o futomski bulwiok

o chleb sedziszowski zytni

o serowiec s¢dziszowski

o sedziszowskie ciasto z jagodami
o makowiec sg¢dziszowski

o chleb razowy lancucki na lisciu
kapusty

o chrupaczki

e kruszonka lasowiacka

o rzeszowski kotacz weselny

e proziaki

e chleb chwatowski

o krupniak

o chleb flisacki dawniej zwany
chrupackim

o staropolski chleb sanacyjny, pieczony
na drewnie i liSciach kapusty

o zur rzeszowski

e kapusta ziemniaczana

e pierogi pilznenskie z borowkami
e golabki pilznenskie

e pierogi ruskie pilznenskie
 pierogi z migsem pilznenskie
e pierogi z kapusta i grzybami
pilznenskie

e panepuchy

o kapusta z kasza jeczmienng po
lasowiacku

o kacapoty lub klegle

e mi6od z Korzenicy
wielokwiatowy i
nektarowo-
spadziowy

e mi6d lubaczowski
o podkarpacki miod
spadziowy

Napoje(alkoholowe i bezalkoholowe)

. lasowiacka nalewka zurawinowa
. lasowiacka nalewka z pigwy

. orzechowka krzeszowska

. gorecki kompot z suszu

. kruszon

* Pogrubiong czcionka w tabeli 1 oznaczono nowe produkty tradycyjne wpisane w 2008roku.
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Zrédlo: opracowanie na podstawie ,Listy Produktéw Tradycyjnych wojewddztwa podkarpackiego 2008
[Ministerstwo... 2005]

Opinie konsumentéw zywnosci tradycyjnej

Wedlug badan Gutkowskiej i Ozimek [2005] polscy konsumenci uwzglgdniaja przy
klasyfikowaniu produktéw zywnosciowych kraj pochodzenia oraz przejawiaja wigksze
zaufanie do produktéw zywnosciowych krajowych, sa one bowiem bardziej bezpieczne niz
zagraniczne. Polacy cenia w rodzinnych produktach zywnosciowych ich naturalnosc,
wynikajaca z mniejszej zawartosci tzw. substancji dodanych oraz smakowitos¢.

Badania prowadzone w krajach Europy Zachodniej dowodza jednoczesnie, Ze
konsumenci w swoich preferencjach ograniczaja si¢ nie tylko do produktéw krajowych,
lecz do artykutdow spozywczych pochodzacych z regionu, w ktérym mieszkaja
[Alvensleben 2000]. Mozna tu przychyli¢ si¢ do tezy Jader [2006], ze podobnie jak
produkty regionalne réwniez produkty tradycyjne staja si¢ konkurencyjne dla artykutow
innego pochodzenia. Konsumenci zaczgli bowiem s$wiadomie przyktada¢ wage do
zdrowego, bardziej réoznorodnego sposobu odzywiania si¢. Dokonuja wyboru produktéw o
wyzszych wartosciach odzywczych, wytwarzanych w sposob przyjazny dla srodowiska
[Swulinska-Katulska i Szuber 2006]. Identyfikacj¢ i wybdr poszczegdlnych wyrobow
zywnosciowych utatwiaja oznaczenia geograficzne, nazwy pochodzenia produktu rolnego i
szczego6lny ich charakter. Jesli dany produkt lub $rodek spozywczy zostat wpisany na liste
produktéw uznanych za tradycyjne, tzn. ze przeszedl weryfikacj¢ merytoryczng i formalng
na szczeblu krajowym 1 produkt taki odznacza si¢ jakoscia wynikajaca z wieloletniej
tradycji jego wytwarzania, otoczenia geograficznego, czynnikéw naturalnych i ludzkich’.
Produkt tradycyjny stanowi wigc potwierdzona jakosc.

Wywiady jakie przeprowadzono z konsumentami wojewodztwa podkarpackiego
wykazaly, ze produkty tradycyjne byly znane wszystkim respondentom, cho¢ 37%
badanych nie znato definicji takiego produktu. Wigkszo$¢ konsumentdéw (85%) rozwazala
zakup produktu tradycyjnego w najblizszej przysztosci (tabela 2).

Tabela 1. Wybrane opinie mieszkancéw dotyczace znajomosci produktow tradycyjnych Podkarpacia

Table 1. Selected opinions concerning the acquaintance of traditional product by inhabitants of Podkarpacie region

Udzielane odpowiedzi, %
Pytanie Tak Nie
1. Znajomos¢ definicji produktu tradycyjnego 63 37
2. Znajomosé produktow tradycyjnych Podkarpacia 100 0
3. Czy zastanawia si¢ Pan(i) nad kupnem produktu tradycyjnego? 85 15

Zrodlo: badania wiasne

7 Rozporzadzenia Rady (WE) nr 509/2006 i 510/2006 definiuja pojgcia odnoszace si¢ do produktéw tradycyjnych,
takie jak np. specyficzny charakter, tradycyjny. W tym ujeciu tradycyjny produkt oznacza udokumentowany jako
bedacy w uzyciu na rynku wspdlnotowym przez okres przynajmniej jednego pokolenia, tj. nie mniej niz 25 lat.
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podkarpacki midd spadziowy

kacapoly lub klegle

kapusta z kasza jeczmienng po lasowiacku

panepuchy

pierogi z kapusts i grzybami pilznefiskie

pierogl z migsem pilmenskie

pierogi ruskiepilznefiskie

golgbki pilmetiskie

pierogi pilznefiskie z bordwlkami

kapusta ziemniaczana

zurrzeszowski

kruszon

gorecki kompet z suszu

orzechéwka lrzeszowska

lasowiackanalewka z pigwy
powidla krzeszowskie

réza ucierana podkarpacka

przysmak zapiekany markowski

kietbasa markowska

kietbasa swojska krajana

pasztetzapickany

szynkawiejska markowska

kietbasa glogowska

kiszlka kaszana regionalna dulielska

salceson duldielski

kiszka pasztetowa dukielska

szynkabiesiadna pilznenska
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Rys. 1. Znajomos¢ produktow tradycyjnych wojewodztwa podkarpackiego wsrod mieszkancow
Fig. 1. Acquaintance of traditional products of the voivodeship Podkarpackie amongst inhabitants
Zroédlo: badania wlasne
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Wszyscy respondenci potwierdzili znajomos¢ golonki podkarpackiej z Pilzna, okoto
90% badanych znato inne produkty pilznenskie: szynke swojska pilznenska, salceson
wiejski pilznenski, szynkg¢ biesiadng pilznenska. Produktami najrzadziej rozpoznawalnymi
okazaty si¢: proziaki, serowiec s¢dziszowski, chleb s¢dziszowski zytni oraz gérecki kompot
z suszu (rys 1).

Szkolenia
35%
Festyny i targi
50%
Plakaty
informacy jne
4%
Degustacje
11%

Rys 2. Dziatania promujace produkty tradycyjne w wojewddztwie podkarpackim
Fig. 2. Actions promoting traditional products in the Podkarpackie voivodeship
Zroédlo: badania wlasne

Dziataniem zwigkszajacym znajomos¢ produktéw tradycyjnych jest niewatpliwie
promocja, realizowana przez producentéw i samorzady wojewodztw od kilku lat. Wspdlne
inicjatywy promocyjne moga znacznie umocni¢ marke regionu. Szczegdlne wyzwanie
stanowi wyszukanie unikatowych cech, odrézniajacych miejsca znajdujace si¢ w tym
samym regionie. Ksztaltowany w umystach odbiorcow (konsumentéw) obraz powinien by¢
tworzony przez wyrdzniajace cechy produktu tradycyjnego, takie jak: kultura, jezyk,
zywnos¢®. Czynniki te sa trudne do nasladownictwa i moga stanowi¢ zrédlo trwatej
przewagi konkurencyjnej regionu. Biorac pod uwage sprzyjajace warunki naturalne oraz
dotychczasowa ilos¢ zarejestrowanych produktow tradycyjnych Podkarpacie ma szansg
zbudowania mocnego wizerunku regionu opartego wlasnie na produktach zywnosciowych
tradycyjnych. Z informacji portalu Wrota Podkarpacia wynika, ze w 2005r prowadzono
m.in. dziatania promocyjne typu: konferencje tematyczne (,,Produkty tradycyjne i
regionalne szansa rozwoju obszarow wiejskich”), prezentacje, wystawy i konkursy
(,,Najlepszy produkt regionalny i tradycyjny”, "Tradycyjny Produkt Podkarpacki",
"Podkarpacki Produkt Lokalny" i "Ekologiczna Podkarpacka Zywno$¢”, ,,Nasze Kulinarne
Dziedzictwo”), Migdzynarodowe Dni Wina 2005. Efekty tych dziatan przejawiaja si¢
znajomoscig produktéw tradycyjnych wsréd mieszkancow Podkarpacia. Ankietowani
pytani o znane im dzialania promujqce zywnosé tradycyjng najczeéciej wskazywali’

8 Analogicznie do produktu terytorialnego opisywanego przez Kowalik i Sikorg [2005].
? Ankietowani wybierali 1 odpowiedz.
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wiasnie festyny i targi (50% badanych) dalej szkolenia (35% badanych) oraz degustacje
(11%). Najrzadziej spotykana forma promocji byly plakaty informacyjne (rys 2).Wszyscy
badani mieszkancy udzielili aprobaty dla rozwoju idei produktow tradycyjnych,
uzasadniajac to tym, ze wyroby tradycyjne sa wysokiej jakosci, zdrowe, bez konserwantow,
a takich najbardziej poszukuja. Przyznali réwniez, iz moga one wplyna¢ znaczaco na
rozw6j wojewodztwa podkarpackiego.

Podsumowanie i wnioski

Idea rozwoju produktéw tradycyjnych zyskuje na zainteresowaniu wsrdd
wspolczesnych konsumentdw, producentéw i lokalnych samorzadéw. Regionalnie w Polsce
obserwujemy zréznicowanie rozwoju tej koncepcji. Wojewddztwo podkarpackie stanowi tu
pozytywny przykltad potwierdzony wykorzystaniem geograficznych, naturalnych
uwarunkowan i inicjatyw lokalnych w rozwoju rejestracji takich produktéw. Wskazuje na
to zaréwno liczba zarejestrowanych produktéw tradycyjnych (66 produktéw, trzecie
miejsce wsrod wojewodztw w kraju), jak ich znajomo$¢ wsrod mieszkancéw (100%
twierdzacych odpowiedzi).

1. Wojewoddztwo podkarpackie posiada bardzo dobre warunki naturalne do produkcji
rolniczej przy stabych wskaznikach potencjalnego rozwoju obszaréw wiejskich i rozwoju
spoteczno-ekonomicznego. Stad zwigkszenie udziatu produktéw tradycyjnych w ogolnej
sprzedazy artykuldw zywnosciowych w regionie stanowi szans¢ na poprawe
konkurencyjnosci producentow zywnosci, polepszenie sytuacji dochodowej rolnikéw i
wypromowanie wojewodztwa.

2. Badania potwierdzaja atrakcyjno$¢ produktow tradycyjnych dla mieszkancow
Podkarpacia, co jest sygnalem postepujacego zainteresowania zywnoscia lokalna i
potwierdzeniem rowniez dobrze ukierunkowanej lokalnie polityki promocji.

3. Najbardziej znane ws$réd mieszkancow dziatania promocyjne produktow
tradycyjnych nawiazuja do efektywnych inicjatyw budowania wigzi konsumenta i edukacji
marketingowe;j typu festyny, targi i degustacje.

4. Biorac pod uwage fakt, Zze ksztaltowanie wizerunku regionu zwiazanego z
produktem tradycyjnym jest procesem trudnym i dlugotrwalym, ale stanowi olbrzymig
szans¢ na rozwdj, konieczne staje si¢ zwickszenie jego zasiagu. Promowanie
(informowanie) powinno obja¢ zasiggiem inne regiony Polski, tereny przygraniczne i
zagraniczne. Razacym wydaje si¢ niedopilnowanie promocji ogdlnokrajowej, z
wykorzystaniem mediéw, srodkéw transportu (PKP), znanych oséb.

Bogactwo produktow i przetwordw rolnych Podkarpacia stanowi wazny element
przyciagajacy turystow krajowych, dajac tym samym réwniez mozliwo$¢ rozwoju turystyki
wiejskiej oraz szanse przetrwania dla matych gospodarstw oraz ograniczenia lokalnego
bezrobocia. Proces ten z pewnos$cia moze zdynamizowac inicjatywa lokalnych wtadz oraz
zaangazowanie w pozyskiwanie nowych srodkow finansowych z programéw unijnych np.
Dziatanie 1.8 ,,Uczestnictwo rolnikow w systemach jakosci zywnosci” czy Dziatanie 3.1
,»,Roznicowanie w kierunku dziatalnosci nierolniczej”.

Obecnie badane wojewoddztwo, podobnie jak reszta kraju, jest na etapie budowania
rynku produktow tradycyjnych i podobnie jak w innych krajach unijnych (Francji,
Wioszech, Grecji, Hiszpanii) musimy liczy¢ si¢ z tym, Ze jest to proces wymagajacy czasu
oraz inicjatywy ze strony producentoéw i instytucji. Jezeli jednak rozpoczgte juz dziatania w
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wojewodztwie podkarpackim bgda kontynuowane, to mozemy spodziewaé si¢ wzrostu
sprzedazy produktow rolnych i rozwoju regionu.
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