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Anna Rytko1

Katedra Polityki Agrarnej i Marketingu 
Szko a G ówna Gospodarstwa Wiejskiego 
Warszawa 

Zmiany konkurencyjno ci polskich produktów ywno ciowych 
w latach 2000-2007 

Changes in the competitiveness of Polish agricultural products 
in the period of 2000-2007

Abstract. The aim of the work was to investigate how the Polish integration with the EU structures 
effected on the development of foreign trade, in particular in agricultural products. According to the 
analysis, Poland’s participation in trade agreements triggered agricultural trade creation and diversion 
effects. Moreover, the development of trade was caused also by the growing competitiveness of Polish 
agricultural products in the world market. 
Key words: foreign trade, agricultural trade, integration, competitiveness, trade creation effect, trade 
diversion effect 

Synopsis. Celem pracy by o zbadanie skutków stowarzyszenia i integracji Polski ze strukturami Unii 
Europejskiej dla rozwoju wymiany handlowej, ze szczególnym uwzgl dnieniem handlu towarami 
rolno-spo ywczymi. Wyniki przeprowadzonej analizy wskaza y, i  uczestnictwo Polski w 
porozumieniach handlowych wywo a o efekt kreacji i przesuni cia w handlu artyku ami rolno-
spo ywczymi. Wp yw na rozwój wymiany handlowej mia a równie  rosn ca konkurencyjno
polskich produktów rolno- ywno ciowych na rynku wiatowym.
S owa kluczowe: handel zagraniczny, handel rolny, integracja, konkurencyjno , efekt kreacji handlu, 
efekt przesuni cia handlu 

Wst p

Nawi zanie stosunków dyplomatycznych mi dzy Polsk  a Europejsk  Wspólnot
Gospodarcz  nast pi o we wrze niu 1988 r. Rok pó niej mia o miejsce podpisanie umowy 
o handlu i wspó pracy handlowej i gospodarczej. Jednak pozytywne skutki naszej integracji 
z krajami Zachodniej Europy dla wymiany handlowej widoczne by y dopiero po 
podpisaniu w 1991 r. i wej ciu w ycie w 1994 r. Uk adu Europejskiego ustanawiaj cego 
stowarzyszenie mi dzy Polsk  a EWG. Uk ad ten niew tpliwie przyczyni  si  do kreacji 
nowych strumieni eksportu, poprawiaj c warunki dost pu polskich towarów do rynku Unii  
Europejskiej [Mroczek i Rubaszek 2003]. W tym czasie stworzone zosta y podstawy dla 
szerszego rozwoju zagranicznej wymiany handlowej, ale tak e wspó pracy produkcyjnej 
i kapita owej, transferu techniki i technologii, pomocy w przygotowywaniu kadr 
pracowniczych niezb dnych dla tworz cej si  gospodarki rynkowej. Du e znaczenie mia
równie  dost p do nowych metod organizacji i zarz dzania oraz marketingu, w tym 
mi dzynarodowego [Pu lecki 2006]. 

Umowa przej ciowa okre la a precyzyjnie mechanizm i harmonogram znoszenia 
ogranicze  w handlu mi dzy Polsk  i UE. W przeciwie stwie do wyrobów 

1 Dr, e-mail: craft02@poczta.onet.pl 
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przemys owych, handel artyku ami rolnymi podlega  ograniczonej i selektywnej 
liberalizacji. W przypadku artyku ów rolnych liberalizacja obj a jedynie niektóre towary i 
polega a tylko na cz ciowej redukcji barier handlowych. Podczas gdy handel artyku ami 
przemys owymi by  praktycznie ca kowicie zliberalizowany ju  w 2002 r., zniesienie barier 
w handlu towarami rolnymi nast pi o dopiero z dniem akcesji Polski do UE. Od 1 maja 
2004 r. w handlu artyku ami rolnymi mi dzy Polsk  a pozosta ymi pa stwami 
cz onkowskimi UE ma miejsce swobodny przep yw wszystkich towarów, co umo liwia 
odnoszenie korzy ci wynikaj cych z wolnego handlu w ramach ugrupowania 
integracyjnego, jakim jest Unia Europejska. 

Wolny handel w skali wiata, przez umo liwienie specjalizacji mi dzynarodowej 
zapewni by maksymalizacj  dobrobytu we wszystkich krajach. Wed ug teorii unii celnej 
(strefy wolnego handlu), sformu owanej przez Jacoba Vinera, ekonomiczne konsekwencje 
integracji w skali lokalnej nie s  tak jednoznaczne jak konsekwencje wprowadzenia 
wolnego handlu w ca ej gospodarce wiatowej. Alokacja czynników produkcji nast puje 
tylko wewn trz ugrupowania, co nie oznacza lepszej efektywno ci w skali wiatowej.
Polityka handlowa stosowana wobec partnerów z krajów trzecich  cz sto prowadzi do 
izolacji danego zintegrowanego regionu (czego przyk adem jest rynek rolny Unii 
Europejskiej) oraz czasami do wyeliminowania innych, trzecich partnerów spoza 
ugrupowania, by  mo e maj cych lepsz  efektywno  produkcji.  Regionalne porozumienia 
handlowe zatem mog  zwi ksza  realne dochody jej uczestników, ale w skali globalnej 
mog  zwi ksza  lub zmniejsza  korzy ci wszystkich pa stw, a w szczególno ci krajów  
trzecich. Najdogodniejsze warunki do odnoszenia korzy ci z integracji maj  kraje, 
pomi dzy którymi (kraj trzeci i kraje z ugrupowania integracyjnego) odbywa a si  wymiana 
dóbr substytucyjnych, gdy  zazwyczaj nak adano przed integracj  na te towary du e c a czy 
inne op aty o podobnych skutkach.  

Zmiany w efektywno ci gospodarowania w ramach unii celnej (strefy wolnego 
handlu) prezentowane s  cz sto za pomoc  efektu kreacji handlu i efektu przesuni cia 
handlu. Efekt kreacji zwi ksza korzy ci uczestników integracji, poniewa  dzi ki zniesieniu 
barier handlowych import z unii celnej jest bardziej konkurencyjny od towarów 
wytwarzanych w krajach trzecich i w konsekwencji nast puje przesuni cie przep ywów 
handlowych. W rzeczywisto ci korzy ci z integracji s  znacznie wi ksze ni  sugeruje 
koncepcja efektu kreacji i przesuni cia handlu. W wyniku procesów integracyjnych 
ujawnia si  wiele skutków dynamicznych, nazywanych te  restrukturyzacyjnymi, 
o d ugookresowym charakterze, znacznie silniejszych od skutków krótkookresowych. 
Teoria integracji zwraca przede wszystkim uwag  na [Mroczek i Rubaszek 2003]: 

• wzrost efektywno ci produkcji i handlu ze wzgl du na silniejsz  konkurencj  na 
zintegrowanym rynku, co prowadzi do lepszej alokacji rodków i wy szej aktywno ci
inwestycyjnej; 

• korzy ci skali wywo ane zwi kszeniem rozmiarów rynków, które prowadzi do 
pog bienia podzia u pracy i specjalizacji. Skutkiem jest wysoki udzia  handlu 
wewn trzga ziowego, wynikaj cego z wysokiego stopnia zró nicowania dóbr, 
w ca kowitym handlu wewn trznym ugrupowania; 

• popraw  efektywno ci dynamicznej okre lonej przez tempo post pu technologicznego 
i innowacyjnego; 

• przyspieszenie post pu technologicznego.  
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Materia  i metoda 

Celem pracy by o zbadanie skutków stowarzyszenia i integracji Polski ze 
strukturami Unii Europejskiej dla rozwoju wymiany handlowej ze szczególnym 
uwzgl dnieniem handlu towarami rolno-spo ywczymi. W pracy dokonano analizy zmian 
w wielko ci i dynamice polskiego handlu towarami rolno-spo ywczymi oraz w jego 
strukturze geograficznej, aby zbada  wyst powanie efektu kreacji i przesuni cia handlu. 
Okre lono tak e pozycj  konkurencyjn  polskich produktów rolno- ywno ciowych na 
rynku wiatowym oraz porównano j  z pozycj  Unii Europejskiej oraz innych krajów 
(Rosja i USA). W tym celu pos u ono si  metod  analizy ujawnionych przewag 
komparatywnych wykorzystuj c indeks relatywnej przewagi handlu RTA (The Relative 
Trade Advantage Index) obliczony wed ug formu y:

RTA =

rC

C

rW

W

X
X
X
X

/

rC

C

rW

W

Y
Y
Y
Y

, gdzie:  

Xr C    – warto  eksportu rolnego z badanego kraju do pa stw wiata,
XC – warto  ca kowitego eksportu z badanego kraju do pa stw wiata,
Xr W  –  warto wiatowego eksportu  rolnego, 
XW  –  warto wiatowego eksportu, 
Yr C  – warto  importu rolnego badanego kraju z innych pa stw wiata,
YC – warto  ca kowitego importu badanego kraju z innych pa stw 
wiata,

Yr W  – warto wiatowego importu rolnego, 
YW  – warto wiatowego importu.

Warto  wska nika RTA powy ej 1 oznacza a, i  badany kraj ma przewag
komparatywn  w zakresie handlu towarami rolno-spo ywczymi, natomiast warto  poni ej
1 oznacza a brak tej przewagi.  

W badaniach wykorzystano dane statystyczne pochodz ce z baz Eurostatu, 
wiatowej Organizacji Handlu, Faostatu, a tak e instytucji krajowych, takich jak 

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Zespó  FAMMU przy Fundacji Programów 
Pomocy dla Rolnictwa (FAPA). Dane dotyczy y okresu 2000-2007, z wyj tkiem analizy 
pozycji konkurencyjnej, która, ze wzgl du na dost pno  danych, zosta a przeprowadzona 
dla lat 2000-2005.  

Wielko  i dynamika polskiego handlu towarami rolno-spo ywczymi 

Efekt kreacji handlu polega na zwi kszeniu handlu mi dzy partnerami w wyniku 
ograniczania protekcjonizmu na obszarze unii celnej. Po zniesieniu barier handlowych 
mniej efektywna produkcja krajowa jest zast powana dostawami z innego kraju 
cz onkowskiego unii celnej, który produkuje dany towar taniej, co przek ada si  na zmian
dynamiki handlu.  

Po wst pieniu Polski do Unii Europejskiej mieli my do czynienia z silnym efektem 
kreacji handlu. Nast pi a widoczna zmiana dynamiki handlu, zw aszcza w handlu towarami 
rolno-spo ywczymi. W 2000 r. wielko  ca ego polskiego importu wynosi a 53,09 mld 
euro a eksportu 34,37 mld euro. W kolejnych siedmiu latach nast powa  systematyczny 
przyrost warto ci obrotów do 118,7 mld euro w imporcie oraz 101,28 mld euro po stronie 
eksportu (tabela 1). Import towarów z Unii Europejskiej (UE-25) wzrós  w badanym 
okresie o ponad 49 mld euro, czyli 2,5-krotnie. Warto  eksportu wzros a o ponad 50 mld 
euro czyli o 180% w porównaniu do roku 2000 (tabela 1).  
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Tabela 1. Obroty handlowe Polski ze wiatem oraz Uni  Europejsk  w latach 2000-2007, mld euro 
Table 1. Poland’s trade with the EU and the world in the period 2000-2007, billion euro 

Rok
Pozycja

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 

Import 53,09 56,03 58,48 60,35 72,11 81,70 100,34 118,70 

Eksport 34,37 40,20 43,50 47,52 60,33 71,89 87,85 101,28 

Saldo -18,72 -15,83 -14,98 -12,83 -11,78 -9,81 -12,49 -17,42 

w tym handel z UE-25 

Import 36,43 38,83 40,54 41,73 53,93 61,10 72,42 85,76 

Eksport 27,65 32,28 34,92 38,41 47,72 55,50 67,94 77,76 

Saldo -8,78 -6,55 -5,62 -3,32 -6,21 -5,60 -4,48 -8,00 

ród o: pracowanie w asne na podstawie danych Eurostatu {Eurostat... 2008]. 

 W dynamice handlu pojawi y si  niewielkie ró nice mi dzy wymian  z Uni
Europejsk  i z wszystkimi partnerami. W badanym okresie dynamika polskiego importu z 
krajów ca ego wiata wynios a rednio 17,65% rocznie podczas gdy dynamika  importu z 
UE by a wy sza i wynosi a rednio w roku 19,34%. Eksport Polski do krajów wiata
wzrasta  jedna szybciej w badanym okresie, bo rednio  o 27,81% rocznie, podczas gdy 
eksport do UE-25 charakteryzowa  si  przyrostami  rednio o 25,89% rocznie. Przy 
porównaniu dynamiki handlu z UE i z reszt wiata (tzn. bez krajów Unii) widoczne s
du e ró nice szczególnie po stronie eksportu, który do reszty wiata wzrós rednio w roku 
o 35,71% a import tylko o 13,95%. St d nasuwa si  wniosek, i  warunki jakie stworzy a
nam UE w handlu z krajami trzecimi polepszy y si . Import rós  znacznie wolniej ni
eksport  poza granice UE, do czego przyczyni a si  wspólna polityka handlowa, chroni ca
rynek europejski. 
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Rys 1. Obroty handlowe Polski towarami rolno-spo ywczymi ze wiatem oraz Uni  Europejsk  w latach 2000-
2007, mld euro 
Fig. 1. Poland’s trade in agricultural products with the EU and the world in years 2000-2007, billion euro 

ród o: opracowanie w asne na podstawie danych Eurostat [Eurostat... 2008].
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Saldo obrotów handlowych Polski w ca ym badanym okresie pozostawa o ujemne, 
równie  w przypadku wymiany wewn trz Unii Europejskiej. 

W latach 2000-2005 saldo wykazywa o tendencj  rosn c  (zmniejszaj ce si  saldo 
ujemne). Jednak w ostatnich dwóch latach  (a w przypadku handlu wewn trz wspólnoty 
w ostatnim roku badanego okresu) wzrost warto ci importu by  wy szy ni  w przypadku 
eksportu, co spowodowa o pog bienie ujemnego salda (tabela 1). 

Tabela 2. Dynamika obrotów handlowych Polski towarami rolno-spo ywczymi ze wiatem oraz Uni  Europejsk
w latach 2001-2007, rok poprzedni = 100 
Table 2. Dynamics of Poland’s trade in agricultural products with the EU and the world in years 2001-2007, 
previous year = 100 

Rok
Partner Pozycja 

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 

Import 110,03 99,09 91,41 126,17 126,33 116,42 144,88 
wiat

Eksport 115,50 104,15 115,34 131,91 136,09 118,96 125,00 
Import 108,65 100,00 90,55 148,35 135,19 114,52 153,63 Unia

Europejska Eksport 116,37 105,53 117,14 145,93 140,11 122,27 130,04 

ród o: opracowanie w asne na podstawie danych Eurostatu [Eurostat... 2008]. 

Efekt kreacji handlu widoczny by  równie  w przypadku handlu towarami rolno-
spo ywczymi. Du e o ywienie w handlu towarami rolno-spo ywczymi widoczne jest po 
wej ciu Polski do UE (rys. 1). Nast pi o wtedy prze amanie kilkuletniej stagnacji obrotów 
tymi produktami. Od 2004 roku nast powa  konsekwentny wzrost warto ci importu a  do 
8,01 mld euro w 2007 r., co stanowi o wzrost o oko o 268% w porównaniu do roku 2000. 
W tym samym czasie import produktów rolno- ywno ciowych z Unii Europejskiej wzrós
prawie 3,5-krotnie (z 1,85 do 6,42 mld euro). Eksport w ca ym badanym okresie odznacza
si  dodatni  dynamik , która jednak by a znacznie wy sza po akcesji Polski do UE. W 
badanym okresie eksport towarów rolno-spo ywczych wzrós  o 7,33 mld euro (eksport do 
UE-25 o 6,29 mld euro), co stanowi o wzrost 3,7-krotny (w przypadku handlu z UE-25 
wzrost o 368%). 
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Rys 2. Udzia  produktów rolno-spo ywczych w obrotach handlowych Polski 
Fig. 2. Share of agricultural products in Poland’s foreign trade 

ród o: opracowanie w asne na podstawie danych Eurostatu [Eurostat... 2008].
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Pocz wszy od roku 2004 dynamika wymiany z krajami cz onkowskimi UE by a
wy sza ni  z innymi krajami (wyj tek stanowi  rok 2006). W 2006 r. dynamika obrotów 
handlowych Polski towarami rolno-spo ywczymi spad a, jednak rok 2007 przyniós  bardzo 
wyra ny wzrost.  

Polski import towarów rolno-spo ywczych z pa stw wiata wzrós  w 2007 r. o 
44,88% w porównaniu do roku poprzedniego, a eksport o 25%. Je li chodzi o handel 
wewn trz Unii Europejskiej, to przyrosty te wynios y 53,63% po stronie importu i 30% po 
stronie eksportu (tabela 2).  

W ca ym badanym okresie mo na by o zauwa y  coroczn  popraw  salda w polskim 
handlu artyku ami rolno-spo ywczymi (jedynie w ostatnim roku nast pi  niewielki spadek). 
W 2002 r. nast pi a zmiana znaku salda z ujemnego na dodatni. W 2007 r. ró nica mi dzy 
eksportem i importem do wszystkich krajów wiata wynosi a 2,03 mld euro, a w handlu z 
Uni  Europejsk  1,58 mld euro. 

Udzia  obrotów handlowych artyku ami rolno-spo ywczymi w obrotach ogó em 
przyjmowa  w badanym okresie warto ci pomi dzy 6,25% a 8,21%. Po stronie importu 
wynosi rednio 5,66%, a po stronie eksportu rednio 8,47%, a wi c wi ksze znaczenie 
artyku y rolno-spo ywcze maj  w eksporcie ni  imporcie Polski. W porównaniu do roku 
2000 nast pi  niewielki wzrost udzia u artyku ów rolno-spo ywczych w imporcie, z 5,63% 
do 6,75%, oraz wyra ne zwi kszanie od 2004 r. udzia u artyku ów rolno-spo ywczych w 
eksporcie, z 7,88% do 9,91% (rys.2). 

Struktura geograficzna polskiego handlu towarami rolno-
spo ywczymi  

Efekt przesuni cia w ramach tworzonej unii celnej czy strefy wolnego handlu ujawnia 
si  w handlu z krajami spoza ugrupowania. Polega ona na zast pieniu importu towarów 
z krajów trzecich (nadal obci onych c ami i innymi barierami handlowymi) importem 
towarów pochodz cych z ugrupowania. 

Jak wida  z przedstawionych wcze niej danych przewa aj ca cz  obrotów 
handlowych Polski odbywa si  w ramach Unii Europejskiej. W roku 2007 prawie 80% 
eksportu i 67% importu artyku ów rolno-spo ywczych (w uj ciu warto ciowym) stanowi
handel z krajami cz onkowskimi UE.  

W eksporcie najwi kszym odbiorc  towarów z Polski by y Niemcy (25%). Do grona 
najwi kszych odbiorców polskiego eksportu nale a y te  Wielka Brytania, Republika 
Czeska, Holandia, a w ród krajów spoza UE Rosja, Ukraina oraz Stany Zjednoczone 
Ameryki (rys. 3). 

Podobnie jak w przypadku eksportu, równie  w imporcie artyku ów rolno-
spo ywczych najwi kszym partnerem Polski by y Niemcy (18,84% warto ci przywozu). 
W ród najwi kszych dostawców znalaz y si  ponadto Holandia, Hiszpania, W ochy, 
a spoza UE Argentyna, Norwegia i Chiny (rys. 4).  

Na przestrzeni lat 2000-2007 nie zasz y istotne zmiany, je li chodzi o g ównych 
partnerów Polski w handlu artyku ami rolno-spo ywczymi. Zmieni  si  natomiast udzia
poszczególnych pa stw w warto ci eksportu i importu towarów rolno-spo ywczych. Na 
skutek akcesji Polski do struktur Unii Europejskiej nast pi o przesuni cie obrotów 
handlowych w kierunku pa stw cz onkowskich UE kosztem krajów spoza Unii (tabela 3), 
szczególnie widoczne po stronie eksportu. Udzia  eksportu do krajów UE wzrós  o 10 
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punktów procentowych w przypadku krajów „starej 15” oraz o 13,7 punktu procentowego 
w przypadku 26-ciu krajów cz onkowskich. Je li chodzi o import, to udzia  ten zwi kszy
si  odpowiednio o 5,3% i 4,7%. Z grupy dziesi ciu najwi kszych odbiorców produktów 
rolno-spo ywczych znikn y Stany Zjednoczone Ameryki Pó nocnej i Ukraina, a udzia
Rosji zmniejszy  si  prawie o po ow  (z 8,9% do 4,55%). 
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Rys. 3. Struktura geograficzna eksportu produktów 
rolno-spo ywczych w 2007  
Fig. 3. Geographical structure of agricultural exports 
in 2007 

Rys. 4. Struktura geograficzna importu produktów 
rolno-spo ywczych w 2007 
Fig. 4. Geographical structure of agricultural imports in 
2007

ród o: opracowanie w asne na podstawie danych FAMMU oraz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. 

Tabela 3. Udzia  procentowy handlu z najwi kszymi partnerami w obrocie towarami rolno- ywno ciowymi z 
Polsk  w 2000 i 2007 r.  
Table 3. Share of agricultural products in the trade with the biggest partners in 2000 and 2007, %  

Struktura eksportu w roku, % Struktura importu w roku, % 

2000 2007 2000 2007 

UE-15 49,71 UE-15 59,75 UE-15 51,00 UE-15 56,33 

UE-26 66,71 UE-26 80,47 UE-26 62,47 UE-26 67,16 

Niemcy 22,18 Niemcy 25,37 Niemcy 15,31 Niemcy 18,84 

Rosja 8,90 Wielka Brytania 7,29 Holandia 9,56 Holandia 9,08 

Holandia 6,15 Czechy 6,41 Hiszpania 6,18 Hiszpania 6,01 

W ochy 5,22 Holandia 5,85 W ochy 4,37 W ochy 5,03 

Wielka Brytania 3,76 W ochy 5,10 Czechy 4,78 Argentyna 5,77 

Czechy 5,25 Francja  4,15 W gry 3,86 Dania 4,46 

Ukraina 4,63 Rosja 4,55 Norwegia 3,84 Czechy 4,27 

USA 4,05 W gry 3,79 Dania 3,82 Francja 4,04 

Francja  2,98 Litwa 3,33 Chiny 3,76 Norwegia 3,13 

W gry 2,52 Dania 2,62 Francja 3,53 Chiny 3,04 

ród o: opracowanie w asne na podstawie danych FAMMU oraz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. 

Du y wp yw na wielko  eksportu do Rosji mia y trudno ci w handlu powsta e po 
wprowadzeniu przez w adze Federacji Rosyjskiej wymogów dotycz cych dokumentacji 
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weterynaryjnej, a nast pnie ogranicze  w imporcie z Polski niektórych produktów 
pochodzenia zwierz cego i ro linnego (w szczególno ci zmniejszy  si  eksport takich grup 
towarowych jak produkty wieprzowe, drobiowe oraz mleczarskie). W porównaniu do roku 
2000 w ród najwi kszych dostawców w 2007 r. jako nowy partner znalaz a si  Argentyna, 
a na znaczeniu straci y takie kraje jak Norwegia i Chiny.  

Konkurencyjno  polskich produktów rolno- ywno ciowych na rynku 
wiatowym 

Polska w momencie podpisywania Uk adu Europejskiego posiada a przewagi 
komparatywne w przypadku wielu grup towarowych. Konkurencyjno  tych towarów, 
w tym tak e artyku ów rolno-spo ywczych produkowanych w Polsce, opiera a si  na 
niskich kosztach p ac przy równoczesnych wysokich kwalifikacjach zatrudnionych, choc 
przeszkadza a jej nadwarto ciowo  polskiej waluty, i relatywnie niskich kosztach 
materia ów i energii [Pu lecki 2006]. W handlu tzw. produktami wra liwymi, w 
odniesieniu do których producenci krajów cz onkowskich Unii byli ma o konkurencyjni 
wzgl dem importu z Polski, a jednocze nie co do których Polska mia a najwi kszy 
potencja  i przewag  komparatywn , Wspólnota przeforsowa a w uk adzie 
przedakcesyjnym najbardziej rozci gni ty w czasie harmonogram liberalizacji dost pu do 
jej rynku. W tych grupach towarów utrzymywano tak e relatywnie najwy sz  protekcj
[Mroczek i Rubaszek 2003]. 
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Rys. 5. Warto  wska nika RTA dla produktów rolno- ywno ciowych w Unii Europejskiej i wybranych krajach 
wiata w latach 2000-2005 

Fig. 5. RTA indicator for agricultural products in the EU and selected world countries in years 2000-2005  
ród o: opracowanie w asne na podstawie danych WTO i Faostat. 

Wyniki oblicze  dokonanych na podstawie danych wiatowej Organizacji Handlu 
pozwalaj  stwierdzi , i  w latach 2000-2007 polskie produkty rolno- ywno ciowe mia y
przewag  konkurencyjn  na rynku wiatowym (RTA>1). Wielko  wska nika w przypadku 
Polski kszta towa a si  w granicach od 1,48 w 2000 r. do 2,12 w 2007 r. Od roku 2003 
mo na by o zaobserwowa  sta y i dynamiczny wzrost warto ci wska nika RTA dla 
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polskich produktów rolno- ywno ciowych. W przypadku Rosji omawiany wska nik 
osi ga  w 2000 i 2001 r. warto  0,05 a w latach pó niejszych oko o 0,1. wiadczy to o 
braku przewagi konkurencyjnej.  

Warto ci wska nika dla Unii Europejskiej w ca ym badanym okresie kszta towa y si
na poziomie jedno ci lub nieco powy ej. Najwi ksz  przewag  konkurencyjn  w handlu 
artyku ami rolno-spo ywczymi posiada y Stany Zjednoczone Ameryki, gdzie RTA 
zawiera  si  w przedziale od 2,01 do 2,13, przy czym w ostatnich latach odnotowano 
relatywnie ni sze warto ci wska nika. Mo na wi c stwierdzi , i  polskie produkty rolno-
ywno ciowe posiada y w ca ym badanym okresie przewag  konkurencyjn  nad 

produktami pochodz cymi z innych krajów cz onkowskich UE, a w 2007 r. nawet nad 
produktami ze wszystkich analizowanych krajów.  

Wnioski

1. Po wst pieniu Polski do struktur Unii Europejskiej mieli my do czynienia z silnym 
efektem kreacji handlu. Nast pi a widoczna zmiana dynamiki handlu, zw aszcza 
w handlu towarami rolno-spo ywczymi. Badany okres charakteryzowa  si  du o
wy sz  dynamik  obrotów handlowych z Uni  Europejsk  ni  z pozosta ymi 
partnerami , co wynika z wyst powania efektu kreacji i efektu przesuni cia handlu. 

2. Na skutek akcesji Polski do struktur Unii Europejskiej nast pi o przesuni cie obrotów 
handlowych w kierunku pa stw cz onkowskich UE kosztem krajów spoza Unii, 
szczególnie widoczne po stronie eksportu. Niemal ca y wzrost eksportu rolno-
spo ywczego w latach 2004-2007 to zwi kszenie dostaw na rynki UE. Eksport na 
pozosta e rynki zwi kszy  si  nieznacznie. 

3. Efekt kreacji handlu oraz efekt przesuni cia handlu w badanym okresie by  silniejszy 
po stronie eksportu do Unii Europejskiej ni  importu z Unii Europejskiej. Wynika o to 
z przewagi konkurencyjnej polskich produktów rolno- ywno ciowych nad Uni
Europejsk  i innymi krajami na rynku wiatowym. 

4. W latach 2000-2007 polskie produktu rolno- ywno ciowe mia y przewag
konkurencyjn  na rynku wiatowym. Stale utrzymywa a si  przewaga polskich 
produktów nad produktami pochodz cymi z innych krajów cz onkowskich UE. 
W ostatnim roku badanego okresu wska nik RTA dla Polski przewy szy  równie
wska nik USA. 
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