
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


Zeszyty Naukowe
Szkoły Głównej Gospodarstwa Wiejskiego

w Warszawie

PROBLEMY
ROLNICTWA
ŚWIATOWEGO

Tom 12 (XXVII)
Zeszyt 1

Wydawnictwo SGGW
Warszawa 2012



105

Ma gorzata Kosicka-G bska1
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Szko a G ówna Gospodarstwa Wiejskiego 
Warszawa 

Spo ycie mi sa drobiowego w Polsce po integracji 
z Uni  Europejsk 2

Consumption of poultry meat in Poland after accession 
to the EU

Synopsis. Po akcesji do UE polski rynek drobiu zosta  w czony do wspólnej organizacji rynku 
drobiarskiego Wspólnoty i sta  si  jego cz ci . Integracja przyczyni a si  z jednej strony do wzrostu 
cen drobiu, ale z drugiej strony wp yn a na wzrost jego spo ycia. Mi so drobiowe jest cz sto 
wybierane przez konsumentów ze wzgl du na ni sz  cen , w porównaniu z wo owin  czy 
wieprzowin , oraz posiadane walory od ywcze.  

S owa kluczowe: mi so, mi so drobiowe, produkcja, spo ycie, eksport.

Abstract. After the Polish accession to the EU, the Polish poultry market was incorporated into the 
common organization of poultry market in the Community and became a part of it. This integration 
has contributed to higher prices of poultry meat, but it also contributed to an increase in its 
consumption. Poultry meat is often chosen by consumers because of its lower price in comparison to 
beef or pork prices and its nutritional value. 

Key words: meat, poultry meat, production, consumption, export.

Wst p

Proces integracji Polski z Uni  Europejsk  stanowi  nowe wyzwanie dla wielu ga zi
gospodarki, w tym dla gospodarki ywno ciowej i dla rolnictwa. Dla tego ostatniego by  to 
szczególny okres polegaj cy na dostosowaniu si  do wysoko rozwini tego
i subsydiowanego rolnictwa krajów UE. Nast pi o tak e dopasowanie si  do wymaga
prawnych, a jak powszechnie wiadomo 40% ca kowitego dorobku prawnego Wspólnot 
Europejskich wi e si  bezpo rednio z rolnictwem. W wyniku akcesji Polski do Unii 
Europejskiej (1 maja 2004 r.) polski sektor rolno-spo ywczy zosta  w czony do 
jednolitego rynku europejskiego. W konsekwencji:  

producenci rolni i producenci artyku ów spo ywczych zostali zobowi zani do 
przestrzegania wspólnotowych standardów weterynaryjnych, sanitarnych 
i fitosanitarnych,

                                                           
1 Dr in ., e-mail: malgorzata_kosicka_gebska@sggw.pl. 
2 Praca finansowana przez Narodowe Centrum Nauki N N1 12 393840.
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Polska zosta a obj ta wspóln  polityk  handlow ,
polskie rolnictwo zosta o obj te mechanizmami Wspólnej Polityki Rolnej.  

Po wst pieniu do struktur unijnych, zmieni y si  sposoby wspierania sektora rolnego, 
zacz y obowi zywa  inne zasady interwencji i skupu, pojawi y si  nowe instrumenty 
wspieraj ce modernizacj  gospodarstw, zniesione zosta y bariery w handlu zagranicznym 
produktami rolno-spo ywczymi z krajami UE.  

Po akcesji do UE polski rynek drobiu zosta  w czony do wspólnej organizacji rynku 
drobiarskiego Wspólnoty i sta  si  jego cz ci . Polska przej a wszystkie unijne przepisy 
reguluj ce ten rynek. Jednocze nie podlega unijnym standardom weterynaryjnym 
i sanitarnym, a tak e wymogom dotycz cym dobrostanu ptaków oraz rodowiska 
naturalnego na zasadach okre lonych w traktacie akcesyjnym.  

Celem artyku u jest pokazanie zmian, które mia y miejsce na rynku mi sa drobiowego 
po wst pieniu Polski do struktur unijnych, zwi zanych m.in. z jego produkcj , cenami 
i spo yciem. W pracy podj to prób  oceny wp ywu procesu akcesji do UE na rynek mi sny 
w Polsce. Wzrost cen wo owiny i wieprzowiny przyczyni  si  do wzrostu zainteresowania 
konsumentów ta szym mi sem drobiowym. Do analizy tendencji w spo yciu mi sa 
drobiowego w Polsce na tle tendencji w innych krajach Unii Europejskiej wykorzystano 
krajowe i zagraniczne wtórne ród a danych, m.in. pochodz ce z GUS, MRiRW, SAEPR 
(Sekcja Analiz Ekonomicznych Polityki Rolnej), czy Zrzeszenia Unijnych Organizacji 
Drobiarskich.  

Zmiany na rynku mi sa po wst pieniu Polski do Unii Europejskiej 
ze szczególnym uwzgl dnieniem rynku mi sa drobiowego 

Najwi ksz  s abo ci  bran y mi snej ogó em, w tym równie  drobiarskiej, przed 
przyst pieniem Polski do UE by o jej rozdrobnienie, niedostateczne zaanga owanie 
procesów dostosowawczych do standardów UE oraz niewykorzystane moce produkcyjne 
w zak adach przemys owych [Dybowski 2005]. W ród podstawowych wyzwa  stoj cych
przed polskim drobiarstwem przed akcesj  do struktur unijnych mo na by o zaliczy :

przygotowanie procesów przystosowawczych do wymogów i standardów unijnych, 
zachowanie konkurencyjno ci cenowej, jako ciowej i marketingowej,  
organizacja bran y drobiarskiej w Polsce.  

Jak podaje Urban [2006] w roku 2004 wraz z wej ciem Polski do UE istotnie zmieni y
si  warunki prowadzenia dzia alno ci gospodarczej w ca ym a cuchu ywno ciowym, 
w tym tak e w przedsi biorstwach przemys u mi snego. Mia y na to wp yw nast puj ce 
czynniki:

otwarcie du ego rynku europejskiego, licz cego 450 mln konsumentów o ponad 
dwukrotnie wy szym przeci tnym poziomie zamo no ci,
obj cie Polski Wspóln  Polityk  Roln , co m.in. oznacza o wsparcie producentów 
rolnych w formie tzw. dop at bezpo rednich oraz zmian  regulacji rynków rolnych, 
g ównie zbó  i trzody,  
przyj cie unijnego prawa ywno ciowego, które zwi kszy o wymagania jako ciowe 
stawiane producentom ywno ci, w tym producentom mi sa.
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Polscy przedsi biorcy uzyskali nieograniczony barierami celnymi ani formalnymi 
dost p do rynku 24 pa stw; jednocze nie rynek polski otworzy  si  dla innych cz onków 
Unii.

Ju  przed przyst pieniem do Unii Europejskiej, polskie spo ecze stwo obawia o si
mo liwych nast pstw tego procesu [Gutkowska i Kosicka 2001; Kosicka 2003]. 
Najwi ksze obawy konsumentów dotyczy y wzrostu cen ywno ci, a tak e zrównania 
z przeci tnymi cenami europejskimi. Jak si  okaza o, te przypuszczenia by y cz ciowo 
zasadne, czego przyk adem by  wzrost ceny mi sa wieprzowego, która najwy szy poziom 
osi gn a we wrze niu 2004 r. i by a wy sza ni  w pocz tkowym okresie 2003 roku 
o ponad 70%, a w stosunku do stycznia 2004 r. o ponad 60%. Cena wieprzowiny w Polsce 
zbli y a si  do redniej unijnej, przewy sza a natomiast cen  wieprzowiny du skiej i 
hiszpa skiej, a by a nieco ni sza od ceny na rynku niemieckim. Wieprzowina w tym czasie 
by a nie tylko sprzedawana w Polsce, ale równie , dzi ki mo liwo ci przep ywu towarów i 
dobrze postrzeganej jako ci, zyska a akceptacj  odbiorców w UE, co by o jedn  z istotnych 
przyczyn wzrostu jej ceny na rynku krajowym. Wed ug oblicze  Rycombel [2011] 
w okresie 2003-2010 istotnie wzros y ceny detaliczne schabu z ko ci  i opatki wieprzowej. 

Wo owina sta a si  w Polsce po akcesji do UE najdro szym gatunkiem mi sa. Cena 
detaliczna kilograma rostbefu stanowi a równowarto  ceny detalicznej 1,17 kg piersi 
z kurczaka i ceny detalicznej 1,23 kg schabu z ko ci . W a ciwie od 1 maja 2004 r. do 
chwili obecnej obserwuje si  post puj cy wzrost cen mi sa wo owego. W latach 2003-2010 
ceny detaliczne rostbefu, szpondra i mi sa wo owego z ud ca ros y rednio w roku o ok. 
9% [Rycombel 2011]. 

Chocia  ceny wo owiny wzros y, to nie osi gn y poziomu rednich cen 
obowi zuj cych w Unii i s  w Polsce ni sze o 10-20%. Ni sze ceny krajowej wo owiny 
mo na t umaczy  gorsz  jej jako ci , zwi zan  z pozyskiwaniem jej g ównie z ras 
mlecznych, a nie z mi snych, malej cym popytem wewn trznym podyktowanym ma
cz stotliwo ci  spo ywania i ma  popularno ci  kulinarn  w ród polskiego spo ecze stwa 
[Kosicka-G bska i in. 2010]. 

Konsekwencj  wzrostu krajowych cen wieprzowiny i wo owiny by o zwi kszenie 
popytu na drób, ale tak e wzrost jego cen. Na koniec 2004 r. ceny drobiu ukszta towa y si
na poziomie wy szym ni  przed akcesj  (w stosunku do pocz tku 2004 r. by y wy sze 
o ponad 20%). Polski drób znajdowa  licznych nabywców tak e poza granicami Polski, 
a jednym z wi kszych jego odbiorców by a Rosja. Niestety w 2005 r. w gospodarce 
wyst pi y zasadnicze bariery handlowe w postaci embarga na import polskiego mi sa
i produktów ro linnych do Rosji. Atrakcyjnym rynkiem zbytu w latach 2003–2005 sta  si
dla Polski rynek azjatycki, bowiem epidemia ptasiej grypy zmusi a kraje Dalekiego 
Wschodu do poszukiwania dostawców z innych regionów wiata niezagro onych 
epidemiami w ród zwierz t [Szczepaniak 2006].  

Kolejny wzrost cen mi sa drobiowego, którego ceny detaliczne wzros y o 5,5%, mia
miejsce w okresie od grudnia 2008 roku do grudnia 2009 roku [Rynek drobiu… 2010]. 
W okresie 2003-2010, tempo wzrostu cen detalicznych piersi z kurczaka wynosi o rednio 
w roku 1,9% i by o pi ciokrotnie wolniejsze ni  cen detalicznych mi sa wo owego 
[Rycombel 2011]. 

Jak przypuszcza si , w 2011 r. wzrost cen znacznie przyhamowa  dynamik  produkcji 
drobiarskiej w Polsce. Polski drób jest coraz dro szy. Najbardziej odczuwalna dla 
konsumentów jest podwy ka cen filetów drobiowych, z oko o 13 z /kg w 2010 do 18 z /kg 
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w 2011 r. Wzros y tak e ceny tuszek kurczaków, a nieco wolniej od kurczaków dro a y
indyki. 

Wzrost cen drobiu w 2011 r. mo na t umaczy  m. in. wzrostem stawki VAT na 
ywno  nieprzetworzon , wzrostem kosztów produkcji wynikaj cych przede wszystkim 

z dro ej cych pasz przemys owych, a tak e rosn cym eksportem polskiego drobiu. 
Sektor drobiarski charakteryzuje si  szybkim, w porównaniu z innymi ga ziami 

produkcji zwierz cej, post pem genetycznym, technologicznym i ywieniowym, co 
przyczyni o si  do przej cia w produkcji drobiu od drobnotowarowego gospodarstwa 
rolnego do wyspecjalizowanej fermy o intensywnym systemie produkcji. Produkcja 
brojlerów kurzych rozmieszczona jest proporcjonalnie na terenie ca ego kraju, a produkcja 
pozosta ych gatunków drobiu jest skoncentrowana w niektórych regionach, np. indyków 
w Polsce pó nocno-wschodniej [Dybowski 2005].  

Produkcja drobiu w 2010 r. stanowi a 33,4% wiatowej produkcji mi sa ogó em
(w porównaniu z 20,2% w 1990 r., czy 29,6% w roku 2000). Polska jest jednym 
z najwi kszych unijnych producentów mi sa drobiowego. Produkcja drobiu w naszym 
kraju od kilku lat systematycznie wzrasta. W 2010 r. Polska by a czwartym w Europie 
producentem brojlerów kurzych i trzecim w produkcji indyków. W 2011 roku 
charakteryzowa a si  ponadto wysok  samowystarczalno ci  w zakresie produkcji drobiu, 
co potwierdza szacowany wska nik procentowy produkcji drobiu dla naszego kraju, który 
w 2010 r. osi gn  poziom 125%. wiadczy to o tym, e w Polsce produkuje si  o 25% 
wi cej drobiu w stosunku do jego konsumpcji. St d te  pozosta a nadwy ka eksportowana 
jest np. do krajów Unii Europejskiej i Chin. 

Wed ug Zrzeszenia Unijnych Organizacji Drobiarskich AVEC (Association de 
l’Aviculture, de l’Industrie et du Commerce de Volailles dans les Pays de l’Union 
Européenne) produkcja drobiu w Polsce wzros a w ci gu ostatnich 5-ciu lat o 24% z 1050 
tys. ton w 2005 r. do 1300 tys. ton w 2010 r. [Annual… 2011]. W ród najwi kszych 
wiatowych producentów drobiu mo na wymieni  m.in. Francj  (1 850 tys. t), Niemcy 

(1 588 tys. t) oraz Wielk  Brytani  (1 568 tys. t), co prezentuje tabela 1.  
Najwi ksz  dynamik  produkcji w Polsce wykazuj  kaczki: w 2009 r. 

wyprodukowano ich ponad 3 242 tys. szt., a w 2010 r. 4 366 tys. szt. (dynamika 122,6%). 
Mniejsza dynamika wzrostu by a w produkcji kurcz t (108,6%) i indyków (107,7%), 
natomiast zmniejszy a si  produkcja g si (82,8%). 

Polski eksport drobiu od 2004 r., podobnie jak produkcja, systematycznie ro nie. 
Dogodne warunki dla rozwoju polskiego eksportu mi sa drobiowego, szczególnie 
w pierwszym okresie po akcesji do Unii Europejskiej, by y m.in. nast pstwem epidemii 
ptasiej grypy, która spowodowa a spadek produkcji drobiu w UE-15, oraz wprowadzenia 
ogranicze  w obrocie z krajami Azji i Ameryki dotkni tymi t  chorob  [Kossakowska, 
Romanowska 2005]. 

Dane publikowane przez SAEPR/FAPA wskazuj , e dwa lata po akcesji do Unii to 
okres korzystnych zmian na rynku drobiu w Polsce, g ównie ze wzgl du na wzrost jego 
eksportu. Bardzo istotn  determinant  tej sytuacji by a eliminacja barier celnych w obrocie 
handlowym z krajami cz onkowskimi, a w szczególno ci z Wielk  Brytani  i Niemcami, 
najwa niejszymi odbiorcami polskiego drobiu w pocz tkowym okresie po zjednoczeniu 
z Uni  [Polskie… 2006]. 

W 2011 r. wolumen eksportu zwi kszy  si  o 6% do 482,5 tys. ton, a jego warto
wzros a o 22% do 1020,7 mln EUR. Z uwagi na wzrost cen drobiu na wiecie, rednia 
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jednostkowa warto  eksportu zwi kszy a si  w ci gu roku o 15% do 2,11 EUR/kg, wobec 
1,83 EUR/kg w 2010 r. G ównymi odbiorcami polskiego mi sa i przetworów z drobiu s
obecnie pa stwa UE, a w ród nich Niemcy, Wielka Brytania i Czechy. Istotnym rynkiem 
zbytu z krajów spoza UE jest Hongkong. 

Wielko  polskiego importu drobiu w 2011 r. wynios a 95 tys. ton i by a wy sza od 
wolumenu z 2010 r. o 9%, natomiast warto  zwi kszy a si  o 13% do 147 mln EUR. 
W zakupach dominowa ywiec drobiowy o warto ci 81,2 mln EUR, zwi kszaj c si
w ci gu roku o 20%. Najwa niejszymi dostawcami ywca do Polski by y Czechy, Niemcy 
i S owacja [2011 rokiem… 2012]. 

Tabela 1. Produkcja mi sa drobiowego w UE, tys. ton 

Table 1. Poultry meat production in the EU, thousand tonne 

Kraj   Rok    

 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Austria 114 109 119 119 120 120 

Belgia 282 278 267 263 268 268 

Dania 207 185 187 191 191 191 

Finlandia 87 87 95 101 95 96 

Francja 1 918 1793 1862 1851 1817 1850 

Niemcy 
Grecja
Irlandia
W ochy 
Holandia
Portugalia
Hiszpania
Szwecja
Wielka Brytania 

1197
177
127

1101
618
296

1302
82

1581

1185
169
121
984
617
289
1283

85
1535

1273
106
112
1059
684
318
1283

87
1460

1391
106
98

1110
698
321

1306
88

1458

1460
106
95

1133
727
330
1312

88
1452

1588
106
104
1157
737
335
1270

88
1568

EU-15 9089 8720 8912 9101 9194 9478 

Cypr 
Czechy
Estonia
W gry 

otwa
Litwa
Malta
Polska
S owenia
S owacja

33
226
14
375
17
60
5

1050
67
88

27
213
13

386
21
66
4

1075
67
88

29
202
12

376
21
68
5

1096
66
84

29
196
12
380
23
71
5

1165
65
78

29
186
12

383
24
71
5

1185
70
76

29
186
12

386
24
71
5

1300
68
76

EU-25 11024 10680 10871 11125 11235 11635 

Bu garia
Rumunia 

99
320

107
264

116
304

106
304

117
304

115
304

EU-27 11443 11051 11291 11534 11656 12054 

ród o: [Annual… 2011]. 
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Analiza poziomu spo ycia mi sa drobiowego w Polsce 
w latach 2004-2010 na tle innych krajów 

Wed ug danych G ównego Urz du Statystycznego, spo ycie mi sa ogó em w Polsce 
w 2010 r. wynios o 74,6 kg/osob . Najwi kszy udzia  w konsumpcji mi sa mia a
wieprzowina (42,4 kg/os), nast pnie mi so drobiowe (25 kg/os), a najmniejsze by o
spo ycie wo owiny (3 kg/os).  

Spo ycie mi sa drobiowego w naszym kraju od kilku lat charakteryzuje si  sta ym 
wzrostem [Kosicki i Kosicka-G bska 2006; Nowak i Trziszka 2010], podobnie jak 
w innych krajach Unii Europejskiej [Kubickova i Serhantowa 2005] i w innych pa stwach,
do których mo na zaliczy  Rosj  [Honkanen 2010] czy Stany Zjednoczone. Przekraczaj c
w 2010 r. poziom 25 kg/osob , by o ono wy sze w Polsce od redniej europejskiej, 
wynosz cej oko o 22,5 kg/osob . W 2012 r. przewiduje si  dalszy wzrost spo ycia mi sa 
tego rodzaju do poziomu 26,0 kg/osob .

Wed ug danych opublikowanych w raporcie Zrzeszenia Unijnych Organizacji 
Drobiarskich AVEC spo ycie drobiu w Polsce w 2010 roku wynios o 23,4 kg/osob . Jak 
prezentuje tabela 2, podobn  ilo  drobiu konsumuj  Francuzi i Czesi. Najwi ksze spo ycie 
drobiu w krajach UE odnotowano w 2010 r. w Irlandii oraz Hiszpanii (ponad 
30 kg/osob /rok), a najni sze spo ród analizowanych krajów w Finlandii, Belgii 
i Luksemburgu (do 17 kg/osob /rok). W prognozie na lata 2011-2020 Zrzeszenia Unijnych 
Organizacji Drobiarskich szacowany jest systematyczny wzrost konsumpcji drobiu 
w krajach UE. Tendencji tej odpowiadaj  zmiany w wiatowej produkcji. Produkcja drobiu 
stanowi a w 2010 r. ju  33,4% wiatowej produkcji mi sa [Annual… 2011]. Prognozy 
Komisji Europejskiej przewiduj  dalszy wzrost produkcji i spo ycia drobiu. Wed ug nich, 
konsumpcja drobiu, przy aktualnym poziomie wiedzy konsumentów o jego walorach 
od ywczych, mo e w 2020 r. wzrosn rednio w UE o 5% do oko o 23,6 kg/osob /rok
[Dobre… 2012]. 

Polscy konsumenci s  zainteresowani kupowaniem i spo ywaniem mi sa drobiowego 
z kilku istotnych powodów: 

jest ono mi sem tanim, co ma szczególne znaczenie w warunkach spowolnienia 
gospodarczego lub recesji, 
produkcja brojlerów kurzych wymaga niewielkiej ilo ci pasz, 
produkcja jest bardzo elastyczna i szybko reaguje na bardzo zmienn  sytuacj
rynkow , dostosowuj c odpowiedni  ofert  rynkow  do potrzeb wspó czesnego 
konsumenta poszukuj cego mi sa chudego i smacznego, 
posiada ono odpowiednie walory od ywcze, zachwalane od kilku lat przez lekarzy 
i dietetyków, co mia o wp yw na zmian  nawyków ywieniowych dotycz cych
konsumpcji mi sa w Polsce. 

Mi so drobiowe jest ród em pe nowarto ciowego bia ka. Wed ug wzorca zalecanego 
przez FAO/WHO warto  biologiczna mi sa kurcz t jest równowa na warto ci bia ka
mleka. Pod wzgl dem od ywczym mi so drobiowe przewy sza mi so wieprzowe 
i wo owe, gdy  zawiera wi cej bia ka ogólnego oraz mniej tkanki cznej, zw aszcza 
kolagenu. Mi so drobiu jest atwo przyswajalne i ma ni sz  warto  energetyczn , gdy
zawiera nie tylko mniej t uszczu, ale te  t uszcz ten bogaty jest w nienasycone kwasy 
t uszczowe [Kijowski 2000]. Jest ono równie  dobrym ród em sk adników mineralnych, 
m.in. potasu, wapnia, fosforu, sodu, a tak e elaza [Rachwa  2006]. 
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Innym plusem mi sa drobiowego jest mo liwo  jego szybkiego przygotowania do 
konsumpcji, czego odzwierciedleniem s  badania pokazuj ce, e polscy konsumenci, 
spo ród ró nych gatunków mi s, najcz ciej spo ywaj  drób w postaci kurczaków (86%) 
[Trendy… 2009; Trendy…  2010]. Najbardziej lubian  form  obróbki termicznej jest 
panierowanie i sma enie, a najcz ciej przygotowywan  potraw  jest panierowany filet 
z kurczaka [Upodobania… 2005]. 

Tabela 2. Spo ycie mi sa drobiowego w UE i Szwajcarii, kg/osoba/rok 

Table 2. Consumption of poultry meat in the EU and Switzerland, kg/person/year 

Kraj   Rok    

 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Austria
Belgia/Luksemburg 
Dania
Finlandia
Francja
Niemcy 
Grecja
Irlandia
W ochy 
Holandia
Portugalia
Hiszpania
Szwecja
Wielka Brytania 

20,2 
18,7 
23,5 
16,2 
23,0 
17,5 
20,9 
33,0 
17,6 
22,1 
29,7 
32,0 
13,0 
26,6 

18,7 
17,5 
21,7 
15,6 
23,0 
16,7 
19,3 
34,0 
15,3 
21,9 
29,8 
31,0 
12,8 
29,8 

19,8 
18,0 
22,5 
16,5 
24,0 
17,8 
20,0 
32,0 
17,0 
22,5 
31,5 
30,5 
12,5 
28,0 

19,3 
18,7 
24,0 
17,0 
23,0 
18,3 
20,5 
32,2 
17,5 
22,6 
32,5 
30,5 
13,0 
27,7 

20,1 
18,0 
24,4 
16,6 
23,0 
18,8 
21,0 
31,0 
18,2 
23,1 
34,0 
30,5 
12,8 
28,0 

20,4 
17,0 
23,8 
16,7 
23,5 
19,3 
20,7 
30,5 
18,0 
22,8 
34,1 
30,2 
12,0 
28,7 

Bu garia
Czechy
Cypr 
Estonia
W gry 

otwa
Litwa
Malta
Polska
Rumunia 
S owenia
S owacja

-
24,9 

-
19,0 
30,0 
20,0 
23,4 

-
23,4 
21,0 

-
25,0 

18,0 
25,7 

-
18,0 
32,0 
21,5 
23,8 

-
23,7 
21,0 
22,0 
23,0 

19,0 
24,0 

-
18,0 
29,0 
21,2 
23,3 

-
24,0 
19,0 
19,0 
26,0 

-
23,8 

-
19,0 
30,0 
20,2 
23,3 

-
23,5 
18,0 
19,0 
27,0 

22,0 
23,9 

-
21,0 
29,0 
20,0 
23,0 

-
23,1 
19,0 
20,0 

-

-
23,5 

-
-

28,9 
19,5 
22,2 

-
23,7 

-
18,9 

-

EU-25/27 22,9 22,1 23,2 23,4 23,3 23,2 

Szwajcaria 12,3 14,3 15,9 17,0 16,8 17,2 

ród o: [Annual… 2011]. 

Wnioski

Ostatnie lata wskazuj  na wzrost zainteresowania konsumentów mi sem drobiowym, 
co znajduje odzwierciedlenie w jego rosn cym spo yciu. Ponadto jest ono dobrym 
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substytutem dla dro szego mi sa wo owego i wieprzowego. Tendencja ta wed ug prognoz 
utrzyma si  w najbli szej przysz o ci. Konsumenci coraz cz ciej, ze wzgl du na dbanie 
o w asne zdrowie i figur , poszukuj  na rynku mi sa chudego, a takim mi sem jest mi so
drobiu, polecane przez gremia ywieniowców. Konsumenci, równie  ze wzgl du na 
ograniczone w asne mo liwo ci finansowe, a tym samym nabywcze, wybieraj  mi so
drobiowe, gdy  jest ono najta sze w ofercie rynkowej.  
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