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RAZVOJ IN USPESNOST SKUPIN
PROIZVAJALCEV SLOVENSKIH ZASCITENIH
KMETIJSKIH PRIDELKOV OZIROMA ZIVIL

Vesna ERHART?, Luka JUVANCICP

I1ZVLECEK

V Sloveniji je bilo do septembra 2009 z zajamceno oznacbo porekla (ZOP),
zajamceno geografsko oznacbo (ZGP), oznacbo zajamcene tradicionalne posebnosti
(ZTP) ali z oznacbo visje kvalitete (nacionalna shema) registriranih 38 zascitenih
kmetijskih pridelkov oziroma Zzivil. Od teh se jih zgolj polovica (19 izdelkov) tudi
(formalno) pojavlja na trgu. V prispevku raziskujemo vzroke za razkorak med
obsegom aktivnosti, vezanih na zaScito posebnih kmetijskih in prehranskih
proizvodov ter majhno zainteresiranostjo proizvajalcev, da tovrstno zascito unovdijo
na trgu. Z metodama poglobljenih intervjujev in ankete smo skusali ugotoviti, po
katerih znacilnostih se trzno aktivne in uspesne skupine proizvajalcev razlikujejo od
manj uspesnih. V raziskavo je bilo vkljuCenih devet skupin proizvajalcev zascitenih
kmetijskih pridelkov oziroma Zivil. Za uspes$ne skupine proizvajalcev praviloma velja,
da njihovi ¢lani zascito izdelkov razumejo kot lastno poslovno priloznost, hkrati pa so
pripravljeni sodelovati in prispevati v skupnih promocijskih in drugih trzenjskih
aktivnostih; praviloma imajo profesionalno vodstvo in se aktivno vkljuCujejo v
kulinari¢no in turisticno ponudbo lokalnega obmodja.

Kljucne besede: zasciteni kvalitetni kmetijski proizvod], ZOP, ZGP, ZTP, proizvodi visje
kakovosti, skupine proizvajalcev, prisotnost na trgu, uspesnost

DEVELOPMENT AND SUCCESSFULNESS OF PRODUCER
GROUPS ENGAGED IN FOOD QUALITY SCHEMES IN
SLOVENIA

ABSTRACT

Until September 2009, 38 agricultural food products have been registered in
Slovenia with protected designation of origin (PDO), protected geographical
indication (PGI), traditional specialty guaranteed (TSG), or higher quality products
(national scheme). However, only half of them (19 such products) are (formally)
present on the market. The paper explores possible causes for large discrepancy
between the range of activities, linked with protection of agricultural and food
products, and lack of interest to capitalize these activities through the market.
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124 Vesna Erhart in Luka Juvancic

Possible determinants that distinguish successful producer groups in terms of market
presence and growth have been studied. In-depth interviews and surveys have been
carried out for nine producer groups engaged in food quality schemes. Results
suggest that membership in successful producer groups is more often regarded as a
business opportunity, and the members are willing to participate and contribute in
collective promotion and other marketing activities. As a rule, successful producer
groups are professionally managed and they actively contribute to the culinary and
tourist image of local area.

Key words: protected quality agricultural products, PDO, PGI, TSG, higher quality products,
producer organisations, market presence, successfulness

1 Uvod

Ponudniki agrozivilskih proizvodov se na izzive, ki jih prinasajo diverzifikacija
prehranskih navad, trznih poti in konkurenCni pritiski, odzivajo s trzenjskimi
aktivnostmi, katerih pomemben element je kupcevo zaznavanje kakovosti proizvodov
(Altmann, 1997).

V kontekstu agrozivilskih trgov EU je iz vidika oznacevanja kakovosti Zivil
pomembna skupna ureditev na podroju posebnih kmetijskih in prehranskih
proizvodov. Politika posebnih oznacb kmetijskih pridelkov in Zivil pri ucinkovanju na
potroSnike temelji na principu razSirjene kolektivne blagovne znamke. Oznacbe
posebne kakovosti (ZOP; ZGP; ZTP; visja kakovost; ekolosko kmetijstvo; ipd.) naj bi
potrosnikom omogocile diferenciacijo - razlikovanje kmetijskih proizvodov in Zzivil od
drugega blaga v kategoriji, pri ¢emer je njihova funkcija enaka funkciji »obicajnih«
blagovnih znamk (Kuhar in sod., 2008). ZasCita posebnih kmetijskih in prehranskih
izdelkov temelji na predpostavki potrosniskega etnocentrizma oziroma njegovem
vrednotenju porekla kot odlocujocega dejavnika pri nakupu.! Pri prvih treh skupinah
(ZOP; ZGP; ZTP) je poleg omenjenega pomemben element tudi tradicija
pridelave/predelave izdelkov v obmodcju, medtem ko je pri drugih kljucen kriterij
kvaliteta izdelka oz. nacin pridelave. Na ponudbeni strani so cilji ponudnikov, ki
druzno nastopajo v shemah posebnih kmetijskih in prehranskih izdelkov, povezani z
veCanjem prepoznavnosti in ugleda le-teh (Fotopoulos in Krystallis, 2001),
poenotenju receptur in standardov kakovosti (Scarpa in sod., 2005), pa tudi s
postavljanjem ovir za dostop na trg proizvajalcem podobnih proizvodov (Loureiro in
McCluskey, 2000).

Politika posebnih kmetijskih in Zivilskih proizvodov v EU obstaja Ze dve desetletji
(prve uredbe na tem podrocju so iz leta 1992). Poleg normativnega okvira pa,
skladno z nacionalnimi kmetijskimi politikami, zagotavlja tudi nepovratna sredstva za
izvedbo postopka zasCite izdelkov, kot tudi sredstva za njihovo promocijo in
delovanje skupin proizvajalcev. O pomenu zascite kmetijskih in Zivilskih proizvodov v
drzavah clanicah EU zgovorno priCa podatek, da je po zadnje dostopnih podatkih
(december 2009) bilo zascitenih skoraj 1300 proizvodov, od tega najveC z zasCito

! Kuhar in sod. (2008) navajajo Stevilne vire, ki potrjujejo nara$ajo¢ pomen drZave oz. regije izvora pri
nakupnem odlocanju koncnih potrosnikov na visoko konkurencnih trgih; nekateri avtorji govorijo o izvoru
proizvodov celo kot o 'peti sestavini trzenjskega spleta'.
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oznake porekla (689) in zascCitene geografske oznacbe (565), precej manj (44) pa z
zasCito tradicionalne posebnosti. Razen redkih izjem, katerih trzni potencial ima
mednarodne razseznosti, za veCino zascitenih proizvodov velja, da so prepoznavni
zgolj v okviru nacionalnih oz. regionalnih meja (Marette, 2007).

Po podatkih na dan 1. september 2009 je v Sloveniji v shemah kakovosti
zastitenih 38 izdelkov?, od tega 4 v prehodnem statusu (12 z za$lito oznacbe
porekla, 15 z zasCiteno geografsko oznacbo, trije z zascito tradicionalne posebnosti in
osem z nacionalno oznacbo visja kakovost). Z ozirom na zgoraj navedene motive
zdruzevanja proizvajalcev v sheme kakovosti je zlasti zaskrbljujoC podatek, da kar 19
zascitenih izdelkov v letosnjem letu ni imelo certificiranih proizvajalcev. V primerjavi s
preteklim letom se je zmanjSalo tako Stevilo zascitenih izdelkov kot tudi Stevilo
zascitenih izdelkov s certificiranimi proizvajalci.

V prispevku Zelimo raziskati kljucne vzroke za razkorak med obsegom aktivnosti,
vezanih na zasCito posebnih kmetijskih in prehranskih proizvodov v Sloveniji, ter
majhno zainteresiranostjo proizvajalcev, da tovrstno zascito unovcijo na trgu.

2 Metode dela in podatki

V analizi stanja na podrocju slovenskih zascitenih kmetijskih pridelkov oziroma
Zivil smo analizirali devet slovenskih zascitenih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil:
ekstra devisko oljcno olje Slovenske Istre, prekmursko Sunko, kraski prsut, kranjsko
klobaso, jajca izpod Kamniskih planin, Stajersko-prekmursko bucno olje, prlesko
tiinko, prekmursko gibanico in idrijske Zlikrofe>.

Analiza stanja na podrocju slovenskih zascitenih kmetijskih pridelkov oziroma Zzivil
temelji na dveh raziskovalnih pristopih - poglobljen intervjuju in anketa.

Poglobljene intervjuje smo izvedli s predstavniki vseh devetih skupin
proizvajalcev, hkrati pa smo izvedli intervjuje s predstavnikoma certifikacijskega
organa v okviru shem kakovosti (Bureau Veritas) in nosilko ukrepov® za podporo
skupinam proizvajalcev in promocijo zascitenih izdelkov v okviru Programa razvoja
podezZelja Republike Slovenije za obdobje 2007-2013.

K sodelovanju v anketi so bili naproSeni vsi certificirani proizvajalci devetih
izbranih zasSCitenih proizvodov (n=122). V anketi smo proizvajalce sprasevali o
trzenju in  prepoznavnosti  zasCitenih  izdelkov, nelojalni  konkurenci
sorodnih/konkurencnih izdelkov brez zascitne oznake in o ucinkovitosti podpornih
sluzb. Anketiranje je potekalo po posti avgusta in septembra 2009. Odzivnost na
anketo je bila 38,5 odstotna (odzivnost po proizvodih znasa od 26 do 100 odstotkov;
proizvajalci prekmurske Sunke in prleske tiinke se vabilu k sodelovanju v anketi zal
niso odzvali).

~

38 izdelkov je zasCitenih na nacionalnem nivoju, na ravni EU pa zaenkrat zgolj dva — ekstra devisko olj¢no
olje Slovenske Istre in Idrijski Zlikrofi.

Izbor analiziranih izdelkov je opredelilo Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, ki je tudi
naroCnik raziskave (pogodba 2311-09-000155 z dne 24.7.2009). Vsebinsko in metodolosko primerljiva
raziskava je potekala tudi v letu 2008.

'Ukrep 133' je Sifra za podpore skupinam proizvajalcev pri dejavnostih informiranja in pospesevanja prodaje
za proizvode, ki so vkljuceni v sheme kakovosti hrane. 'Ukrep 142' zdruZuje podpore za ustanavljanje in
delovanje skupin proizvajalcev. Za izvajanje teh ukrepov je akreditirana Agencija Republike Slovenije za
kmetijske trge in razvoj podeZelja.

EN
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Preglednica 1: Struktura prejetih izpolnjenih vprasalnikov

Delez glede na
Frek\_/etr_wrc]a Deles — | Stevilo certificiranih
Zadditeni izdelek . pr‘f]‘?' L | kumulativa( | proizvajalcev v
Izpoinjent v %) skupini
vprasalnikov
(v %)
ekstra devisko oljéno olje Slovenske Istre 26 55 43
prekmurska Sunka 0 0 0
kraski prsut 1 2 50
kranjska klobasa 4 9 40
jajca izpod Kamniskih planin 1 2 100
Stajersko-prekmursko bucno olje 3 6 75
prleska tiinka 0 0 0
prekmurska gibanica 9 19 26
idrijski Zlikrofi 3 6 50
drugo 0 0 0
Skupaj 47 100
Odzivnost: 38,5 %

Moznosti za analizo statisticne znacilnosti razlik po posameznih proizvodih ni.
Onemogocata jo majhnost in v Stevilnih primerih nereprezentativnost vzorca
anketiranih ponudnikov, Anketne odgovore smo zato zdruZevali po dveh kriterijih,
relevantnih za raziskavo: (a) po tipu zascite (ZGP, ZOP ali ekolosko) in (b) po tipu
predelovalnega obrata (industrijski, obrtniski ali predelava na kmetijskem
gospodarstvu), Izhajali smo iz predpostavke, da se izhodisa in s tem izraZena
stalis¢a predelovalcev med seboj znacilno razlikujejo po zgoraj navedenih skupinah.
Pravilnost teh predpostavk smo preverjali z F-testom pri primerjavi razmernostnih
spremenljivk in s 32 testom pri primerjavi frekvenc.

3 Rezultati

3.1 Struktura in skupne aktivnosti izbranih skupin proizvajalcev

Analiziranih devetih skupin proizvajalcev v grobem delimo na tiste skupine
proizvajalcev, ki so celostno usmerjene v promocijo obmocja izdelave izdelka
(Drustvo za promocijo in zasCito Prekmurskih dobrot), in druge, ki so pretezno
usmerjene zgolj v promocijo zasCitenega izdelka (jajca izpod Kamniskih planin,
Stajersko-prekmursko bucno olje, idrijski Zlikrofi). Ostalih pet skupin proizvajalcev se
z lokalnim obmodcjem povezuje le v doloCenih segmentih. V vecji meri je slednje
povezano z organizacijsko strukturo clanstva oziroma klju¢nimi clani zdruZenja
proizvajalcev (gonilno silo zdruzenja).

© DAES 2010
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Med izdelki, kjer prevladuje industrijski tip proizvodnje, so kraski prsut in kranjska
klobasa, jajca izpod Kamnigkih planin® in prekmurska Sunka; mali proizvajalci
(majhna podijetja in kmetijska gospodarstva) pa previadujejo pri ekstra deviskem
olicnem olju Slovenske Istre in prekmurski gibanici. Pri Stajersko prekmurskem
bu¢nem olju, prleski tiinki in idrijskih Zlikrofih je struktura ¢lanstva zelo raznolika, kar
otezuje usklajevanje med clani in zaradi razlicnih interesov tudi izvajanje aktivnosti.

Kot pomembno Se izpostavljamo, da je za uspesnost delovanja zdruzenj pogosto
kljucen Cloveski faktor — vizija, sposobnost povezovanja clanov, priprava projektov in
prijava na razpise, prepoznavanje pomena povezovanja ipd. Najbrz ni nakljucje, da
imajo najuspesnejSa zdruzenja proizvajalcev za izvajanje teh nalog v eni izmed oblik
zaposleno (vsaj eno) osebo. Skladno z navedenim ne preseneca, da so zgolj tri od
devetih opazovanih skupin proizvajalcev zascitenih izdelkov (ekstra devisko oljcno
olje Slovenske Istre, kranjska klobasa in prekmurska gibanica) kandidirale na razpise
za pridobitev nepovratnih sredstev za promocijo zascitenih izdelkov in/ali delovanje
skupine proizvajalcev (razpisi v letu 2008 in 2009).

Ne glede na organizacijsko strukturo clanov skupine proizvajalcev nimajo
pomembne funkcije pri trzenju izdelkov, kar je posledica razli¢nih razlogov. Na prvem
mestu izpostavimo, da so podjetja kljub skupnemu interesu pri zascitenem izdelku, v
ostalem proizvodnem sortimanu konkurenti na istem trgu. Hkrati imajo (vsaj vecja)
podjetja vzpostavljeno lastno nabavno in prodajno mrezo, pomemben dejavnik pa je
tudi interes (pritiski) trgovcev po pogajanju s posameznim proizvajalcem. Glede na
omenjeno, spremembe na tem podrocju tudi ni priCakovati vsaj v skupinah, kjer
prevladujejo srednja in velika Zivilskopredelovalna podjetja.

3.2 Trzne poti analiziranih zascitenih proizvodov

TrZzne poti posameznih proizvodov so zelo razlicne, hkrati pa vsi anketiranci
izdelke trzijo po vec prodajnih kanalih. PrevladujoCi delez ponudnikov (81 odstotkov)
svoje izdelke trzi neposredno na domu oziroma v sklopu proizvodnega obrata. Nekaj
veC kot polovica anketirancev svoje izdelke posreduje na trg s pomocjo gostinske
ponudbe ter prodaje na prireditvah in v manjsih trgovinah. S prihodkovnega vidika je
pomembna zlasti prodaja preko gostinske ponudbe, s pomodjo katere ponudniki
realizirajo v povprecju slabo Cetrtino svojih prihodkov. Priblizno tretjina ponudnikov
svoje izdelke nudi tudi v velikih trgovinskih sistemih. Test statisticnih razlik potrjuje
hipotezo, da je ta trzna pot kljucnega pomena za industrijske ponudnike. Skoznjo
realizirajo v povpredju vec kot 60 odstotkov svojih prihodkov.

Glede na obmodje trzenja izdelkov se stanje med skupinami razlikuje. Tako na
primer v primeru prekmurske gibanice izrazito prevladuje prodaja v regiji nastanka,
medtem ko je prodaja olj in mesnih izdelkov bistveno bolj enakomerno porazdeljena
med prodajo v regiji nastanka in izven nje.

Na vprasanje, katera od trznih poti proizvajalcu omogocCa najvisji zasluzek na
enoto proizvoda, so anketiranci po pricakovanjih v priblizno polovici primerov navedli
prodajo na domu. Ta oblika prodaje je glede na rezultate anketne raziskave
prihodkovno najucinkovitejSa pri proizvajalcih olj in prekmurske gibanice. Z vidika
moznosti za doseganje visje dodane vrednosti pri prodaji je zanimiv tudi podatek, da

5 Jajca izpod Kamnigkih planin proizvajajo sicer manj$i kooperanti, vendar aktivnosti, kot so blagovne
manipulacije, pakiranje, trzenje, promocija, itd., izvaja izklju¢no Jata Emona d.o.0.
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prodaja zascitenih kmetijskih pridelkov in Zivil za darila v povpreCju predstavlja 11
odstotkov vrednosti celotne prodaje.

Po oceni anketirancev certificirani izdelki na trgu dosegajo v povprecju skoraj za
Cetrtino visjo ceno od istovrstnih nezascitenih izdelkov.

V prilogi navajamo nekaj podatkov o trznih poteh po izdelkih.

3.3 Povezanost skupin proizvajalcev zascitenih izdelkov z
obmocjem

Z izjemo enega (jajca izpod Kamniskih planin) lahko ugotovimo, da obmocje
zasCitene izdelke sprejema kot del lokalne identitete. Pri tem je posebnost kranjska
klobasa, ki je del SirSe nacionalne identitete. Identiteta Prekmurja se je pomembno
utrdila na podlagi delovanja Drustva za promocijo in zascito prekmurskih dobrot, v
zadnjem obdobju podobno strategijo izvajajo tudi na Krasu (Zdruzenje proizvajalcev
kraskih dobrot). Drugacen pristop so izbrali oljkarji, ki so prav tako zelo aktivni in
prepoznavni, vendar niso posebej povezani z drugimi posebnimi/tradicionalnimi
izdelki iz obmocja. V zdruzenjih z enim prevladujoCim industrijskim proizvajalcem
(Stajersko-prekmursko bucno olje, jajca izpod Kamniskih planin) pa vkljucevanje v
prepoznavnost obmocja in povezovanje z njim ostaja manj izrazeno.

Izpostavljamo tudi vidik povezanosti proizvajalcev s turizmom in aktivnosti
razlicnih institucij na podrocju promocije zascitenih izdelkov. V primerjavi s preteklim
letom se je pomen turistov in obiskovalcev kot kupcev zascitenih izdelkov povecal.
Anketiranci so pomen tega dejavnika ocenili s povprecno oceno 3,00 (na lestvici od 1
do 5), leta 2008 pa z 2,58, pa tudi ponudniki se nekoliko bolj vkljucujejo v turisti¢no
ponudbo kraja (povprecna ocena 3,21; leta 2008 je znasala 3,0). Pri tem med
certificiranimi  proizvajalci prevladuje mnenje, da turisticni razvoj oziroma
prepoznavnost obmocja pomembno vpliva na prodajo zascitenih kmetijskih pridelkov.
Anketiranci so kot zelo pomembne za prepoznavnost ocenili aktivnosti zdruzenja
proizvajalcev (ocenjeno z najvisjo oceno med vsem trditvami), visoko pa ocenjujejo
tudi aktivnosti pristojnega ministrstva. Obratnega mnenja so anketiranci glede vlioge
lokalnih turisticnih organizacij in lokalnih akcijskih skupin (LEADER), ki naj bi v svoje
aktivnosti premalo vkljuCevale zasCitene izdelke.

4 Zakljucek

Med kljucne razloge za nizek delez zascitenih kmetijskih in prehranskih izdelkov s
certificiranimi proizvajalci v Sloveniji lahko strnemo naslednje: (1) motiv za zascito
izdelkov je le v manjSi meri temeljii na prepoznanih poslovnih priloznostih
proizvajalcev, (2) visoki stroski, povezani z izvajanjem shem kakovosti, so v pretezni
meri posledica zelo restriktivnih opredelitev v elaboratih s strani skupine
proizvajalcev, (3) relativno majhne prodajne koli¢ine in nizke razlike v prodajni ceni
med zascCitenimi in podobni izdelki na trgu, (4) (ne)prepoznavnost oznak shem
kakovosti med potrosniki, (5) pomanjkanje aktivnosti zdruZenj proizvajalcev na
podro¢ju profesionalnega upravljanja, skupnih promocijskih in drugih trzenjskih
aktivnostih ter (6) pomanjkanje povezovanja z drugo (turisticno in gastronomsko)
ponudbo obmodja (Erhart in sod., 2008 in 2009).

Na podlagi izvedenih analiz stanja na podrocju slovenskih zascitenih kmetijskih
pridelkov oziroma Zivil v zadnjih dveh letih lahko zaklju¢imo, da so vendarle opazne
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nekatere pozitivne spremembe. Izpostaviti kaze rast proizvedenih koli¢in zascitenih
izdelkov in ve¢jo dostopnost izdelkov na prodajnih mestih, pa tudi prepoznavnost
izdelkov med potrosniki ter njihovo ozaveSCenost o pomenu oznak zascite. Po
mnenju certificiranih proizvajalcev so k temu pripomogle Stevilne aktivnosti zdruzenj
proizvajalcev in tudi pristojnega ministrstva. Opazne so spremembe v odnosu
trgovcev do kvalitetnih in posebnih/tradicionalnih prehrambenih izdelkov. Ravno tako
je opaziti pobude s strani lokalnih institucij, turisticnih organizacij in podjetij po
zdruZevanju in povezovanju v Zelji po utrjevanju identitete obmocja.

Pa vendar trenutnega poloZaja slovenskih posebnih kmetijskih pridelkov in Zivil na
trgu ne moremo oceniti kot zadovoljivega. Upostevajo¢, da je od zacetka uvajanja
shem kakovosti v Sloveniji minilo ze deset let, da so v ta proces vseskozi vkljuceni
napori pristojnih institucij, skupin proizvajalcev in drugih lokalnih akterjev,
nenazadnje vloZena tudi obsezna (javna in zasebna) finanCna sredstva, je
»izkupi¢ek« relativno majhen. Ceprav je vedina skupin proizvajalcev zakljucila prvo
obdobje, v katerem je bil cilj zascita izdelkov in vzpostavitev delovanja zdruzenja, pa
mnoge od njih niso zacCele z naslednjim obdobjem, v katerem bi se morali
osredotociti na promocijo in spodbujanje prodaje.
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6 Priloga

Preglednica 1: Prodajne poti za izbranih devet slovenskih zascitenih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil

Izdelek

Trzne poti

Obseg prodaje

Dogovor o prodajni ceni

Nelojalna konkurenca (sorodni
izdelki/izdelki z generinimi imeni)

ekstra devisko olj¢no olje
Slovenske Istre

Obmodje trzenja:
pretezno znotraj regije, v
zadnjem Casu Cedalje vec
kupcev iz drugih obmodij.

70 % prodaja na domu (pretezno v rinfuzi)
10 % male trgovine
9 % izvoz

11 % gostilne, trznice, prireditve, veliki
trgovci

Priblizno 32.000 litrov
(2008).

Le 6% pridelanega
oli¢nega olja se proda z
oznako kakovosti.

Ni podatkov.

Necertificirani manjsi lokalni
proizvajalci (turisticne kmetije,
gostilne ...),

vprasljiva kvaliteta domacih in
tujih olj¢nih olj, deklariranih z
»ekstra devisko olj¢no olje«.

prekmurska Sunka

Obmodje trzenja:
pretezno znotraj regije.

80 % male specializirane trgovine in tri
lastne trgovine proizvajalca

20 % prireditve, trznica, renomirane
gostilne in catering

11.000 kg (2007), za leto
2008 nismo prejeli
podatkov.

O obsegu proizvodnje
necertificiranih izdelkov
nimamo podatka.

Certificirane izdelke
proizvaja le en
proizvajalec.

Cena je odvisna od
prodajnega mesta (8-
25€/kg).

12-15 necertificiranih manjsih
lokalnih proizvajalcev (turisti¢ne
kmetije, mesarije ...).

kraski prsut

Obmodje trzenja:
Slovenija

Vecina prodaje tece preko velikih trgovcev
in lastnih trgovin. Po pomembnosti
sledijo: male trgovine, gostilne in
prireditve.

Izvoz 5-10 %.

Potekajo dogovori o prodaji pod premium
trgovsko blagovno znamko.

Priblizno 150.000 prSutov
(polovica celotne
proizvodnje prsuta v
Sloveniji).

Cena zasCitenega izdelka
ne sme biti niZja od cene
ostalih prsutov
posameznega
proizvajalca.

Kraski prsut se le
iziemoma lahko prodaja
po akcijskih cenah.

Necertificirani manjsi lokalni
proizvajalci (turisticne kmetije
)I

gostilne po celi Sloveniji, ki druge
vrste préutov ponujajo pod
imenom »kraski« (Cedalje
redkeje).

kranjska klobasa

Obmodje trzenja:
Slovenija

95 % veliki trgovci in lastne trgovine

5 % gostilne in hoteli, male trgovine,
trznica

Prodaja pod trgovskimi blagovnimi
znamkami ni dovoljena; potekajo pa
pogovori o prodaji pod premium trgovsko
blagovno znamko.

494,4 ton (2008) in se je
v primerjavi z letom 2007
povecala za 45,7%;

Priporocljiva minimalna
prodajna cena 9€/kg,
razen za kratkotrajne
akcije.

Manjsi lokalni proizvajalci, manjsi
trgovci, gostilne po celi Sloveniji
(Cedalje redkeje),

certificirani industrijski
proizvajalci proizvajajo sorodne
izdelke.
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Izdelek

Trzne poti

Obseg prodaje

Dogovor o prodajni ceni

Nelojalna konkurenca (sorodni
izdelki/izdelki z generi¢nimi imeni)

jajca izpod Kamniskih
planin

96 % veliki trgovci
4 % mali trgovci

6,6 % celotne
proizvodnje podjetja Jata
Emona d.o.o.

Certificirane izdelke trZi le
en proizvajalec (0,16~

Ni konkurencnih izdelkov.

Obmodje trzenja: o 0,20€/kos).
Slovenija Prodaja iz leta v leto
pocasi raste.
Stajersko-prekmursko Razpolagamo le s podatki o prisotnosti 130,3 ton (2008) in se je Ni podatkov. Manjsi lokalni proizvajalci,

bucno olje

Obmodje trzenja:
Slovenija

prodajalcev na trznih poteh:

prodaja na domu, gostilne, direktna
dobava (AGROPRO Ormoz, Oljarna
Kocbek)

veliki trgovci (Oljarni Gea in Fram)
mali trgovci (Oljarni Gea in Fram)

v primerjavi z 2007
zmanjsala za 3 %

manjsi lokalni trgovci, gostinci.

prleska tiinka

Obmodje trzenja:
Slovenija

50 % veliki trgovci
35 % lastne trgovine, gostilne, hoteli
15 % turisti¢ne kmetije

10.130 kg (2008) in se je
v primerjavi s letom 2007
povecala za 600 kg.

Celotna proizvodnja
tinke (tudi
necertificirana) je leta
2008 znasala 35.000 kg.

Enotna cena 10€/kg; en
proizvajalec (kmetijsko
gospodarstvo) prodaja po
12€/kg.

Necertificirani manjsi lokalni
proizvajalci (turisticne kmetije
),

certificiran industrijski
proizvajalec, ki uporablja
zavajajoce ime.

prekmurska gibanica

Obmodje trzenja:
Slovenija

80 % prodaja na domu, gostilne, trznica,
prireditve

20 % veliki in mali trgovci

Porocana rast prodaje je
10-15 % letno; v
zdruZenju ocenjujejo, da
je dejanska rast prodaje
pomembno vedja.

Med proizvajalci v
Prekmurju je dogovorjena
prodajna cena 2€/kos.

Zunaj obmodja je cena v
najvecji meri odvisna od
vrste prodajnega mesta.

Eminentni hoteli in gostinci v
prestolnici in turisticnih srediscih,
veriga restavracij na bencinskih
servisih,

necertificirani manjsi lokalni
proizvajalci.

idrijski Zlikrofi

Obmodje trzenja:
Slovenija

Klju¢na prodajna pot so veliki trgovci. Po
pomembnosti jim sledijo: male trgovine,
gostilne in prodaja na domu.

Veliki trgovci polovico izdelkov prodajo
znotraj obmocdja.

Skupna proizvodnja
znasa priblizno 61 ton.
Leta 2007 se je 85 %
proizvodnje prodalo pod
zasciteno oznako, v 2008
pa se je delez zmanjsal.

Ni podatkov.

Lokalni industrijski proizvajalec
(nekdanii ¢lan),

lokalni gostinci, manjsi
proizvajalci in turisticne kmetije.

Vir: Erhart in sod. (2009)
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