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ｉｃｓ，２００４，２１（１１）：３１－３５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＣＨＥＮＪ，ＬＩＮＬ，ＹＥＡＺ．ＡｑｕａｎｔｉｌｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓｏｎＣｈｉｎｅｓｅ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ［Ｊ］．ＴｈｅＪｏｕｒｎａｌｏｆＱｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅ＆ＴｅｃｈｎｉｃａｌＥｃｏ
ｎｏｍｉｃｓ，２００８，２５（２）：１６－２７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＣＨＥＮＪＢ，ＤＩＮＧＪＪ．Ａｒｅｖｉｅｗｏｆｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｅｓｏｎｑｕａｎｔｉｌｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ［Ｊ］．
Ｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ＆ＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＴｒｉｂｕｎｅ，２００８，２３（３）：８９－９６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＤＥＮＧＬ，ＺＨＥＮＧＺ．Ａｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌａｐｐｒｏａｃｈｏｆｄｅｐｉｃｔｉｎｇｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｓｅａｒｃｈ
ｏｂｊｅｃｔｓ－ｑｕａｎｔｉｌｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ［Ｊ］．ＳｔａｔｉｓｔｉｃｓａｎｄＤｅｃｉｓｉｏｎ，２００９（４）：１５４－
１５５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＪＩＮＸＹ．Ａｎａｌｙｔｉｃａｌｍｅｔｈｏｄｓｏｎｒｅｇｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｉｃｇｒｏｗｔｈｃｏｎｖｅｒｇｅｎｃｅ［Ｊ］．
ＴｈｅＪｏｕｒｎａｌｏｆＱｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅ＆ＴｅｃｈｎｉｃａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００６，２３（３）：１０２－
１１０．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ２５）
［１６］ＷＵＪＰ，ＸＩＥＫ，ＷＡＮＧＭＭ．Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｅｃｏｎｏｍｉｃｓ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：Ｈｉｇｈ

ｅｒＥｄｕｃａｔｉｏｎＰｒｅｓｓ，２００２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．
［１７］ＮＩＵＳ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｏｆｅｎｈａｎｃｉｎｇｃｏｕｎｔｙｒｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉ

ｚａｔｉｏｎｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＨａｒｂｉｎＣｉｔｙ［Ｊ］．ＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅｓｅａｒｃｈＧｕｉｄｅ，２０１１
（２）：１３５－１３６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１８］ＷＡＮＧＸ，ＨＵＸＭ．Ａｂｒｉｅｆａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｄｉｆｆｉｃｕｌｔｉｅｓａｎｄａｃｔｉｎｇｐｏｉｎｔｏｆ
ａｎｅｗｓｏｃｉａｌｉｓｔｃｏｕｎｔｒｙｓｉｄｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ－Ｂｉｊｉｅ［ＥＢ／ＯＬ］．ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．
ｓｔａｔｓ－ｂｊ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｔｊｆｘ／２００６１１１７／１１０４３２ｓｈｔｍｌ．２０１２－０２－２７．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［１９］ＷＵＪＰ．Ｅｃｏｎｏｍｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ［Ｍ］．Ｄａｌｉａｎ：ＤｏｎｇｂｅｉＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＦｉｎａｎｃｅ
＆ＥｃｏｎｏｍｉｃｓＰｒｅｓｓ，１９９６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

０３ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１４


