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Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｍａｒｃｈ１１，２０１４　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｊｕｌｙ１，２０１４
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：５０２４８５９２３＠ｑｑ．ｃｏｍ

Ｗｉｔｈｔｈｅｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｏｆｐｅｏｐｌｅｓｌｉｖｉｎｇｓｔａｎｄａｒｄｓ，ｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｒｅ
ｉｎｇｒｅａｔｅｒａｎｄｇｒｅａｔｅｒｄｅｍａｎｄｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｆｏｏｄ．Ｔｈｅｏｒｇａｎｉｃ
ｆｏｏｄｉｎｄｏｍｅｓｔｉｃＣｈｉｎａｉｓｓｔｉｌｌａｔｔｈｅｐｒｉｍａｒｙｓｔａｇｅｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，
ａｎｄｔｈｅｒｅｆｏｒｅｉｓｂａｒｅｌｙｋｎｏｗｎｔｏｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｓ．Ｔｈｕｓ，ｔｈｅ
ｄｏｍｅｓｔｉｃｓｔｕｄｉｅｓｏｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄａｒｅ
ｍｏｓｔｌｙｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｒｅｌｅｖａｎｔｓｔｕｄｉｅｓｆｒｏｍｆｏｒｅｉｇｎｃｏｕｎｔｒｉｅｓ．Ｔｈｅ
ｐａｐｅｒｓｕｍｍａｒｉｚｅｄｓｅｖｅｒａｌｃｌａｓｓｉｃｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｔｈｅｏｒｉｅｓ，ｓｕｃｈａｓ
ｔｈｅｔｈｅｏｒｙｏｆｐｌａｎｎｅｄｂｅｈａｖｉｏｒ，Ｎｉｃｏｓｉａｍｏｄｅ，Ｈｏｗａｒｄ－Ｓｈｅｔｈ
ｍｏｄｅ，ｅｔｃ．，ａｎｄｄｅｄｕｃｅｄｔｈｅｐａｔｈｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒ（Ｆｉｇ．１）．
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１　Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ
Ｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎ，ｗｈｉｃｈｍｅａｎｓｔｈａｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｏｕｌｄｈａｖｅａｃｏｍ
ｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｏｆｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔ，ｆｅａｔｕｒｅｓ，ｇｒｏｗｉｎｇｃｏｎｄｉ
ｔｉｏｎｓａｎｄｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓｔａｎｄａｒｄｓｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ，ｉｓｔｈｅｂａｓｉｓｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅｂｅｈａｖｉｏｒ．Ｔｈａｔｉｓｗｈｙａｍａｊｏｒｉｔｙｏｆｓｔｕｄｉｅｓｉｎ
ｔｈｉｓｆｉｅｌｄｆｏｃｕｓｏｎｔｈｉｓｐｏｉｎｔ．Ａｍｏｎｇａｌｌｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｃｏｎｄｕｃｔｅｄｂｙ
ｆｏｒｅｉｇｎｅｘｐｅｒｔｓ，Ａａｒｓｅｔ（２００４），ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｓｔｕｄｙｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ，ｃａｒｒｉｅｄｏｕｔａｎｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎｏｎ１９６
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ｂｏｕｔｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔｏｆ＂ｏｒｇａｎｉｃ＂ａｎｄｋｎｅｗｖｅｒｙｌｉｔｔｌｅａｂｏｕｔｔｈｅｃｅｒｔｉ
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ｎｉｔｉｏｎｌｅｖｅｌｓ，ａｓｗｅｌｌａｓｍａｄｅａｒａｎｋｉｎｇｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ
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ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｅｄｕｃａｔｉｏｎｉｓｔｈｅｍａｊｏｒｆａｃｔｏｒｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｔｈｅｉｒｒｅｃ
ｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ，ｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓ，ｓｕｃｈａｓｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ａｇｅ，ｓｅｘａｎｄｉｎｃｏｍｅ，ｒｅｇｉｏｎ，ｔｈｅｓｉｚｅｏｆｍａｒｋｅｔ，ｃｏｕｌｄａｌｓｏｉｎｆｌｕ
ｅｎｃｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎ［２］．

Ａｍｏｎｇａｌｌｄｏｍｅｓｔｉｃｓｔｕｄｉｅｓ，ＺｈｏｕＪｉｅｈｏｎｇ（２００４）ｓｔｕｄｉｅｄｔｈｅ
ｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎｔｈｅｃｏａｓｔａｌｃｉｔｉｅｓｏｆＺｈｅｊｉａｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅ，
ａｎｄｆｏｕｎｄｏｕｔｔｈａｔｏｎｌｙ４７．８％ ｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｈｅａｒｄａｂｏｕｔｏｒｇａｎｉｃ
ｆｏｏｄ，ａｎｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏｈａｖｅｓｅｅｎｔｈｅｌａｂｅｌｓｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ
ａｒｅｏｎｌｙ１２．３％［３］．ＺｈａｎｇＸｉａｏｙｏｎｇ（２００４）ｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｅｄｔｈｅ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｐｏｌｌｕｔｉｏｎｆｒｅｅｆｏｏｄ，ｇｒｅｅｎｆｏｏｄ，ｏｒｇａｎｉｃ
ｆｏｏｄａｎｄｇｅｎｅｔｉｃａｌｌｙｍｏｄｉｆｉｅｄｆｏｏｄｉｎＴｉａｎｊｉｎ，ａｎｄｆｏｕｎｄｏｕｔｔｈａｔ
ｌｅｓｓｔｈａｎ５０％ ｏｆｔｈｅｍｈａｖｅｈｅａｒｄａｂｏｕｔｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ［４］．Ｚｈｅｎｇ
Ｙｉｍｉｎ（２００９）ｃａｒｒｉｅｄｏｕｔａｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｕｒｖｅｙａｂｏｕｔｔｈｅ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ，ａｎｄｄｉｓｃｏｖｅｒｅｄｔｈａｔａｂｏｕｔ
７６．５％ ｈｅａｒｄａｂｏｕｔｔｈｅｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ，ａｎｄ４０．４％ ｏｆｔｈｅｍｈａｄａ
ｌｉｔｔｌｅｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇａｂｏｕｔｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄａｎｄ
ｏｔｈｅｒｆｏｏｄ，ｗｈｉｃｈｉｎｄｉｃａｔｅｄｔｈａｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎＣｈｉｎａｏｎｌｙｈａｄ
ａｓｕｐｅｒｆｉｃｉａｌｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｏｆｔｈｅｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ［５］．ＸｉｅＹｕｍｅｉ
（２０１３）ａｎａｌｙｚｅｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｆｒｏｍ
ｆｏｕｒａｓｐｅｃｔｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｙｈｅａｒｄａｂｏｕｔｔｈｅｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ，
ｔｈｅｉｒｋｎｏｗｌｅｄｇｅａｂｏｕｔｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔ，ｌａｗｓａｎｄｂｒａｎｄｓｏｆｏｒｇａｎｉｃ
ｆｏｏｄ，ａｎｄｃｏｎｃｌｕｄｅｄｔｈａｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｋｎｅｗｖｅｒｙｌｉｔｔｌｅａｂｏｕｔｔｈｅ
ｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ［６］．

２　Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｔｉｔｕｄｅｔｏｗａｒｄｓｔｈｅｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄ
Ａｔｔｉｔｕｄｅ，ｗｈｉｃｈｒｅｆｅｒｓｔｏｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｏｒｇａｎｉｃ
ｆｏｏｄ，ｗｏｕｌｄａｆｆｅｃｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏｐｕｒｃｈａｓｅａｎｄｐａｙ
ｆｏｒｔｈｅｏｒｇａｎｉｃｐｒｏｄｕｃｔ．

Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏａｓｕｒｖｅｙｏｆ１１１３ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎＤｅｎｍａｒｋｃｏｎ
ｄｕｃｔｅｄｂｙＴｈｏｇｅｒｓｅｎ（２００７），ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｔｉｔｕｄｅｔｏｗａｒｄｓｔｈｅ
ｏｒｇａｎｉｃｔｏｍａｔｏｅｓａｎｄｐｏｔａｔｏｅｓｉｓｄｅｔｅｒｍｉｎｅｄｂｙｔｈｅｉｒｐａｓｔｉｄｅａｓａｎｄ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｏｆｔｈｅｖｅｇｅｔａｂｌｅ［７］．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆＳａｂａ（２００３）
ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｅｄａｑｕｉｔｅｏｐｐｏｓｉｔｅｒｅｓｕｌｔｔｈａｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐａｓｔｉｄｅａｓ
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ｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｏｆＴｈｇｅｒｓｅｎ（２００７），Ｃｈｅｎ（２００７）ａｎｄＤｅａｎ（２００８），
ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏｐａｙｆｏｒｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｉｓｐｏｓｉｔｉｖｅｌｙｒｅ
ｌａｔｅｄｔｏｔｈｅｉｒａｔｔｉｔｕｄｅ［７，１２，３９］；Ｇｒａｃｉａ（２００７）ａｌｓｏｄｉｓｃｏｖｅｒｅｄａｐｏｓ
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ｌａｔｅｄｔｏｓｅｖｅｒａｌａｓｐｅｃｔｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｔｈｅａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆｆｏｏｄｓａｆｅｔｙ，
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