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AZ EUROPAI UNIO ES JAPAN JARMUKERESKEDELMENEK VIZSGALATA

SZABO ZSOLT
BOZSIK NORBERT

Osszefoglalas

Erdekesnek bizonyulhat az a tény, hogy a németek importdlnak japdn autdt, és a japanok
is németet, és hogy az e fajta kereskedelmi kapcsolatokat a hagyomanyos kozgazdasagi
elméletek nem magyardzzak. Az ilyen jellegii kereskedelemre a valaszt az dgazaton beliili
kereskedelemben taldljuk, melynek jelentosége az ipari termékek csoportjan beliil
szdmottevo.

Az eurdpai térség szamos autdipari vallalatnak ad helyet, ahogy Japdnban is jelentds
gyartok vannak. Az EU térsége, és Japan adja a vilag gyartoinak t6bb mint felét, és ezek
a gyartok éles versenyben dllnak egymdssal. A japan autok kiilondsen ismertek kedvezd
arukrol, alacsony fogyasztasukrol, praktikus méretiikrél, amely a ’'70-es években
versenyel6nyhoz juttatta Gket, és megjelentek a kiilfoldi piacokon. Eurdpdban pedig az
autogyartasnak évszdzados torténelme van.

A dolgozat elemzé részében alkalmazasra keriil a mar-mar klasszikus Grubel-Lloyd
index, az egységerték-indexek, illetve a kereskedelemaram mértéke alapjan
megallapitasra keriil a kereskedelem jellege. A Greenaway-Hine-Milner-, Fontagne-
Freudenberg — indexek kiszamolasaval a kereskedelmi tipusok relativ sulyat vizsgaljuk
meg. A kapott eredmények tiikrében vizsgaljuk az dgazaton beliili kereskedelem
lehetséges magyardzo tényezait.

Kulcsszavak:
autdipar, nemzetkozi kereskedelem, dagazaton beliili kereskedelem, Eurépai Unid, Japdn

Investigation into the vehicle trade between the European Union and Japan
Abstract

The fact that German imports Japanese cars and vica versa, proved to be very
interesting, and the traditional economics theories do not explain this type of trade
relations. We find the answer if we study the abundant literature of intra industry trade,
which has an importance in major industrial products.

The European region hosts a number of automotive companies, and Japan has major
manufacturers as well. The Japanese cars are well-known of their reasonable prices,
fuel-efficient engines, and small practical sizes, which gave them a competitive
advantage in the '70s, when they appeared in foreign markets. In the European region in
turn the automotive manufacturing has centuries of history.

In the analysis part of this essay we apply the almost classical Grubel-Lloyd index, and
calculate the unit value and trade flow rate to determine the nature of trade. On the
basis of Greenaway-Hine-Milner index, and Fontagné-Freudenberg index we examine
the relative weight of the trade types. On the basis of the results we can draw proper
conclusions and investigate the possible explanatory variables of intra-industry trade.

Keywords:
automotive industry, international trade, intra-industry trade, European Union, Japan
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Bevezetés

Az autoipar globalizaciojaval felmeriilhet a kérdés vajon ez milyen irdnyban hatott a
nemzetkozi kereskedelemre. A dolgozatban az autdipari agazaton beliili kereskedelemre
koncentraltunk az Europai Unid és Japan kozott. Ez a két szerepld a vilag
jarmikereskedelmének tobb mint felét bonyolitja le, és az egymas kozti kereskedelmi
kapcsolatok is igen jelentdsek. A kereskedelem kialakuldsanak t6bb inditéka is lehet. A
klasszikus kozgazdasagtan az orszdgok kiilonbozdségével, a komparativ elényok
elméletével (Ricardo, 1815) ¢és a tényezdellatottsdggal (Heckscher-Ohlin, 1948)
magyarazza a kereskedelmet. Azonban a hasonld, akar helyettesitd viszonyban 4allé
termékek esetében ez a magyarazat nem allja meg a helyét. Az 4dgazaton beliili
kereskedelem éppen az orszagok hasonlosaga miatt alakul ki. Nagyrészt az orszagok
fejlettsége (Flam-Helpman, 1987), a fogyasztok vasarldereje-izlése (Krugman,
Lancaster, 1980), az elérhetd termékvaltozatok mindsége, a fogyasztok jovedelmének
eloszlasa (Falvey-Kierzkowski, 1987) a méretgazdasagossag elvei (Krugman-Helpman
1985) hatarozzak meg. Az autdipar egy olyan iparag, ahol ezek a tényezok kiilondsen
érvényesiilnek. Az autdgyartok helyettesitd viszonyban allé termékeket kinalnak,
azonban valamilyen jellemzé mentén meghtizhatjuk a hatart, amiben kiilonb6znek
egymastol a kinalt termékek (pl. az arfekvés, az autd fajtija, szin stb.) és amiért a
fogyasztd valamilyen sajatos szempont szerint megvasarolja dket.

Anyag és médszer

A dolgozat soran a 2005-2012-es id6szak kozott vizsgaltuk a kereskedelem alakulasat.
F§ adatbazisul az Eurostat International Trade SITC 3 szamjegyii (Standard International
Trade Classification) adatbazisa szolgalt. Az autdipari termékek koziil a négy
legfontosabbra esett a valasztds: 781 — személygépjarmiivek, 782 —aruszallitasra
alkalmas jarmtvek, 784 — alkatrészek, 785 — motorkerékparok.

Az agazaton beliili kereskedelem mérésére szamos mutatdoszamot kifejlesztettek. Ezek
kozil a legelsd és legkdzismertebb mérce a Grubel-Lloyd-index. H. G. Grubel és P. J.
Lloyd (1971) voltak az elsdk, akik explicit médon foglalkoztak az agazaton beliili
kereskedelem mérésének problémaival. Ha az index értéke 0, akkor tokéletes agazatok
kozott kereskedelem, ha 1, akkor pedig tokéletes agazaton beliili kereskedelemrdl van
sz0.

Az agazaton beliili kereskedelmen beliil elkiilonithetjiik a vertikalisan, és horizontalisan
differencialt termékek csoportjat. Az elkiilonitésre legtobbszor az egységérték (unit
value) indexet alkalmazzak, igy mi is ezzel kiilonitettik el a csoportokat. A
kereskedelmet altalaban akkor definidljak horizontalisan differencidltnak, ha az export
egységértéke az import egységértékéhez viszonyitva 15 szdzalékos intervallumon beliil
van az SITC bontasan beliil. Ha a relativ egységértékek a fenti savon kivill vannak,
akkor vertikalisan differencialt termékekrdl beszélhetiink (Fert6é 2003).

A Greenaway—Hine—Milner szerzOharmas tovabbfejlesztette a Grubel-Lloyd indexet, és
alkalmassa valt a horizontalis, és vertikalis agazaton beliili kereskedelem elkiilonitésére.
Annak aranyat hatarozza meg a teljes kereskedelmen beliil. A horizontalis és a vertikalis
kereskedelem elkiilonitésének masik leginkabb elterjedt modszerét Fontagné és
Freudenberg (1997) dolgozta ki (FF-mddszer). Definicidjuk alapjan a kereskedelem
akkor kétiranyt, ha a kisebb aramlas (példaul az import) értéke legalabb 10 szézalékat
adja a nagyobb aramlas (példaul az export) értékének (Jambor, 2010). Az eddig
ismertetett mutatok mindegyike az dgazaton beliili kereskedelem aranyat méri annak
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szintje helyett. Erre talalt Nilsson (1997) megoldast, miszerint az agazaton beliili
kereskedelem értékét elosztotta a kereskedelembe keriild termékcsoportok szamaval,
aminek eredményeképpen termékcsoportonként megkapta az atlagos agazaton beliili
kereskedelmet.

Eredmények

A vizsgalt idészak alatt az Eurdpai Unio 27 tagorszdga végig nettd importdre volt a
japan autdipari termékeknek. 2008-t6] azonban drasztikus csokkenés tapasztalhatd a
japan jarmivek importjaban, amely mintegy 36%-o0s csokkenésben csapodott le. Az
utobbi iddszakban az elhuzddd adossagvalsag hatasara jelentdsen csokkent a kereslet a
japan jarmutvek irant. Kovetkeztethetink még a yen felértékelodésébol adodo
piacvesztésre is, amely relative megdragitotta a japan termékeket a 2010-2012-es
iddészakban. Ezzel szemben az EU27 némileg javitani tudta exportjat Japanba, €s igy
kereskedelmi mérlegét. Az EU27 koziil a legnagyobb exportdr Németorszag, az export
mintegy 60%-aért felelés a vizsgalt idoszakban, majd joval kisebb részesedéssel az
Egyesiilt Kiralysag, Olaszorszag és Franciaorszag kovetkezik. Mig a japan jarmiivek
legnagyobb importore Belgium Egyesiilt Kirdlysag, és Spanyolorszag volt. A legtobbet
kereskedett termék a vizsgaltak koziil a személygépjarmiivek €s az alkatrészek voltak.

1. tablazat: EU27 és Japan kozti jarmiikereskedelem (milli6 euro)

2005 2008 2009 2012 2012/2005 | 2012/2008 | 2012/2009

Export 6120,36 4790,56 3768,07 777397 1,27% 1,62% 2,06%

Import | 17296,80 | 16951,45 | 12543,71 | 1114491 0,64% 0,66% 0,89%

Egyenleg | -11176,44 | -12160,89 | -8775,64 | -3370,94 0,30% 0,28% 0,38%
Export/import 0,35% 0,28% 0,30% 0,70% - - -

Forrds: Eurostat adatai alapjdn sajdt szamitds

A jarmUexport kedvezd alakuldsa mindkét fél szamara fontos tényez6, azonban
elmondhatd, hogy a japanok eurdpai orszagokbdl importalt jarmi mennyisége jelentésen
eltorpiil az exportalt mennyiséghez képest. Ennek okai a piac szerkezetében keresenddk,
ugyanis az egész japan piac, de kiilondsen az autdpiac nagyon zart. Ennek oka a vamok,
és egyéb nem tarifalis tényezOok, mint példaul az eltérd szabvanyok megléte, amely
visszafogja az aruk szabad 4ramlasat. Japanban az e féle protekcionista
kereskedelempolitika mar az ’50-es évekt6l jelen volt a sziiletdben 1évo iparagak
védelme érdekében. Valamint altaldban a japan fogyasztok is idegenkednek a kiilfoldi
termékek vasarlasatol.

A Grubel-Lloyd mutat6 vizsgalata soran nem taldlkozhatunk kirivoan magas értékekkel.
Azonban megallapithatd, hogy az &agazaton belilli kereskedelem a nagy jovedelmi
szinten alld, vagy nagy autdpiaccal rendelkezd, esetleg jelentds autdgyartassal
rendelkezd orszagokban magasabb, itt az alkatrészek kereskedelme igen jelent6s. Foleg
az olyan orszagok esetében, mint Bulgaria, Ciprus, Irorszag, Gorogorszag, Litvania,
Lettorszag, Malta a mutatd nagyon alacsony értékeket jelez. Ez azért van, mert ezek az
orszagok nem exportalnak sokat — vagy egyaltalan nem — ezekbdl a termékekbdl, tehat
ezekben az esetekben agazatok kozotti a kereskedelem és egyiranyu, igy kiegészitd
jellegii a kereskedelem.
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2. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem Grubel-Lloyd mutatdi

Orszag 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2905

2012
Ausztria 0,645 | 0,611 | 0,531 | 0,416 | 0,124 | 0,210 | 0,300 | 0,417 | 0,407
Belgium 0,214 | 0,117 | 0,127 | 0,062 | 0,082 | 0,076 | 0,239 | 0,200 | 0,140
Bulgdria 0,000 | 0,001 | 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Ciprus 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,006 | 0,001
Csehorszdg 0,456 | 0,612 | 0,607 | 0,668 | 0,407 | 0,369 | 0,209 | 0,249 | 0,447
Németorszag 0,602 | 0,636 | 0,587 | 0,571 | 0,519 | 0,467 | 0,414 | 0,362 | 0,520
"Jé“ia 0,056 | 0,149 | 0,129 | 0,267 | 0,315 | 0,383 | 0,447 | 0,757 | 0,313
Esztorszag

0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,008 | 0,009 | 0,000 | 0,000 | 0,002

Spanyolorszdg 0,095 | 0,069 | 0,064 | 0,075 | 0,009 | 0,135 | 0,204 | 0,348 | 0,136

Finnorszag 0,003 | 0,016 | 0,008 | 0,010 | 0,016 | 0,029 | 0,014 | 0,026 | 0,015

Franciaorszag 0,353 | 0,263 | 0,301 | 0,351 | 0,232 | 0,399 | 0,357 | 0,435 | 0,337

Egyesiilt Kirdlysdg | 105 | 358 | 0,490 | 0,392 | 0,342 | 0,455 | 0,354 | 0,518 | 0,412

Gorogorszag 0,001 | 0,000 | 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,007 | 0,009 | 0,005 | 0,003
Magyarorszag 0,246 | 0,266 | 0,192 | 0,366 | 0,743 | 0,855 | 0,510 | 0,713 | 0,486
irorszag

0,025 | 0,004 | 0,003 | 0,002 | 0,006 | 0,012 | 0,012 | 0,018 | 0,010

Olaszorszag 0,345 | 0,302 | 0,360 | 0,449 | 0,354 | 0,410 | 0,428 | 0,723 | 0,421

Litvania 0,002 | 0,004 | 0,002 | 0,003 | 0,000 | 0,025 | 0,022 | 0,037 | 0,012
Luxembourg 0,098 | 0,493 | 0,514 | 0,357 | 0,356 | 0,377 | 0,344 | 0,903 | 0,430
Lettorszag 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,023 | 0,010 | 0,135 | 0,021
Malta 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,006 | 0,000 | 0,001
Hollandia

0,206 | 0,171 | 0,102 | 0,099 | 0,267 | 0,315 | 0,289 | 0,293 | 0,218

Lengyelorszag 0,350 | 0,189 | 0,303 | 0,348 | 0,393 | 0,536 | 0,509 | 0,607 | 0,404

Portugdlia 0,011 | 0,010 | 0,035 | 0,027 | 0,007 | 0,017 | 0,138 | 0,049 | 0,037
Romdnia 0,014 | 0,030 | 0,084 | 0,083 | 0,157 | 0,115 | 0,027 | 0,035 | 0,068
Svédorszag 0,412 | 0,267 | 0,278 | 0,260 | 0,206 | 0,329 | 0,494 | 0,665 | 0,364
Szlovénia 0,070 | 0,108 | 0,057 | 0,263 | 0,170 | 0,241 | 0,729 | 0,927 | 0,321
Szlovakia

0,692 | 0,652 | 0,700 | 0,767 | 0,282 | 0,328 | 0,555 | 0,929 | 0,613
Forras: Eurostat adati alapjan sajat szamitds

A mutato értéke évrol évre nem mutat nagy mozgast, viszonylag stabilnak mondhat6 a
2008-as évig. A 2008-2009-es években egyfajta visszaesést lathatunk minden orszag
esetében, melyet 1jbol novekedés kovet a mutatdk értékében. Az aggregalasi szint miatt
azonban felléphetnek torzitd hatdsok, mivel minden terméket egyiitt kezel a mutatd. A
Grubel-Lloyd mutaté alkalmas, hogy megéllapitsuk az agazaton beliili kereskedelem
fokat, azonban szintjérol és aranyardl nem kapunk pontos informaciot. A 3. tablazatban
bemutatasra kerlilnek a Greenaway-Hine-Miler-, Fontagné-Freudenberg-, és Nilsson-
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mutatok, melyek alapjan mar pontosabb megallapitasokat tehetiink az agazaton beliili
kereskedelem jellegére.

3. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem GHM, FF, és N mutatoi

(éves atlag adatok alapjin)
Orszag GHMy | GHMy | FFy | FFy Na« Ny-
Ausztria - 0,373 | - 0,255 | - 53,83
Belgium - 0,130 | - 0,364 | - 111,34
Bulgéria - - - - - 0,01
Ciprus - - - - - -
Csehorszag - 0,401 | - 0,728 | - 23,15
Németorszag - 0289 | - 0,642 | - 365,98
Dinia - 0,106 | - 0,430 | - 2,46
Esztorszag - 0,001 | - 0,000 | - 0,01
Spanyolorszag - 0,120 | - 0,189 | - 50,75
Finnorszag - 0,012 | - 0,028 | - 0,47
Franciaorszig - 0286 | - 0,795 | - 244,01
Egyesiilt Kiralysag | . 0,354 | - 0,932 | - 311,87
Gorogorszag - 0,002 | - 0,000 | - 0,25
Magyarorszig - 0203 | - 0,89 | - 17,22
frorszag - 0,006 | - 0,003 | - 0,44
Olaszorszag - 0,357 | - 1,000 | - 166,65
Litvénia - 0,004 | - 0,007 | - 0,02
Luxembourg - 0,023 | - 0,070 | - 0,00
Lettorszag - 0,000 | - 0,000 | - 0,00
Milta - 0,000 | - 0,000 | - -
Hollandia - 0,157 | - 0,200 | - 57,57
Lengyelorszag 0272 | 0,095 | 0378 | 0,165 | 101,173 | 18,63
Portugilia - 0,036 | - 0,041 | - 1,48
Rominia 0,067 | 0,001 | 0276 | 0,003 | 4,736 0,02
Svédorszag - 0,323 | - 0,940 | - 78,19
Szlovénia - 0241 | - 0,389 | - 1,76
Szlovakia - 0,112 | - 0273 | - 7,07

* Ny Ny~ indexek 100 millio euroban
Forrds: Eurostat adatai alapjdan sajdt szamitds

Az autdiparban viszonylag sok termeld sok hasonld, de mégis eltérd egymassal
verseng0, helyettesitd viszonyban allo terméket allit el6. A mutatok alapjan az EU27 és
Japan kozotti jarmiikereskedelem vertikalis differencialt termékekkel bonyoldodott le.
Horizontalis jellegli kereskedelemmel csak néhany orszdg esetében talalkozhatunk.
Azonban ahogy a Grubel-Llyod-index esetében is lathattuk, van néhany orszag ahol a
kereskedelemaram nem éri el a 10%-ot, igy itt egyirdnyd a kereskedelem. A
legmegbizhatébbnak tartott N-index alapjan a legnagyobb vertikalis dgazaton beliil
kereskedelem Németorszaggal, az Egyesiilt Kiralysaggal, Franciaorszaggal, és
Olaszorszaggal bonyolodott le. Ezen orszagok tekintetében a masik két mutatd is magas.
Egyszertien belathaté az autdipari termékek vertikalis jellege. Gondoljunk csak a
kiilonbozo extrakkal felszerelt autokra, vagy a luxusautok esetére. Kiilonb6z6 piacokra
szant autokban is nagy killonbségeket tapasztalhatunk, pl. szegény orszagokban
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alacsonyabb arfekvésii (mindségli, felszereltségii) autok keriilnek értékesitésre.
Orszagonkeént ez tiikkrozheti a jovedelmi preferenciakat is.

Altaldnossagban is talalunk egy gyarté palettajan olcsé kisautokat, és luxusautokat is. A
japan jarmivek atlagarainak vizsgalata soran megallapitottam, hogy az EU27
atlagaraihoz viszonyitva alacsonyabbak voltak. Valdsziniileg japan tobb kisebb értéki
kis teljesitményii autdt exportal az eurdpai piacra, mig Japanban az eurdpai luxusautdkra
van nagyobb kereslet (pl. BMW, Mercedes-Benz). Japan részérdl, mivel fontos piacot
jelent az eurdpai térség, a kereskedelem szoros versenyjellegii, azonban mivel az eurdpai
gyartok jelenléte nem jelentds Japan piacain az ottani fogyasztok szempontjabol egyfajta
kiegészito jellegli a kereskedelem.

Fontos tényezd az autdipar kapcsan az adott technoldgiai szint, mivel a hatékonyabb
technologiaval olcsdbban lehet elallitani és a kutatas-fejlesztés megléte is kulcstényezo,
hiszen a fogyasztok preferencidinak megfeleld termékvaltozatok jonnek Iétre és ez
novelheti a termékvaltozatok arkiilonbségeit is. Az autogyartdo cégek a piac kozelébe
szervezddése pedig koltségesokkentd hatasokat indukal, ugyanakkor kiegészitdje is az
agazaton beliili kereskedelemnek.

A globalis értéklancok jelenléte Osztonzi a vertikalis agazaton beliili kereskedelmet,
mivel a gyartd cégek jelenléte egyre tobb piacon nagyobb kiilkereskedelemre 6sztonzik a
beszallitokat, esetleg a nagyobb vallalatok szintén csatlakoznak a kozvetlen
tokeberuhazasokhoz. Az autdiparra kiilondsen jellemzd a vallalaton beliili (intra-firm
trade) kereskedelem (pl. beszallito-gyartd, nyersanyagkitermeld-beszallitdé kozott),
amely Osztonzi a vertikalis mikodd tokeberuhazasokat, és igy kereskedelmet. Yushi €s
szerzotarsai (2008) megallapitottak, hogy kiilondsen jellemzdé Japan és az Egyesiilt
Kiralysag, Németorszag, Franciaorszag, Svédorszag, és Olaszorszag kozott az intra-firm
jellegii kereskedelem.

A vertikalis autdipari kereskedelmet az Eurdpai Unio atlag GDP-jének segitségével
felbonthatjuk két részre — feltételezve azt, hogy ez tiikkr6zi a fogyasztd preferenciakat is —
alacsony illetve magas mindségl vertikalis agazaton beliili kereskedelemre.

e Magas mindségii vertikalis kereskedelem: ide azok az orszagok tartoznak, ahol
az éves GDP rendre meghaladta az EU27 atlagat, ezek az orszagok Ausztria,
Belgium, Németorszdg, Dania, Spanyolorszag, Finnorszag, Franciaorszag,
Egyesiilt Kiralysag, Irorszag, Olaszorszdg, Hollandia, Svédorszag. Ha a
mutatokat megvizsgaljuk megallapithato az is, hogy ezekkel az orszagokkal a
kereskedelem, és igy az autdipar agazaton beliili kereskedelem mérete nagy,
tehat nagy befolyasold tényez0 az orszagok hasonldsdga. Ezek az orszdgok
altalaban nagy piaccal rendelkeznek, és az FDI aramlésok is jelentdsek.

e Alacsony mindségl vertikalis kereskedelem: ide azok az orszagok tartoznak,
melyek egy fore jutd jovedelme az EU27 atlaga alatt helyezkedik el, azonban a
kereskedelmi kapcsolatok megvannak Japannal, és a mutatok is dgazaton beliili
kereskedelmet jeleznek. Ilyen orszagok: Csehorszag, Magyarorszag,
Lengyelorszag, Portugalia, Romania, Szlovénia, Szlovédkia. Ezekben az
orszagokban a rendszervaltozas miatt is, dinamikusan nétt az agazaton beliili
kereskedelem és az FDI aramlasok mértéke. (Yushi €s szerzotarsai 2008)

e Egyiranyu kereskedelmi kapcsolatok: Ezek az orszdgok rendre az EU27 atlag

egy fore jutd jovedelme alatt helyezkednek el, és kereskedelemaramuk nem
haladja meg a 10%-ot, altaldban az exportjuk 5%-at sem teszi ki a Japanbdl
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importalt jarmiiveknek, alkatrészeknek. Ide tartozik: Bulgaria, Ciprus,
Esztorszég, Gorogorszag, Malta, Litvania, Lettorszag, Luxembourg. Ezen
orszagok esetében magyarazd tényezo lehet az autdipar hianya, a piacnagysag
mérete (mint pl. Luxembourg), s a kereslet nagyban eltérd szerkezete.

A vertikalis agazaton belili kereskedelem szintjét mutatdo Nillson-index alapjan
megvizsgaltuk, hogy mit mutat az dgazaton beliili kereskedelem az adatok tiikrében. Az
évrol évre szamitott értékekkel dolgoztunk, igy viszonylag nagy adathalmaz allt
rendelkezésre. Az dgazaton beliili kereskedelmet meghatarozd tényezok koziil azokat
vettiik figyelembe, amelyeke gyakran hasznaltak empirikus modellekben is. Kiilon kertilt
vizsgalatra a elkiilonitett két csoport, a magas és alacsony mindségli vertikalis agazaton
beliili kereskedelem. Az 1.4bran az agazaton beliili kereskedelem és az egy fére jutd
jovedelem kiilonbségek szerinti 6sszefliggest lathatjuk.
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1. abra: Magas mindségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem
és az egy fore juté GDP kapcsolata
Forrds: Eurostat adatai alapjan sajdt szamitas, szerkesztés

Linearis kapcsolatot fedezhetiink fel az egy fére jutd GDP és az agazaton beliili
kereskedelem szintjét mutatd Nillson-index kozott, azonban a kapcsolat szorossaga nem
tul jo. A GDP kozti kiilonbségek természetesen Japan és az EU27 kozti kiilonbségeket
jelentik. Megallapithatjuk, minél nagyobb az egy fore jutdé GDP-beli kiilonbség, annal
kisebb az agazaton beliili kereskedelem mértéke. Tehat elvileg, ha orszagok kozotti egy
fore jutd jovedelembeli kiilonbségek csekélyek, nagyobb valosziniséggel alakul ki
vertikalis agazaton beliilli kereskedelem. A 2. dbrdn a GDP kozti kiilonbségek, és a
Nillson-index kozotti kapcsolatot 1athatjuk.
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2. abra: GDP kézti kiilonbségek és a ,,magas mindségii” vertikalis Agazaton beliili
kereskedelem kozti kapcsolat
Forras: Eurostat adati alapjan sajat szamitdas, szerkesztés

Negativ kapcsolat a GDP ¢és az agazaton beliili kereskedelmet mutaté Nillson-index
kozott, minél kisebb a piacok nagysaga kozotti kiilonbség (melyet Japan és az EU27
orszagainak GDP-je kozti kiilonbsége reprezental) anndl nagyobb az agazaton beliili
kereskedelem mértéke. Tehat nagyobb mértékii az agazaton beliili kereskedelem a nagy
GDP-vel rendelkez6 orszagok kozott.

A 3. 4bran az orszagok kozotti GDP kiilonbségek és az alacsony mindségli agazaton
beliili kereskedelem kapcsolatat lathatjuk.
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3. abra: GDP kézti kiillonbségek és az ,,alacsony minéségii” vertikalis 4gazaton
beliili kereskedelem kapcsolata
Forrds: Eurostat adati alapjdan sajdt szamitds, szerkesztés

Lathato, hogy egyértelml kapcsolatot mar nem taldlunk a GDP kozti kiilonbségek ¢és
Nilsson-index kozott, mint a nagy kereskedelmi forgalmat lebonyolitd elézé orszag
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csoport kozott. Tehat ezen orszagok esetében valami mas jelenség mentén alakul ki a
vertikalis agazaton beliili kereskedelem jelensége.

Kovetkeztetések

A vizsgalt id6szakban az Osszes kereskedelem mintegy 10%-a zajlott agazaton belili
keretek kozott. Eredményeink alapjan megallapithatjuk, hogy meghatarozé tényezo az
egy fore jutd jovedelem, és a GDP nagysaga az autdipari dgazaton beliili kereskedelem
esetében. Azoknal az orszagoknal, ahol az egy fore juté jovedelembeli, és GDP-beli
kiilonbségek kicsit voltak (régi EU tagok) nagyobb é4gazaton beliili kereskedelmet
lathattunk, ktlonosen a magas mindségli vertikalis dgazaton beliili kereskedelem
esetében. Az alacsony mindségi kategoriaba sorolt kereskedelemmel rendelkezd
orszagok esetében valosziniileg mas okok allnak a hattérben. Japanbdl viszonylag nagy
szamban importalnak jarmiiveket, és az alkatrész kereskedelem is jelentos, illetve jelen
vannak a japan tulajdonti Osszeszereld tizemek is (pl. Magyarorszag, Lengyelorszag,
Portugalia, Csehorszag). Ugyanakkor a helyben miik6dé eurdpai gyartok Japanba
exportalnak jarmiiveket, alkatrészeket. Ebbol arra lehet kovetkeztetni, hogy kihasznalva
az europai szinten alacsony béreket, inkabb egyfajta elosztd szerepet jatszanak ezek az
orszagok a térségben, mivel a jelen 1évo 6sszeszerel tizemek leginkabb export piacokra
értékesitenek, a helyi piacok nagysaganak korlatozottsdga miatt. Osszefoglalva a 4. abra
bemutatja az EU27 és Japan kereskedelmének természetét.

RégiEUtagok |- ___,| Japin [q___] UjabbEU tagok
,,magas mindségii »alacsony mindségi
kategoria” < - - - kategoria”
magas mindéség = ---------- alacsony mindség

4. abra: EU 27 és Japan jarmiikereskedelme
Forrds: Yushi Y. (2008) alapjan sajdt szerkesztés

Tehat a vertikalis agazaton beliili kereskedelem nagy része multinacionalis cégek altal
bonyolodott le a nemzetkézi munkamegosztas kontextusaban. A hatékonysag novelo,
koltségesokkentd, exportorientalt FDI aramlasok, mind Japanbdl az Eurdpai Unidba, és
az Europai Union beliil gyors iitemben néttek az elmult évtizedben. (Fukao 2003) Az
agazaton beliili kereskedelem kiegészitdje ez esetben a vertikdlis mikodd toke
beruhazasok léte az alacsony mindségi kategoridba sorolt orszagokban..
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