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ｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｄｅｇｒｅｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｏｃｌａｓｓｉｆｙｐｒｏｄｕｃｔｓａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏ
ｔｈｅｓｅａｔｔｒｉｂｕｔｅｓ，ｗｅｆｉｒｓｔｌｙｓｈｏｕｌｄｃｏｎｓｉｄｅｒｒｅｓｕｌｔｃｌａｓｓｉｆｉｅｄａｃｃｏｒｄ
ｉｎｇｔｏｓｉｎｇｌｅａｔｔｒｉｂｕｔｅ．Ｎａｍｅｌｙ，ｗｅｔａｋｅａｃｅｒｔａｉｎａｔｔｒｉｂｕｔｅａｓｂａ
ｓｉｓｏｆｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｆｏｒｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｄｅｇｒｅｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄｃｌａｓｓｉｆｙ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎｔｏｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇａｎｄｎｏｎｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｇｒｏｕｐｓ．

Ｆｏｒｅｘａｍｐｌｅ，ｗｅｃｌａｓｓｉｆｙｐｒｏｄｕｃｔｓａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅａｎｎｕａｌ
ｓａｌｅｓ，ｔａｋｅａｎｎｕａｌｓａｌｅｓａｓｖａｒｉａｂｌｅＸ，ａｎｄｇｉｖｅｉｔａｎａｍｏｕｎｔｔ，
ｗｈｅｎＸ＞ｔ，ｉｔｉｓｄｅｅｍｅｄｔｈａｔｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｓａｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ，ｏｔｈｅｒ
ｗｉｓｅ，ｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｓｎｏｔａｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｉｓ，ｗｅｄｅｒｉｖｅ

ｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅＹ，Ｙ＝ ０　Ｘ＜Ｔ
１　Ｘ≥{ Ｔ

．Ｃｏｎｓｉｄｅｒｉｎｇｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１４，６（２）：１９－２０，２６



ｏｆｍａｎｙｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ，ｗｅａｓｓｕｍｅｔｈａｔｎｉｎｄｉｃａｔｏｒｓａｒｅｒｅｌａｔｅｄｔｏｂｅｓｔ
ｓｅｌｌｉｎｇｄｅｇｒｅｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔ，ａｎｄｔｈｅｓｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓａｒｅｔａｋｅｎａｓＸ１，
Ｘ２，Ｌ，Ｘｎｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．ＴａｋｅＹａｓｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ，ａｎｄＸ１，
Ｘ２，Ｌ，Ｘｎａｓｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ，ａｎｄｕｓｅＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎ
ＭｏｄｅｌｔｏａｎａｌｙｚｅｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎＹａｎｄＸ１，Ｘ２，…，Ｘｎ．

Ｓｅｔｐｉａｓｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙｔｈａｔｔｈｅｉ－ｔｈｐｒｏｄｕｃｔｉｎｔｈｅｄａｔａｓｅｔ
ｉｓｔｈｅｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ，ｉ．ｅ．ｐｉ＝Ｐ（ｙｉ＝１｜（ｘｉ１，ｘｉ２，…，ｘｉｎ）），ｗｅｃａｎ
ｇｅｔｔｈｅＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌ．

Ｐｉ＝
１

１＋ｅ－（ａ＋ｂ１ｘｉ１＋ｂ２ｘｉ２＋…＋ｂｎｘｉｎ）

＝
ｅｘｐ（ａ＋ｂ１ｘｉ１＋ｂ２ｘｉ２＋＋ｂｎｘｉｎ）

１＋ｅｘｐ（ａ＋ｂ１ｘｉ１＋ｂ２ｘｉ２＋…＋ｂｎｘｉｎ）
（１）

Ｆｒｏｍｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｄａｔａｂａｓｅ，ｗｅｒａｎｄｏｍｌｙｓｅｌｅｃｔａｓａｍｐｌｅｗｉｔｈ
ｃａｐａｃｉｔｙｏｆｍ．Ｕｓｉｎｇｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｄａｔａｏｆｍｕｎｋｎｏｗｎｓａｍ
ｐｌｅｓａｎｄｍａｘｉｍｕｍｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄｍｅｔｈｏｄ，ｗｅｃａｎｅｓｔｉｍａｔｅａ，ｂ１，ｂ２，
Ｌ，ｂｎｉｎＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌ，ａｎｄｏｂｔａｉｎｔｈｅｅｓｔｉｍａｔｅｄｖａｌｕｅ
ｏｆ^ａ，^ｂ１，^ｂ２，…，^ｂｎ．
１．４　Ｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄｓｏｆｐｏｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓ　
Ｆｏｒｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｍｐｌｅｍｅｎｔｉｎｇｃｌａｓｓｉｆｉｅｄｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ｉｆｐｏｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔ
ｓｅｌｌｉｎｇｐｒｏｄｕｃｔｃａｎｂｅｆｏｕｎｄｔｉｍｅｌｙａｎｄｃｏｒｒｅｃｔｌｙ，ａｎｄｔａｉｌｏｒ－
ｍａｄｅｅｆｆｅｃｔｉｖｅｐｒｏｐａｇａｎｄａａｎｄｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｒｅｃａｒｒｉｅｄｏｕｔ，ｉｔｗｉｌｌ
ｍａｋｅｔｈｅｓｅｐｏｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓｂｅｃｏｍｅｒｅａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒｓ
ａｓｓｏｏｎａｓｐｏｓｓｉｂｌｅ，ａｎｄｂｒｉｎｇｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｐｒｏｆｉｔｆｏｒｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓａｃ
ｃｏｒｄｉｎｇｌｙ．

Ｗｈｅｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｇｒａｓｐｂａｓｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｐｒｏｄｕｃｔ，ｆｉｒｓｔ
ｌｙ，ｗｅｃａｎｃａｌｃｕｌａｔｅｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｂｅｉｎｇａｂｅｓｔ
ｓｅｌｌｅｒａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｖａｌｕｅｓｏｆｉｎｄｉｃａｔｏｒｓＸ１，Ｘ２，…，Ｘｎ；ｔｈｅｎ，ｂｙ
ｓｅｌｅｃｔｉｎｇａｐｒｏｐｅｒｔｈｒｅｓｈｏｌｄ，ｗｅｃａｎｉｎｆｅｒｉｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｓｔｈｅｐｏ

ｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ．Ｗｅｍｉｇｈｔａｓｗｅｌｌｓｅｔｅｓｔｉｍａｔｅｄｖａｌｕｅｓｏｆａ，ｂ１，
ｂ２，…，ｂｎｉｎＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌａｓ^ａ，ｂ^１，ｂ^２，…，ｂ^ｎｒｅ
ｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．ＩｆＸ１，Ｘ２，…，Ｘｎｖａｌｕｅｓｏｆａｃｅｒｔａｉｎｐｒｏｄｕｃｔａｒｅｘ１，
ｘ２，…，ｘｎ，ｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｉｓｐｒｏｄｕｃｔｂｅｉｎｇａｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒｉｓａｓ
ｆｏｌｌｏｗｓ：

ｐ^＝ｅｘｐ（ａ＋ｂ１ｘ１＋ｂ２ｘ２＋…＋ｂｎｘｎ）／１＋ｅｘｐ（ａ＋ｂ１ｘ１＋ｂ２ｘ２
＋…＋ｂｎｘｎ）
Ｓｕｐｐｏｓｅｔｈｅｐｒｅｓｅｔｔｈｒｅｓｈｏｌｄｉｓθ，ｗｈｅｎ^ｐ＞θ，ｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｓ

ａｐｏｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ；ｏｔｈｅｒｗｉｓｅ，ｉｔｉｓａｍｉｄｄｌｅｒｕｎ．

２　Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌ
Ｔａｂｌｅ１ｇｉｖｅｓｔｈｅｄａｔａｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｒｅｓｕｌｔｓｏｂｔａｉｎｅｄｕｓｉｎｇＳＰＳＳｓｏｆｔ
ｗａｒｅｓｉｍｕｌａｔｉｎｇｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｄａｔａｂａｓｅ（ｉ．ｅ．ｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｄｅｓｃｒｉｂｅｄｉｎ１．２）．Ｗｅｓｅｌｅｃｔｅｄ６ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｔｏｃｏｎｓｉｓｔｏｆｉｎｄｅ
ｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ：ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｆｕｎｃｔｉｏｎ，ｃａｔｅｇｏｒｙ，ｐｒｉｃｅｏｆｕｎｉｔ
ｐｒｏｄｕｃｔ，ｐａｃｋａｇｅ，ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅｒｉｏｄ，ａｎｄｐｒｏｐａｇａｎｄａ
ｍｅａｎｓ．Ｐｒｏｄｕｃｔｆｕｎｃｔｉｏｎ，ｃａｔｅｇｏｒｙａｎｄｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓａｒｅ
ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｖａｒｉａｂｌｅｓ，ａｎｄｔｈｅｉｒｐｏｓｓｉｂｌｅｖａｌｕｅｓａｒｅ：

Ｐｒｏｄｕｃｔｆｕｎｃｔｉｏｎ＝ ０　Ｆｏｏｄ{１　Ｈｅａｌｔｈｃａｒｅ
Ｃａｔｅｇｏｒｙ＝

１　Ｆｒｅｓｈ
２　Ｄｒｉｅｄ
３　Ｂａｇｇｅｄｃｏｏｋｅｄ{
４　Ｏｔｈｅｒｓ

Ｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ＝
１　ＴＶ
２　Ｉｎｔｅｒｎｅｔ{３　Ｓｈｏｐｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ

Ｔａｂｌｅ１　ＲｅｓｕｌｔｓｏｆＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎｏｕｔｐｕｔ

Ｖａｒｉａｂｌｅｓｆｏｒｍｏｄｅｌ
Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ
ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔＢ

Ｓｔａｎｄａｒｄ
ｅｒｒｏｒ

Ｗａｌｄ
ｖａｌｕｅ

Ｄｅｇｒｅｅｏｆ
ｆｒｅｅｄｏｍ

Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ
ｌｅｖｅｌ

Ｅｘｐ（Ｂ）

Ｐｒｏｄｕｃｔｆｕｎｃｔｉｏｎｓ ２．７２０ ０．９４０ ８．３７５ １ ０．００４ ０．０６６
Ｐｒｉｃｅｏｆｅａｃｈｕｎｉｔ ０．０１ ０．０００ ４４．３３９ １ ０．０００ １．０１０
Ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅｒｉｏｄ －０．１５０ ０．０６０ ６．２３８ １ ０．０１３ ０．８６１
Ｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ ４６．０６１ ２ ０．０００
Ｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（１） ２．６７２ ０．４２４ ３９．７１５ １ ０．０００ １４．４６９
Ｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（２） ４．４８２ ０．９７１ ２１．３０７ １ ０．０００ ８８．４１１
Ｃｏｎｓｔａｎｔ －２．６９０ ０．９８１ ７．５１９ １ ０．００７ ０．０６８

　　Ｆｒｏｍｔｈｅｔａｂｌｅ，ｉｔｃａｎｂｅｋｎｏｗｎｔｈａｔｔｈｅｒｅａｒｅｆｏｕｒｖａｒｉａｂｌｅｓ
ｆｏｒＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌ：ｐｒｏｄｕｃｔｆｕｎｃｔｉｏｎｓ，ｐｒｉｃｅｏｆｅａｃｈ
ｕｎｉｔ，ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅｒｉｏｄ，ａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ．
Ｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓｉｓｏｒｉｇｉｎａｌｌｙｔｈｒｅｅｃａｔｅｇｏｒｉｚｅｄｖａｒｉａｂｌｅｓ：ｐｒｏｐａ
ｇａｎｄａｍｅａｎｓ（１），ｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（２），ａｎｄｐｒｏｐａｇａｎｄａ
ｍｅａｎｓ（３）．Ｈｅｒｅ，ｗｅｔａｋｅｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（３）ａｓ
ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｃａｔｅｇｏｒｙ，ａｎｄｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｖａｌｕｅｓａｒｅａｓｆｏｌｌｏｗｓ：

Ｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（１）＝ １　ＴＶａｄｓ{０　Ｏｔｈｅｒｓ

Ｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（２）＝ １　Ｉｎｔｅｒｎｅｔａｄｓ{０　Ｏｔｈｅｒｓ
Ｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ＝ １　Ｓｈｏｐｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ{０　Ｏｔｈｅｒｓ
ＷｉｔｈｔｈｅａｉｄｏｆＳＰＳＳｓｏｆｔｗａｒｅ，ｗｅｓｅｔｔｈｅｓｅｆｉｖｅｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｉ．

ｅ．ｐｒｏｄｕｃｔｆｕｎｃｔｉｏｎｓ，ｐｒｉｃｅｏｆｅａｃｈｕｎｉｔ，ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅｒｉｏｄ，
ｐｒｏｄｕｃｔｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（１）ａｎｄｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓ（２）ａｓＸ１，
Ｘ２，Ｘ３，Ｘ４，Ｘ５，ａｎｄｏｂｔａｉｎｅｄｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｂｅｉｎｇ
ａｐｏｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ

　　ｐ^＝
ｅｘｐ（－２．６９－２．７２ｘ１＋０．０１ｘ２－０．１５ｘ３＋２．６７２ｘ４＋４．４８２ｘ５）
１＋ｅｘｐ（－２．６９－２．７２ｘ１＋０．０１ｘ２－０．１５ｘ３＋２．６７２ｘ４＋４．４８２ｘ５）

（２）

　　Ｓｕｐｐｏｓｅｔｈｅｒｅａｒｅｔｗｏｐｒｏｄｕｃｔｓ：ＰｒｏｄｕｃｔＡｉｓｆｏｏｄｐｒｏｄｕｃｔ，
ｉｔｓｐｒｉｃｅｏｆｅａｃｈｕｎｉｔｉｓ５０ｙｕａｎ，ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅｐｅｒｉｏｄｉｓ６
ｍｏｎｔｈｓ，ａｎｄｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓｉｓｉｎｔｅｒｎｅｔ；ＰｒｏｄｕｃｔＢｉｓｈｅａｌｔｈ

ｃａｒｅｐｒｏｄｕｃｔ，ｉｔｓｐｒｉｃｅｏｆｅａｃｈｕｎｉｔｉｓ１８０ｙｕａｎ，ｑｕａｌｉｔｙｇｕａｒａｎｔｅｅ
ｐｅｒｉｏｄｉｓ１８ｍｏｎｔｈｓ，ａｎｄｐｒｏｐａｇａｎｄａｍｅａｎｓｉｓＴＶａｄｓ．Ｔｈｕｓ，ｂａｓｉｃ

（Ｔｏｐａｇｅ２６）

０２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１４



ｈｕｓｂａｎｄｒｙｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｂｕｔａｌｓｏｈｅｌｐｔｏｅｎｓｕｒｅｔｈｅｉｎｃｏｍｅａｎｄｌｉｆｅ
ｑｕａｌｉｔｙｏｆｆａｒｍｅｒｓａｎｄｈｅｒｄｓｍｅｎ，ａｎｄｒｅｓｏｌｖｅｔｈｅｒｅｇｉｏｎａｌｉｎｃｏｍｅ
ｇａｐｏｆｆａｒｍｅｒｓａｎｄｈｅｒｄｓｍｅｎ．
５．２　Ａｃｃｅｌｅｒａｔｉｎｇｔｈｅｓｔｒａｔｅｇｉｃｉｎｐｕｔａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｉｎｖｅｓｔ
ｍｅｎｔｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ　Ａｃｃｅｌｅｒａｔｉｎｇｔｈｅｓｔｒａｔｅｇｉｃｉｎｐｕｔｉｓｔｏｉｎ
ｃｒｅａｓｅｔｈｅｉｎｐｕｔｆｏｒｌｏｎｇｔｅｒｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｒｅｓｏｕｒｃｅａｄｖａｎｔａ
ｇｅｓ．Ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｃｈｏｏｓｅｔｈｏｓｅｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｐｒｏｊｅｃｔｓｔｈａｔｃａｎ
ｆｕｎｄａｍｅｎｔａｌｌｙｈａｖｅａｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｉｍｐａｃｔｏｎｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔ．
５．３　Ａｃｔｉｖｅｌｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｔｈｅｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｉｎｖａｒｉｏｕｓｌｅａｇｕｅｓ
ａｎｄｃｉｔｉｅｓ　Ｓｍａｌｌｔｏｗｎｓａｒｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｆｏｒｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔｏｆｒｕｒａｌａｎｄｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓ．Ｓｍａｌｌｔｏｗｎｓｐｒｏｖｉｄｅａｇａｔｈｅｒｉｎｇ
ｐｌａｃｅｆｏｒｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｉｎｒｕｒａｌａｎｄｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓａｎｄｓｕｒｐｌｕｓｌａｂｏｒ，
ａｎｄｃｒｅａｔｅｍｏｒｅｎｏｎｆａｒｍｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓｆｏｒｔｈｅｓｕｒｐｌｕｓ
ｌａｂｏｒｉｎｒｕｒａｌａｎｄｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓ．Ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｎｏｎｆａｒｍ
ａｎｄｌｉｖｅｓｔｏｃｋｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｉｎｔｕｒｎｆｕｒｔｈｅｒｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｓｔｈｅｕｒｂａｎｃｏｎ
ｓｔｒｕｃｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｓｍａｌｌｔｏｗｎｓｉｓｔｈｅｎｅｅｄ
ｏｆｆｕｒｔｈｅｒｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｎｏｎｆａｒｍｉｎｄｕｓｔｒｙａｎｄｓｍａｌｌｔｏｗｎｓｃａｎ
ｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｔｏｗｎｓｈｉｐｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｔｏｃｏｎｇｌｏｍｅｒａｔｅｔｏｒｅｄｕｃｅｃｏｓｔｓ
ａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙ．
５．４　Ａｃｔｉｖｅｌｙｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｆａｒｍｉｎｇａｎｄａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙ
ｉｎｄｕｓｔｒｙｓｔｒｕｃｔｕｒｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ　Ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏａｃｃｅｌｅｒａｔｅ
ｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｆａｒｍｉｎｇａｎｄａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙｐｒｏ
ｄｕｃｔｉｏｎｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ，ｔｏｇｒａｄｕａｌｌｙｒｅａｌｉｚｅｔｈｅｍｏｄｅｒｎｉｚａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｍｅａｎｓｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ．Ａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅ，ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏ
ａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｒｅｇｉｏｎｓｎｏｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄｎｏｎａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ａｎｄｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｓｈａｒｅｏｆｍｏｄｅｒｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅａｎｄａｎ
ｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ
ｆａｒｍｉｎｇａｎｄａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙ，ｔｏｅｎｈａｎｃｅｉｔｓｅｃｏｎｏｍｉｃｃｏｍｐｅｔｉ
ｔｉｖｅｎｅｓｓ，ｔｈｕｓｓｐｅｅｄｉｎｇｕｐｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｒｅｇｉｏｎａｌｅｃｏ

ｎｏｍｉｃｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ａｎｄｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｏｖｅｒａｌｌｅｃｏ
ｎｏｍｉｃｐａｔｔｅｒｎｉｎｔｈｅｒｕｒａｌａｎｄｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓ．
５．５　Ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｉｎｇｒｅｇｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｉｃｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎａｎｄｅｃｏ
ｎｏｍｉｃｅｘｃｈａｎｇｅｓ　Ｇｏｏｄｅｃｏｎｏｍｉｃｔｉｅｓａｒｅｔｈｅｂａｓｉｃｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓ
ｆｏｒｅａｃｈｒｅｇｉｏｎｔｏｅｆｆｅｃｔｉｖｅｌｙｇｅｔａｖａｒｉｅｔｙｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｐｕｔｓ．Ｉｎ
ｔｈｅｅｘｔｅｎｓｉｖｅｅｃｏｎｏｍｉｃｅｘｃｈａｎｇｅｓａｎｄｃｏｎｔａｃｔｓ，ｔｈｅｒｉｃｈｒｅｓｏｕｒｃｅｓ
ａｎｄｌａｂｏｒａｄｖａｎｔａｇｅｓｏｆａｌｌｒｅｇｉｏｎｓｃａｎｇｅｔｔｈｅｆｉｎａｎｃｉａｌａｎｄｔｅｃｈ
ｎｉｃａｌｓｕｐｐｏｒｔｏｆｄｅｖｅｌｏｐｅｄａｒｅａｓ，ｓｏｔｈａｔｔｈｅｐｏｔｅｎｔｉａｌａｄｖａｎｔａｇｅｓ
ｂｅｃｏｍｅａｒｅａｌｉｔｙ，ａｎｄｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎｔｈｅｒｕｒａｌａｎｄｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓ
ｔｒｕｌｙｂｅｃｏｍｅｓｔｈｅｌｅａｄｉｎｇｆｏｒｃｅｆｏｒｎｏｎｆａｒｍａｎｄｎｏｎａｎｉｍａｌｈｕｓ
ｂａｎｄｒｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎｔｈｅｒｕｒａｌａｎｄｐａｓｔｏｒａｌａｒｅａｓ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＭｉｃｈｅｌａＡｄｄｉｓ．Ｎｅｗｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｅｓａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｄｕｔａｉｎｍｅｎｔｉｓ
ｂｏｒｎ．［Ｊ］．ＥｕｒｏｐｅａｎＪｏｕｒｎａｌｏｆＭａｒｋｅｔｉｎｇ，２００６，（３９）：７２９－７３４．

［２］ＹｕｋｏＡｏｙａｍａ．Ｔｈｅｒｏｌｅｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄｇｌｏｂａｌｉｚａｔｉｏｎｉｎａｃｕｌｔｕｒａｌｉｎ
ｄｕｓｔｒｙ［Ｊ］．Ｇｅｏｆｏｒｕｍ，２００７，（３８）：１０３－１１３．

［３］ＺＨＡＮＧＤＦ．Ｓｔｕｄｙｏｎｒｅｇｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｍ］．ＣｈｉｎａＬｉｇｈｔＩｎ
ｄｕｓｔｒｙＰｒｅｓｓ．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＦＡＮＧＣＬ．Ｒｅｇｉｏｎａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｓｔｒａｔｅｇｙ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＳｃｉｅｎｃｅＰｒｅｓｓ．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＹＥＹＭ．ＯｎｒｅｇｉｏｎａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆＣｈｉｎａ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＣｈｉｎａＬｉｇｈｔＩｎ
ｄｕｓｔｒｙＰｒｅｓｓ．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＷＡＮＧＪ．Ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｄｕｓｔｒｙｓｅｃｏｎｏｍｉｃｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｓｉｎ
Ｃｈｉｎａ［Ｊ］．ＳｔａｔｉｓｔｉｃｓａｎｄＤｅｃｉｓｉｏｎ，２００８（３）：１１１－１１４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＷＡＮＧＧＬ．ＴｈｅｔａｌｅｎｔｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｓｔｒａｔｅｇｉｅｓｏｆｐｏｏｒａｒｅａｓｉｎＣｈｉｎａ［Ｍ］．
ＣｈｉｎａＦｉｎａｎｃｉａｌ＆ＥｃｏｎｏｍｉｃＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，２００４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［８］ＬＵＯＹ，ＣＡＯＬＬ．Ｔｈｅｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｔｒｅｎｄｏｆｃｏｎｃｅｎ
ｔｒａｔｉｏｎａｎｄｃｅｎｔｒａｌｉｚａｔｉｏｎｏｆｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇｏｆＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅｓｅａｒｃｈ
Ｊｏｕｒｎａｌ，２００５（８）：１０６－１２７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［９］ＣＵＩＸＳ，ＣＵＩＹＦ．Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｎｓｔｒａｔｅｇｉｃｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆ
ｔｈｅｗｅｓｔｅｒｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｌｅｖｅｌｏｆｉｎｄｕｓｔｒｙｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｉｏｎ［Ｊ］．
ＩｎｑｕｉｒｙｉｎｔｏＥｃｏｎｏｍｉｃＩｓｓｕｅｓ，２００９（１１）：１２８－１３２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ２０）
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｓｅｔｗｏｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎｂｅｄｅｎｏｔｅｄａｓＸＡ＝（０，
５０，６，１）ａｎｄＸＢ＝（１，１８０，１８，１，０），ａｎｄｓｕｐｐｏｓｅｔｈｅ

ｔｈｒｅｓｈｏｌｄａｓ０．７５．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｆｏｒｍｕｌａ（２），ｗｅｃａｎｃａｌｃｕｌａｔｅ
ｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｅｓｅｔｗｏｐｒｏｄｕｃｔｓｂｅｉｎｇｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓ：

　　ｐ^Ａ＝
ｅｘｐ（－２．６９＋０．０１×５０－０．１５×６＋４．４８２×１）
１＋ｅｘｐ（－２．６９＋０．０１×５０－０．１５×６＋４．４８２×１）＝０．８００９

ｐ^Ｂ＝
ｅｘｐ（－２．６９－２．７２＋０．０１×１８０－０．１５×１８＋２．６７２×１）
１＋ｅｘｐ（－２．６９－２．７２＋０．０１×１８０－０．１５×１８＋２．６７２×１）＝０．０２５６

　　Ｓｉｎｃｅ^ｐＡ＞０．７５，ｐ^Ｂ＜０．７５，ｗｅｃａｎｃｏｎｃｌｕｄｅｔｈａｔＰｒｏｄｕｃｔ
Ａｉｓａｐｏｔｅｎｔｉａｌｂｅｓｔｓｅｌｌｅｒ，ｗｈｉｌｅＰｒｏｄｕｃｔＢｉｓａｍｉｄｄｌｅｒｕｎ．Ｄｅ
ｃｉｓｉｏｎｍａｋｅｒｓｃａｎｆｏｒｍｕｌａｔｅｏｒａｄｊｕｓｔｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇ
ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓｓｅｐａｒａｔｅｌｙａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｈｉｓｃｏｎｄｉｔｉｏｎ．

３　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ
Ｖａｒｉｅｄｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃａｎｂｅｕｓｅｄｔｏｃｌａｓｓｉｆｙｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｗｅｓｅｔｕｐ
ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆＬｏｇｉｓｔｉｃＲｅｇｒｅｓｓｉｏｎＭｏｄｅｌ．
Ｕｓｉｎｇｔｈｉｓｍｅｔｈｏｄ，ｗｅｃａｎｔａｋｅｆｕｌｌａｄｖａｎｔａｇｅｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｎ
ｐｒｏｄｕｃｔｄａｔａｂａｓｅ，ａｎｄａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙｆｉｎｄｆａｃｔｏｒｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｂｅｓｔ
ｓｅｌｌｉｎｇｄｅｇｒｅｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｈｉｓｍｅｔｈｏｄｎｏｔｏｎｌｙｃａｎｂｅｕｓｅｄｔｏ
ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｌｙａｎｄｃｏｒｒｅｃｔｌｙｃｌａｓｓｉｆｙ＂ｏｌｄｐｒｏｄｕｃｔｓ＂，ｂｕｔａｌｓｏｃａｎｂｅ
ｕｓｅｄｔｏｊｕｄｇｅｗｈｅｔｈｅｒｎｅｗｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎｂｅｃｏｍｅｂｅｓｔｓｅｌｌｉｎｇｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ｓｏａｓｔｏｐｒｏｖｉｄｅｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｒｅｆｅｒｅｎｃｅｆｏｒｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｅｒｓ

ｆｏｒｍｕｌａｔｉｎｇｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｉｚｅｄｐｒｏｍｏｔｉｏｎｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅ
ｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｆｕｎｃｔｉｏｎｏｆｔｈｉｓｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄｓｈｏｕｌｄｂｅｅｘｅｒ
ｃｉｓｅｄａｔｍａｒｋｅｔ，ｎｅｅｄｐｒｏｐｅｒｕｓｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｅｎｔｅｒｐｒｉ
ｓｅｓ，ａｃｃｕｒａｔｅａｎｄｃｏｍｐｌｅｔｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．Ｏｎｌｙｔｈｒｏｕｇｈｔｈｉｓ，ｍａｙ
ｆｕｎｃｔｉｏｎｓｏｆｔｈｉｓｍｅｔｈｏｄｂｅｂｒｏｕｇｈｔｉｎｔｏｐｌａｙ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＷＡＮＧＪＣ，ＧＵＯＺＧ．Ｌｏｇｉｓｔｉｃｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌ—ｍｅｔｈｏｄｓａｎｄａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ
［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＨｉｇｈｅｒＥｄｕｃａｔｉｏｎＰｒｅｓｓ，２００１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＷＡＮＧＷＹ，ＺＨＯＵＬＳ．Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｓｙｓｔｅｍｓｅｎｇｉｎｅｅｒｉｎｇｉｎｃｕｓｔｏｍｅｒ
ｍａｒｋｅｔｓｅｇｍｅｎｔａｔｉｏｎ［Ｊ］．ＬｏｇｉｓｔｉｃｓＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，２０１０，２９（４）：６５－６７．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＹＥＭ．Ｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｂｒａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｎｄｃｏｕｎｔｅｒ
ｍｅａｓｕｒｅｓ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＥｃｏｎｏｍｉｃ＆ＴｒａｄｅＨｅｒａｌｄ，２０１３（３）：４２－４３．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

６２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１４


