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ａｎｄｂｅｌｏｗ
Ｔｅｃｈｎｉｃａｌｃｏｌｌｅｇｅ ２６４ １１ ４．２ ８１ ３０．７ ７２ ２７．３ ６２ ２３．５ ３８ １４．３
ｅｄｕｃａｔｉｏｎ
Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙｅｄｕｃａｔｉｏｎ １２３ ３ ２．４ ３７ ３０．１ ４６ ３７．５ １９ １５．４ １８ １４．６
Ｐｏｓｔｇｒａｄｕａｔｅｅｄｕｃａ ８４ ２ ２．４ ８ ９．５ ２１ ２５．０ ２７ ３２．１ ２６ ３１．０
ｔｉｏｎａｎｄａｂｏｖｅ

Ｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅａｒｅ Ｙｅｓ ２９１ ７ ２．４ ９５ ３２．６ ８１ ２７．８ ６２ ２１．３ ４６ １５．８
ｃｈｉｌｄｒｅｎａｇｅｄｂｅｌｏｗ１６Ｎｏ ４７４ ２６ ５．５ １５４ ３２．５ １３２ ２７．８ ８８ １８．６ ７４ １５．６
Ｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅａｒｅ Ｙｅｓ ２１６ １３ ６．０ ７１ ３２．９ ６０ ２７．８ ３７ １７．１ ３５ １６．２
ｅｌｄｅｒｓａｇｅｄａｂｏｖｅ６０ Ｎｏ ５４９ ２０ ３．６ １７８ ３２．４ １５３ ２７．９ １１３ ２０．６ ８５ １５．５

Ｔｏｂｅｃｏｎｔｉｎｕｅｄ

２２１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１３



Ｃｏｎｔｉｎｕｅｄ（Ｔａｂｌｅ２）

Ｆｉｒｓｔｃｌａｓｓ
ｉｎｄｅｘ

Ｓｅｃｏｎｄｃｌａｓｓ
ｉｎｄｅｘ

Ｔｏｔａｌ
ｓａｍｐｌｅ
ｓｉｚｅ

Ａ

Ｓａｍｐｌｅ
ｓｉｚｅ

Ｐｒｏｐｏｒ
ｔｉｏｎ∥％

Ｂ

Ｓａｍｐｌｅ
ｓｉｚｅ

Ｐｒｏｐｏｒ
ｔｉｏｎ∥％

Ｃ

Ｓａｍｐｌｅ
ｓｉｚｅ

Ｐｒｏｐｏｒ
ｔｉｏｎ∥％

Ｄ

Ｓａｍｐｌｅ
ｓｉｚｅ

Ｐｒｏｐｏｒ
ｔｉｏｎ∥％

Ｅ

Ｓａｍｐｌｅ
ｓｉｚｅ

Ｐｒｏｐｏｒ
ｔｉｏｎ∥％

Ｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅａｒｅ Ｙｅｓ １０８ １ ０．９ ３１ ２８．７ ２８ ２５．９ ２３ ２１．３ ２５ ２３．２
ｐｒｅｇｎａｎｔｗｏｍｅｎ Ｎｏ ６５７ ３２ ４．９ ２１８ ３３．２ １８５ ２８．２ １２７ １９．３ ９５ １４．４
Ａｎｎｕａｌｉｎｃｏｍｅ ３００００Ｙｕａｎａｎｄ ３４５ ２４ ７．０ １４９ ４３．２ ７２ ２０．９ ５５ １５．９ ４５ １３．０

ｂｅｌｏｗ
３００００－６００００ ３０３ ７ ２．３ ８０ ２６．４ １０９ ３６．０ ６０ １９．８ ４７ １５．５
６００００ａｎｄａｂｏｖｅ １１７ ２ １．７ ２０ １７．１ ３２ ２７．４ ３５ ２９．９ ２８ ２３．９

Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｔｅｎｔｉｏｎ Ｗｅｌｌ ６３６ １５ ２．３ ２０６ ３２．４ １７９ ２８．１ １２５ １９．７ １１１ １７．５
ｔｏｗａｒｄｓｆｏｏｄｓａｆｅｔｙ Ａｖｅｒａｇｅ １０８ １２ １１．１ ３８ ３５．２ ３０ ２７．８ ２１ １９．４ ７ ６．５

Ｐｏｏｒ ２１ ６ ２８．７ ５ ２３．８ ４ １９．０ ４ １９．０ ２ ９．５
Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｒｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎ Ｗｅｌｌ １３８ ５ ３．６ ４５ ３２．６ ３３ ２３．９ ２７ １９．６ ２８ ２０．３
ｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅｆｏｏｄ Ａｖｅｒａｇｅ ３０６ １０ ３．３ １０１ ３３．０ ８８ ２８．８ ６３ ２０．６ ４４ １４．４

Ｐｏｏｒ ３２１ １８ ５．６ １０３ ３２．１ ９２ ２８．７ ６０ １８．７ ４８ １５．０
Ｗｈｅｔｈｅｒｃａｒｅａｂｏｕｔ Ｙｅｓ ２８２ ９ ３．２ ９３ ３３．０ ７９ ２８．０ ５６ １９．９ ４５ １６．０
ｔｈｅ＂ｔｒａｃｅａｂｌｅｌａｂｅｌｓ＂ Ｎｏ ４８３ ２４ ５．０ １５６ ３２．３ １３４ ２７．７ ９４ １９．５ ７５ １５．５

３．１　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｇｅｎｄｅｒｏｎｔｈｅｉｒｃｈｏｉｃｅ　Ａｓｉｓ
ｉｎｄｉｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｈｏｉｃｅｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋｉｓ
ｂａｓｉｃａｌｌｙｔｈｅｓａｍｅ，ａｎｄｉｔｃａｎｂｅｐｒｏｊｅｃｔｅｄｔｈａｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｃｈｏｉｃｅｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋｉｓｎｏｔｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｂｙｔｈｅｉｒｇｅｎｄｅｒ．
３．２　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｇｅｏｎｔｈｅｉｒｃｈｏｉｃｅ　Ａｓｉｓｉｎｄｉ
ｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋｉｓｉｎ
ｆｌｕｅｎｃｅｄｂｙｔｈｅｉｒａｇｅ．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｇｅｄ２５ｏｒｂｅｌｏｗｐｒｅｆｅｒｔｏ
ｂｕｙＢｔｙｐｅｏｆｐｏｒｋ（３３．８％），ｔｈｅｎｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙＣ（２１．０％），Ｅ
（１７．８％），Ｄ（１６．４％）ａｎｄＡ（１１．０％）；Ｔｈｅｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓａｇｅｄｂｅｔｗｅｅｎ２６－４０ｄｅｃｒｅａｓｅｓｉｎｔｈｅｏｒｄｅｒｏｆＣ（３２．５％），
Ｂ（３２．０％），Ｄ（１９．０％），Ｅ（１３．５％）ａｎｄＡ（３．０％）；Ｔｈｅ
ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｇｅｄｂｅｔｗｅｅｎ４１－５５ｄｅｃｒｅａｓｅｓｉｎｔｈｅｏｒ
ｄｅｒｏｆＤ（２９．３％），Ｃ（２８．０％），Ｅ（２７．３％），Ｂ（１４．７％）ａｎｄＡ
（０．７％）；ａｎｄｔｈｅｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｇｅｄ５６ｏｒａｂｏｖｅｄｅ
ｃｒｅａｓｅｓｉｎｔｈｅｏｒｄｅｒｏｆＢ（４７．９％），Ｃ（３０．３％），Ｄ（１５．７％），Ｅ
（５．５％）ａｎｄＡ（０．６％）．
３．３　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｅｄｕｃａｔｉｏｎｏｎｔｈｅｉｒｃｈｏｉｃｅ　Ａｓｉｓ
ｉｎｄｉｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋｉｓ
ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｂｙｔｈｅｉｒｅｄｕｃａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｉｔｈｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｏｒｂｅ
ｌｏｗｅｄｕｃａｔｉｏｎａｒｅｍｏｒｅｌｉｋｅｌｙｔｏｂｕｙｔｈｅＢｔｙｐｅＰｏｒｋ（４１．８％），
ｔｈｅｎｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙＣ（２５．２％），Ｄ（１４．３％），Ｅ（１２．９％）ａｎｄＡ
（５．８％）；ｔｈｅｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｉｔｈｔｅｃｈｎｉｃａｌｃｏｌｌｅｇｅ
ｅｄｕｃａｔｉｏｎｉｓｓｈｏｗｎｉｎｔｈｅｏｒｄｅｒｏｆＣ（３７．５％），Ｂ（３０．１％），Ｄ
（１５．４％），Ｅ（１４．６％）ａｎｄＡ（２．４％）；ｗｈｉｌｅｔｈａｔｏｆｔｈｅｃｏｎｓｕｍ
ｅｒｓｗｉｔｈｐｏｓｔｇｒａｄｕａｔｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｏｒａｂｏｖｅｄｅｃｒｅａｓｅｓｉｎｔｈｅｏｒｄｅｒｏｆＤ
（３２．１％），Ｅ（３１．０％），Ｃ（２５．０％），Ｂ（９．５％）ａｎｄＡ（２．４％）．
３．４　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｈｏｉｃｅｂｙｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅａｒｅ
ｃｈｉｌｄｒｅｎａｇｅｄｂｅｌｏｗ１６　ＡｓｉｓｉｎｄｉｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｗｈｅｔｈｅｒ
ｔｈｅｒｅｉｓｃｈｉｌｄｒｅｎａｇｅｄｂｅｌｏｗ１６ｐｒｏｄｕｃｅｓｌｉｔｔｌｅｏｒｅｖｅｎｎｏｉｎｆｌｕｅｎｃｅ
ｏｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｈｏｉｃｅｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋ．
３．５　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｏｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｈｏｉｃｅｂｙｗｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅｉｓ
ｐｒｅｇｎａｎｔｗｏｍａｎ　ＡｓｉｓｉｎｄｉｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｔｈｅｆａｍｉｌｉｅｓｗｉｔｈ
ｐｒｅｇｎａｎｔｗｏｍｅｎａｒｅｍｏｒｅｌｉｋｅｌｙｔｏｂｕｙＢｔｙｐｅｐｏｒｋ（２８．７％），ｆｏｌ
ｌｏｗｅｄｂｙＣ（２５．９％），Ｅ（２３．２％），Ｄ（２１．３％）ａｎｄＡ（０．９％）；
ｔｈｅｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｔｈｏｓｅｆａｍｉｌｉｅｓｗｉｔｈｏｕｔｐｒｅｇｎａｎｔｗｏｍｅｎｆｒｏｍｔｈｅ
ｈｉｇｈｔｏｌｏｗｉｓａｓ：Ｂ（３３．２％），Ｃ（２８．２％），Ｄ（１９．３％），Ｅ（１４．

４％）ａｎｄＡ（４．９％）．
３．６　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｎｎｕａｌｉｎｃｏｍｅｏｎｔｈｅｉｒ
ｃｈｏｉｃｅｓ　ＡｓｉｓｉｎｄｉｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅｂｅ
ｈａｖｉｏｕｒｓａｒｅａｆｆｅｃｔｅｄｂｙｔｈｅｉｒａｎｎｕａｌｉｎｃｏｍｅｓｔｏｓｏｍｅｅｘｔｅｎｔ．
Ｔｈｏｓｅｗｉｔｈａｎａｎｎｕａｌｉｎｃｏｍｅｏｆ３００００Ｙｕａｎｏｒｂｅｌｏｗａｒｅｍｏｒｅ
ｌｉｋｅｌｙｔｏｂｙＢｔｙｐｅｐｏｒｋ（４３．２％），ｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙＣ（２０．９％），Ｄ
（１５．９％），Ｅ（１３．０％）ａｎｄＡ（７．０％）；ｔｈｅｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｔｈｏｓｅ
ｗｉｔｈａｎａｎｎｕａｌｉｎｃｏｍｅｂｅｔｗｅｅｎ３００００ａｎｄ６００００Ｙｕａｎｄｅｃｒｅａｓｅｓ
ｉｎｔｈｅｏｒｄｅｒｏｆＣ（３６．０％），Ｂ（２６．４％），Ｄ（１９．８％），Ｅ（１５．５％）
ａｎｄＡ（２．３％）；ｗｈｉｌｅｔｈａｔｏｆｔｈｏｓｅｗｉｔｈｍｏｒｅｔｈａｎ６００００Ｙｕａｎ
ｉｎｃｏｍｅｐｅｒｙｅａｒｓｈｏｗｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：Ｄ（２９．９％），Ｃ（２７．４％），Ｅ
（２３．９％），Ｂ（１７．１％）ａｎｄＡ（１．７％）．
３．７　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｗａｒｄｓｆｏｏｄｓａｆｅｔｙｏｎ
ｔｈｅｉｒｃｈｏｉｃｅｓ　ＡｓｉｓｉｎｄｉｃａｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｔｅｎ
ｔｉｏｎｔｏｗａｒｄｓｆｏｏｄｓａｆｅｔｙｗｉｌｌｉｎｆｌｕｅｎｃｅｔｈｅｉｒｃｈｏｉｃｅｏｆｐｏｒｋｖａｒｉｅ
ｔｉｅｓ，ｔｈｏｓｅｗｈｏｄｏｎｏｔｃａｒｅａｂｏｕｔｆｏｏｄｓａｆｅｔｙａｒｅｍｏｒｅｌｉｋｅｌｙｔｏｂｕｙ
Ａｔｙｐｅｐｏｒｋ（２８．７％），ｔｈａｔｉｓ，ｕｎｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋ；ｗｈｉｌｅｔｈｏｓｅｗｈｏ
ａｒｅｃａｒｅｆｕｌａｂｏｕｔｔｈｅｆｏｏｄｓａｆｅｔｙｔｅｎｄｔｏｂｕｙｔｈｅｔｒａｃｅａｂｌｅｐｏｒｋ．
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