
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


Ｏｖｅｒｖｉｅｗ ｏｆ Ｓｔｕｄｉｅｓ ｏｎ Ｖｅｒｔｉｃａｌ Ｐｒｉｃｅ Ｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ ｏｆ
Ａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓ

ＹｕｎＧＡＯ

ＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ＣｈｉｎｅｓｅＡｃａｄｅｍｙｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，Ｂｅｉｊｉｎｇ１０００８１，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｉｎｖｅｒｔｉｃａｌｌｙｍａｒｋｅｔｓｍｏｄｅｌｓｔｈｅｖａｒｉｏｕｓｐｒｉｃｅｄａｔａ，ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｄｅｘ，ｃｏｎｓｕｍｅｒｉｎｄｅｘａｎｄｅｘｐｅｃｔａ
ｔｉｏｎｓｉｎｄｅｘｔｏｐｒｏｏｆｍａｒｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｒｅｌａｔｉｏｎｓａｎｄｅｓｔｉｍａｔｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｃｙｃｌｅｓ，ａｓｗｅｌｌａｓｔｏｆｉｎｄｏｕｔｉｔｓｆｕｎｃｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍ．Ｔｈａｎｋｓ
ｔｏｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｍａｒｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｔｈｅｏｒｙ，ｒｅｓｅａｒｃｈｉｎｔｈｉｓｆｉｅｌｄｅｘｐｌｏｒｅｄｗｅｌｌｒｏｕｎｄｅｄｍｅｔｒｉｃｍｏｄｅｌｓ．Ａｎｄｔｈｅｍａｉｎｒｅｓｅａｒｃｈｒｅｓｕｌｔｓａｒｅ
ｖｅｒｙｃｌｏｓｅｌｙｔｏ．Ｔｏｂｕｉｌｄｕｐｓｙｓｔｅｍａｔｉｃｍｏｄｅｌｓｔｏｉｎｐｕｔｍｏｒｅｖａｒｉａｂｌｅｓｂａｓｅｄｏｎｄｅｍａｎｄａｎｄｓｕｐｐｌｙｆｕｎｃｔｉｏｎ，ａｎｄｒｅｍｏｖｅｔｈｅａｓｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆ
ｃｏｎｓｔａｎｔｒｅｔｕｒｎｓｔｏｓｃａｌｅｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｎｖｏｌｖｉｎｇｍａｒｋｅｔｉｎｇａｎｄｆｕｌｌｙｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｍａｒｋｅｔｗｏｕｌｄｂｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｄｉｒｅｃｔｉｏｎｉｎｔｈｉｓｆｉｅｌｄ．Ｉｎｔｈｉｓ
ｗａｙ，ｍｏｄｅｌｓｄｒａｗｃｌｏｓｅｔｏｔｈｅｔｒｕｔｈｏｆｅｃｏｎｏｍｉｃｏｐｅｒａｔｉｏｎｓ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ，Ｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔ，Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｖｅｒｖｉｅｗｓ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｏｃｔｏｂｅｒ２０，２０１２　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｊａｎｕａｒｙ５，２０１３
Ｓｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙ２０１２ＢａｓｉｃＳｃｉｅｎｃｅＲｅｓｅａｒｃｈＰｒｏｇｒａｍ＂ＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＦｒｕｉｔｓ
ＥｑｕｉｌｉｂｒｉｕｍＭｏｄｅｌａｎｄＰｒｏｓｐｅｃｔｏｆＳｕｐｐｌｙａｎｄＤｅｍａｎｄｓ＂ｏｆｔｈｅＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆ
ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ＣＡＡＳ（００５２０１２０１０）ａｎｄｔｈｅＳｐｅ
ｃｉａｌＦｕｎｄｏｆＳｔａｔｅＢｅｅＩｎｄｕｓｔｒｙＳｙｓｔｅｍＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＭｉｎｉｓｔｒｙｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ
（ＣＡＲＳ４５ＫＸＪ２０）．
 Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｇａｏｙｕｎ０２＠ｃａａｓ．ｃｎ

１　Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
Ｗｉｔｈｔｈｅｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｏｆｇｒａｉｎｓｐｕｒｃｈａｓｅａｎｄｓａｌｅｓｓｙｓｔｅｍａｎｄ
ｔｈｅｄｅｅｐｅｎｉｎｇｏｆｍａｒｋｅｔｒｅｆｏｒｍ，ｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｇｒａｄ
ｕａｌｌｙｏｎｔｈｅｄｅｃｉｓｉｏｎｓｏｆｍａｒｋｅｔ．Ｉｎｒｅｃｅｎｔｙｅａｒｓ，ｔｈｅａｇｒｏｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｐｒｉｃｅｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｄｇｒｅａｔｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｓｂｏｔｈａｔｈｏｍｅａｎｄａｂｒｏａｄ，
ｆｉｒｓｔｌｙｉｎｔｈｅｙｅａｒｏｆ２００９ｗｈｅｎｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆｓｏｍｅａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎ
ｃｒｅａｓｅｄｔｏｎｅｗｒｅｃｏｒｄｓｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｌｙ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｔｈｅｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ
ｐｒｉｃｅｏｆｗｈｅａｔａｎｄｍａｉｚｅｄｏｕｂｌｅｄ；ｔｈｅｎｉｎ２０１０ｗｈｅｎｔｈｅｉｎ
ｃｒｅａｓｅｄｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｒｅｎｄｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｉｃｅｗａｓｂｅｃｏｍｉｎｇｖｅｒｙ
ｓｅｖｅｒｅ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｉｃｅｄｉｄｎｔｂｒｉｎｇ
ｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｔｈｅｅｘｐｅｃｔｅｄｂｅｎｅｆｉｔｓ．Ｉｎ２０１１，ｔｈｅｙｉｅｌｄｏｆａｇｒｏｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｉｎＣｈｉｎａｉｎｃｒｅａｓｅｄｍａｇｎｉｆｉｃｅｎｔｌｙ，ｗｈｉｃｈ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｒｅｓｕｌｔｅｄ
ｉｎｔｈｅｐｏｏｒｓａｌｅｓｏｆｓｏｍｅｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｔｈｅｃｅｌｅｒｙｏｆＨｅｎａｎ
ＰｒｏｖｉｎｃｅｉｎＡｐｒｉｌ，２０１１；ｔｈｅｃａｂｂａｇｅ，ｃａｒｒｏｔｓ，ｇａｒｌｉｃａｎｄｇｉｎｇｅｒ
ｏｆＪｉａｎｇｓｕＰｒｏｖｉｎｃｅｉｎＭａｙ；ｔｈｅｂａｎａｎａｓｉｎＨａｉｎａｎＰｒｏｖｉｎｃｅｉｎＪｕ
ｌｙ；ｔｈｅｇｒａｐｅｓ，ｌｉｔｃｈｉａｎｄｌｏｎｇａｎｏｆＧｕａｎｇｄｏｎｇａｎｄＧｕａｎｇｘｉＰｒｏｖ
ｉｎｃｅｓｉｎＳｅｐｔｅｍｂｅｒ；ｔｈｅｐｏｔａｔｏｅｓａｎｄｏｎｉｏｎｓｏｆＮｉｎｇｘｉａ，Ｉｎｎｅｒ
ＭｏｎｇｏｌｉａａｎｄＨｅｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅｓｗｈｏｓｅｐｕｒｃｈａｓｅｐｒｉｃｅｓｌｕｍｐｅｄｉｎ
Ｏｃｔｏｂｅｒ．

Ｕｎｄｅｒｔｈｉｓｃｏｎｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅｓｃｈｏｌａｒｓａｎｄｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｏｆｆｉｃｅｒｓ
ｆｒｏｍｂｏｔｈａｔｈｏｍｅａｎｄａｂｒｏａｄｓｔａｒｔｔｏｆｏｃｕｓｔｈｅｉｒｓｔｕｄｉｅｓａｎｄｄｅ
ｂａｔｅｓｏｎｓｅｖｅｒａｌｆａｃｔｏｒｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｔｈｅｍａｒｋｅｔｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎ，ｃｒｏｐ
ｐｌａｎｔｉｎｇａｒｅａ，ｐｒｏｄｕｃｔｓｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎ，ｐｒｏｄｕｃｔｓｓｔｏｒａｇｅ，ｐｒｅｓｅｒｖａｔｉｏｎ
ａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ｍｏｎｉｔｏｒｉｎｇａｎｄｆｏｒｅｃａｓｔｏｆｐｒｉｃｅ，ｍｏｎｅｙｓｕｐｐｌｙ，
ｃｈａｎｇｅｓｏｆｓｕｐｐｏｒｔｉｎｇｆｉｎａｎｃｉａｌｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅｂｅｎｅｆｉｔｓ，ｅｔｃ．，ｈｏｐｉｎｇｔｏｆｉｎｄｏｕｔｔｈｅｃａｕｓｅｓｔｏ
ｔｈｅａｓｙｍｍｅｔｒｉｃｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅ．

２　Ｐｒｏｂｌｅｍｓｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ
Ｔｈｅｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｒｅｆｅｒｓｔｏｔｈｅｐｒｉｃｅ
ｃｈａｎｇｅｓｄｕｒｉｎｇｔｈｅｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｏｃｅｓｓｅｓｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｃｏｖｅｒｉｎｇ
ｔｈｅｉｒｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｐｕｒｃｈａｓｅ，ｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎ，ｗｈｏｌｅｓａｌｅｓａｎｄｒｅｔａｉｌｉｎｇ．
Ｔｈｅｐｒｉｃｅｃｈａｎｇｅｓａｒｅｒｅｌａｔｅｄｔｏｅａｃｈｌｉｎｋａｎｄｒｅｓｕｌｔｉｎｔｈｅｒｅｄｉｓ
ｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｐｒｏｆｉｔｓ．Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｚｅｄｂｙｓｃａｔｔｅｒｅｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，ｂａｃｋ
ｗａｒｄｍａｒｋｅｔｓｙｓｔｅｍａｎｄｌｏｗｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎａｌｄｅｇｒｅｅｏｆｆａｒｍｅｒｓ，ｔｈｅ
ｆｉｅｌｄｐｕｒｃｈａｓｅｐｒｉｃｅｏｆａｇｒｏｐｒｉｃｅｉｓｖｕｌｎｅｒａｂｌｅｔｏｅｘｔｅｒｎａｌｉｎｆｌｕ
ｅｎｃｅ．Ｏｎｔｈｅｏｎｅｈａｎｄ，ｗｈｅｎｔｈｅｐｒｉｃｅｉｎｃｒｅａｓｅｓ，ｔｈｅｆａｒｍｅｒｓ
ｃａｎｎｏｔｅｎｊｏｙｔｈｅｐｒｏｆｉｔｓｂｒｏｕｇｈｔｂｙｐｒｉｃｅｉｎｃｒｅａｓｅｄｕｅｔｏｔｈｅｏｌｉ
ｇｏｐｏｌｉｓｔｉｃｐｏｓｉｔｉｏｎｏｆｓｅｌｌｅｒｓ；ｂｕｔｏｎｔｈｅｏｔｈｅｒｈａｎｄ，ｗｈｅｎｔｈｅ
ｐｒｉｃｅｄｅｃｒｅａｓｅｄｍａｇｎｉｆｉｃｅｎｔｌｙ，ｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｓｔｉｌｌｃａｎｔｇａｉｎｐｒｏｆｉｔｓ
ｂｅｃａｕｓｅｔｈｅｙｓｈｏｕｌｄｃａｒｒｙｔｈｅｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙｆｏｒｔｈｅｓｌｏｗｓａｌｅｓｏｆ
ａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ａｌｌｉｎａｌｌ，ｔｈｅｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｏｆ
ａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｌｌｎｏｔｏｎｌｙｂｒｉｎｇｓｏｍｅｓｅｒｉｏｕｓｉｍｐａｃｔｏｎａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｂｕｔａｌｓｏｇｒｅａｔｌｙｄｉｓｃｏｕｒａｇｅｔｈｅｆａｒｍｅｒｓ．

Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄｒｕｒａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，
ｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｄｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｉｅｓａｎｄｒｉｓｋｓｕｎｄｅｒｍａｒｋｅｔｍｅｃｈａｎｉｓｍ
ｇｒｅａｔｌｙｄｅｃｒｅａｓｅｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃａｎｄｓｏｃｉａｌｂｅｎｅｆｉｔｓｏｆｎｅｗａｇｒｏ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｓａｌｅｓｓｙｓｔｅｍ．Ｉｔｃａｎｎｏｔｂｅｄｅｎｉｅｄｔｈａｔｂｏｔｈａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ａｎｄｒｕｒａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｓｕｎｄｅｒｇｒｅａｔｅｒｃｏｎｓｔｒａｉｎｔｓｏｆｍａｒｋｅｔ［１］．
Ｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆｓｏｍｅｈｏｒｔｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｗｈｉｃｈｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙｄｅ
ｐｅｎｄｓｏｎｍａｒｋｅｔａｄｊｕｓｔｍｅｎｔ，ｆｌｕｃｔｕａｔｅｓｆｒｅｑｕｅｎｔｌｙ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｔｈａｔ
ｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｓａｎｄｆｒｕｉｔｓ，ｗｈｉｃｈｄｅｔｅｒｍｉｎｅｓｔｈａｔｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅ
ｉｓｑｕｉｔｅｕｎｓｔａｂｌｅ［２］，ａｎｄｈａｓｂｅｃｏｍｅｏｎｅｏｆｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｏｂｓｔａ
ｃｌｅｓｔｏｔｈｅｓｔｅａｄｙｉｎｃｒｅａｓｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｙｉｅｌｄａｎｄｔｈｅｓｔａｂｌｅｉｍ
ｐｒｏｖｅｍｅｎｔｏｆｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅｓ［３］．Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆａｇｒｏ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｔｈｅｓｕｐｐｌｙｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｏｆａｇｒｏｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｉｓｑｕｉｔｅｌｏｗｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｓｅａｓｏｎｓａｎｄｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓ，ａｎｄｔｈｅ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｉｃｅｍａｙｂｅｄｅｌｉｂｅｒａｔｅｌｙｕｐｌｉｆｔｅｄｄｕｒｉｎｇｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅ，
ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇ，ｗｈｏｌｅｓａｌｅｓａｎｄｒｅｔａｉｌｐｒｏｃｅｓｓｅｓｔｏｇａｉｎｍｏｒｅｐｒｏｆｉｔｓ．
Ｔｈｅｒｉｓｋｓｏｆｐｒｉｃｅｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｓｗｉｌｌｂｅｉｎｃｒｅａｓｅｄｂｙｍａｒｋｅｔｆｏｒｃｅ，
ｉｎｃｏｍｐｌｅｔｅｍａｒｋｅｔ，ｔｈｅｐａｒｔｓｉｎｖｏｌｖｅｄｉｎｔｒａｎｓｆｏｒｍｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，ｐｏｌｉｃｉｅｓｅｎｃｏｕｒａｇｅｍｅｎｔａｎｄｄｉｒｅｃｔｉｎｔｅｒｖｅｎｔｉｏｎ［４］．

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１３，５（５）：２４－２６



Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎ，ｂｏｔｈｔｈｅｔｒａｎｓ
ｍｉｓｓｉｏｎｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙａｎｄｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｐｅｒｉｏｄｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅ
ｌａｇ，ｒｅｆｌｅｃｔｉｎｇｔｈｅｂａｄｖｅｒｔｉｃａｌｃｏｎｎｅｃｔｉｏｎａｎｄｌｏｗｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎｅｆｆｉ
ｃｉｅｎｃｙ．Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｐｒｉｃｅｒｅｇｕｌａｔｉｏｎ，ｏｎｌｙｂｙｄｉｓｃｏｖｅ
ｒｉｎｇｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｔｅａｃｈｌｉｎｋａｎｄｔｈｅｐｒｏｆｉｔｓｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ
ｍｅｃｈａｎｉｓｍｃａｎｓｏｍｅｅｆｆｅｃｔｉｖｅｍｅａｓｕｒｅｓｌｉｋｅｔｈｅｄｉｓｐａｔｃｈｏｆｓｕｂｓｔｉ
ｔｕｔｅｓｏｒｓｔｏｃｋｂｅｔａｋｅｎｔｏｃｏｎｄｕｃｔｅｆｆｅｃｔｉｖｅｐｒｉｃｅｉｎｔｅｒｖｅｎｔｉｏｎ．
Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｉｔｉｓｓｔｉｌｌｄｉｆｆｉｃｕｌｔｔｏｃａｒｒｙｏｕｔａｄｅｔａｉｌｅｄａｎａｌｙｓｉｓｏｎｈｏｗ
ｅａｃｈｆａｃｔｏｒｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｎｄｈｏｗｍｕｃｈｔｈｅｉｒ
ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｓ．Ｔｈｅｐｒｅｓｅｎｔｓｙｓｔｅｍａｂｏｕｔｔｈｅｄｙｎａｍｉｃｍｏｎｉｔｏ
ｒｉｎｇｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｃｏｓｔｓ，ｗｈｏｌｅｓａｌｅｓｐｒｉｃｅａｎｄｒｅｔａｉｌｉｎｇｐｒｉｃｅ
ｓｔｉｌｌｎｅｅｄｓｔｏｂｅｉｍｐｒｏｖｅｄａｎｄｕｐｇｒａｄｅｄ．

３　Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ
Ｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｈａｖｅａｌｗａｙｓｂｅｅｎｃａｒｒｉｅｄ
ｏｕｔｆｒｏｍｔｗｏｄｉｒｅｃｔｉｏｎｓ，ｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈｏｆｉｔｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｔｈｅ
ｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎｏｆｉｔｓｔｈｅｏｒｙ．Ｔｈｅｆｏｒｍｅｒｍｅａｎｓｔｏｆｉｎｄｏｕｔｔｈｅｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ，ｉｎｓｐｅｃｔｍａｒｋｅｔｒｅｌａｔｉｏｎｓ，
ａｎｄｅｓｔｉｍａｔｅｔｈｅｖｅｒｔｉｃａｌｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｓｐｅｅｄｂｙｔｈｅｍｅａｎｓｏｆｅｃｏｎ
ｏｍｅｔｒｉｃｔｅｓｔｏｆｖａｒｉｏｕｓｐｒｉｃｅｄａｔａ，ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｘｐｏｎｅｎｔ，ｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｅｘｐｏｎｅｎｔａｎｄｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｅｘｐｏｎｅｎｔ．Ｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｔｈｅｌａｔｔｅｒ，
ｔｈｅｆｏｒｍｅｒｐａｙｓｍｏｒｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｔｈｅｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｏｆｐｒａｃｔｉｃａｌｐｒｏｂ
ｌｅｍｓ．
３．１　Ｔｈｅｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃｍｏｄｅｌａｌｒｅａｄｙｕｓｅｄｉｓｍｏｒｅｍａｔｕｒｅ　
Ｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｂｅｎｅｆｉｔｓ
ｆｒｏｍｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｍａｒｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｔｈｅｏｒｙ，ａｎｄｔｈｅｅｃｏｎｏ
ｍｅｔｒｉｃｔｅｓｔｍｅｔｈｏｄｃｏｍｍｏｎｌｙｕｓｅｄｉｓｂａｓｅｄｏｎｔｈｅＧｒａｎｇｅｒｃａｕｓａｌ
ｉｔｙｔｅｓｔ，Ｊｏｈａｎｓｅｎｔｅｓｔａｎｄｅｒｒｏｒｃｏｒｒｅｃｔｉｏｎｍｏｄｅｌ．Ｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆａｇ
ｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎＣｈｉｎａｗａｓｅｘｐｅｒｉｅｎｃｉｎｇｇｒｅａｔｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｓｓｉｎｃｅ
２００８，ｗｈｅｎａｇｒｅａｔｍａｎｙｒｅｓｅａｒｃｈｐａｐｅｒｓｕｓｉｎｇｔｈｅａｂｏｖｅｍｏｄｅｌｓ
ｔｏｓｔｕｄｙｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｐｐｅａｒｅｄ．Ｆｏｒｅｘａｍｐｌｅ，ＮｉｎｇＷａｎｇ，
ｅｔｃ［５］．ｔｅｓｔｅｄｔｈｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｏｆｗｈｅａｔｐｕｒｃｈａｓｅｍａｒｋｅｔａｎｄｆｌｏｕｒ
ｒｅｔａｉｌｍａｒｋｅｔｉｎＮｏｒｔｈＣｈｉｎａｂｙＪｏｈａｎｓｅｎｃｏｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｔｅｓｔａｎｄ
ｅｒｒｏｒｃｏｒｒｅｃｔｉｏｎｍｏｄｅｌ；ＪｉａｆｕＬｉｕ，ｅｔｃ．［６］ｓｔｕｄｉｅｄｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓ
ｍｉｓｓｉｏｎｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｓｏｙｂｅａｎｓａｎｄｓｏｙｂｅａｎｏｉｌｍａｒｋｅｔｂｙｔｈｅｖｅｃｔｏｒ
ａｕｔｏｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌ；ＳｈｉｗｅｉＸｕ，ｅｔｃ．［７］ｓｔｕｄｉｅｄｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓ
ｍｉｓｓｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｓａｌｅｓｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｂｙｔｈｅ
ｖｅｃｔｏｒｅｒｒｏｒｃｏｒｒｅｃｔｉｏｎｍｏｄｅｌ，ｐｕｌｓｅｒｅｓｐｏｎｓｅｆｕｎｃｔｉｏｎａｎｄｖａｒｉ
ａｎｃｅｓｄｅｃｏｍｐｏｓｉｔｉｏｎ．Ｔｈｅｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｓｏｕｒｃｅｓｏｆａｌｌａｂｏｖｅｓｔｕｄｉｅｓ
ｃｏｍｅｆｒｏｍｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｍａｒｋｅｔｅｑｕｉｌｉｂｒｉｕｍｔｈｅｏｒｙａｎｄｍａｒ
ｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｔｈｅｏｒｙ．Ｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｉｎｓｐｅｃｔｓｔｈｅｐｒｉｃｅ
ｒｅｌａｔｉｏｎｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔｍａｒｋｅｔｓ，ｓｔｕｄｉｅｓｈｏｗｔｈｅｓｕｐｐｌｙｄｅｍａｎｄｒｅｌａ
ｔｉｏｎｓａｔｏｎｅｌｉｎｋｉｓｔｒａｎｓｍｉｔｔｅｄｔｏｏｔｈｅｒｌｉｎｋｓ，ａｎｄｔｈｅｎａｎａｌｙｚｅｓ
ｈｏｗｔｈｅｐｒｉｃｅａｔｅａｃｈｌｉｎｋｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｔｈｅｓｐｅｅｄａｎｄｄｅｇｒｅｅｏｆａｄ
ｊｕｓｔｍｅｎｔ．Ｔｈｅｒｅａｆｔｅｒ，ｔｈｅＧｒａｎｇｅｒｃａｕｓａｌｉｔｙｔｅｓｔｅｘｐａｎｄｓｔｈｅｓｔｕｄ
ｉｅｓｏｆｓｔａｔｉｃｐｒｉｃｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｔｏｄｙｎａｍｉｃｐｒｉｃｅｒｅｌａｔｉｏｎｓ．Ｓｉｍｓ［８］ｕｓｅｄ
ｔｈｅｖｅｃｔｏｒａｕｔｏｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌｔｏｉｍｉｔａｔｅｔｈｅｄｙｎａｍｉｃｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆ
ｒａｎｄｏｍｐｅｒｔｕｒｂａｔｉｏｎｏｎｖａｒｉａｂｌｅｓｉｎ１９８０，ａｎｄｉｎｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇ
ｔｈｉｒｔｙｙｅａｒｓ，ｇｒｅａｔａｃｈｉｅｖｅｍｅｎｔｓｗｅｒｅｍａｄｅｉｎｔｈｅｆｉｅｌｄｓｏｆｄｏｍｅｓ
ｔｉｃａｎｄｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｍａｒｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎａｎｄｔｈｅｓｙｍｍｅｔｒｙｏｆｐｒｉｃｅ
ｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ．
３．２　Ｔｈｅｓｔｕｄｙｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｂａｓｉｃａｌｌｙｃｏｎｓｉｓｔｅｎｔ　Ｔｈｅｓｔｕｄｙｒｅ

ｓｕｌｔｓｏｎｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｒｅｂａｓｉｃａｌｌｙｃｏｎｓｉｓｔｅｎｔｂｏｔｈａｔ
ｈｏｍｅａｎｄａｂｒｏａｄ，ａｎｄｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｈａｓｓｅｖｅｒａｌｃｈａｒａｃ
ｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：ｆｉｒｓｔｌｙ，ｔｈｅｒｅｉｓａｌｏｎｇｔｅｒｍｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｉｎｔｈｅ
ｄｏｍｅｓｔｉｃｍａｒｋｅｔｏｆｍａｉｎａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄａｓｈｏｒｔｔｅｒｍａｄｊｕｓｔｍｅｎｔ
ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃａｎｄｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｐｒｉｃｅｓｏｆｓｏｍｅａｇｒｏｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ．Ｔｈｅｌｏｎｇｔｅｒｍｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃａｎｄｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ
ｐｒｉｃｅｓｏｆｓｏｍｅｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｃｅｒｅａｌｓ，ｓｕｃｈａｓｒｉｃｅ，ｍａｉｚｅ
ａｎｄｗｈｅａｔ，ｃｏｔｔｏｎ，ａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｕｃｈａｓｐｉｇｓ，ｂｅｅｆ
ａｎｄａｑｕａｔｉｃｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｈａｓｂｅｅｎｔｅｓｔｅｄｂｙｔｈｅｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃｍｏｄｅｌ，
ｂｕｔｔｈｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｖｅｄｅｇｒｅｅｏｆｅａｃｈｍａｒｋｅｔｉｓｎｏｔｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙｔｈｅ
ｓａｍｅ．Ｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｉｓｒｅｓｕｌｔｅｄｆｒｏｍｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓ
ｓｉｏｎｂｒｏｕｇｈｔｂｙｄｉｒｅｃｔｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ｏｒｔｈｅｐｒｉｃｅｉｎｐｕｔｂｒｏｕｇｈｔｂｙｉｎ
ｄｉｒｅｃｔｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ｏｒｔｈｅｃｈａｎｇｅｓｏｆｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｍａｒｋｅｔｓｕｐｐｌｙａｎｄ
ｄｅｍａｎｄｓ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｓａｌｅｓｓｙｓｔｅｍｉｓｂｅｎｅｆｉｃｉａｌ
ｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｏｆｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅａｎｄｓｈｏｒｔｅｎ
ｔｈｅｓｌｏｗｓａｌｅｐｅｒｉｏｄ．Ｇｅｎｅｒａｌｌｙ，ｔｈｅｓａｌｅｓｓｙｓｔｅｍｃａｎｒｅｄｕｃｅ
ｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎｐｒｉｃｅｓ，ｒｅｇｕｌａｔｅｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎｍａｒｋｅｔ，ｉｍｐｒｏｖｅｃｉｒｃｕｌａ
ｔｉｏｎｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙ，ｐｒｅｖｅｎｔｔｈｅｓｐｅｃｕｌａｔｉｏｎｓ，ｕｐｇｒａｄｅｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｎｔｅ
ｇｒａｔｉｏｎ，ｔｈｕｓｍａｋｅｉｔｐｏｓｓｉｂｌｅｆｏｒｔｈｅｐｒｉｃｅｔｏｒａｐｉｄｌｙｔｒａｎｓｍｉｔｄｕｒ
ｉｎｇｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｅｓｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｐｕｒｃｈａｓｅ，ｗｈｏｌｅｓａｌｅｓａｎｄｒｅｔａｉｌｓ．
Ｔｈｉｒｄｌｙ，ｉｎｄｏｍｅｓｔｉｃｍａｒｋｅｔ，ｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆｓｏｍｅｈｏｒｔｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ｓｕｃｈａｓｖｅｇｅｔａｂｌｅｓａｎｄｆｒｕｉｔｓ，ｉｓｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｍｏｒｅｂｙｔｈｅｂｕｙ
ｅｒｓｔｈａｎｂｙｔｈｅｓｅｌｌｅｒｓ，ａｎｄｔｈｅｒｅｔａｉｌｐｒｉｃｅｉｓｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｍｏｒｅｂｙ
ｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｏｆｗｈｏｌｅｓａｌｅｓｐｒｉｃｅｔｈａｎｂｙｔｈｅｄｅｃｒｅａｓｅ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓ
ｈａｖｅｂｅｅｎｐｒｏｖｅｎｂｙｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｂｏｔｈａｔｈｏｍｅａｎｄａｂｒｏａｄ，ｗｈｉｃｈ，
ｆｒｏｍｔｈｅｖｉｅｗｐｏｉｎｔｓｏｆｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓ，ｉｓｒｅｌａｔｅｄｔｏｔｈｅｓｔｒｏｎｇｓｅａｓｏｎａｌ
ａｎｄｐｅｒｉｓｈａｂｌｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｈｏｒｔｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｓｗｅｌｌａｓ
ｔｈｅｇｒｅａｔｌｏｓｓｃａｕｓｅｄｂｙｌｏｎｇｔｒａｎｓｐｏｒｔｄｉｓｔａｎｃｅ．
３．３　Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓｏｆｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｉｓｆｕｒｔｈｅｒ
ｅｘｐａｎｄｅｄ　Ｇｉｖｅｎｔｈａｔｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓ
ｓｉｏｎｒｅｌｉｅｓｏｎｔｈｅｍｏｄｅｌａｄｏｐｔｅｄ，ｔｅｓｔｍｅｔｈｏｄ，ｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃｅｎｖｉ
ｒｏｎｍｅｎｔｏｆｍａｒｋｅｔａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅｄａｔａｆｒｅｑｕｅｎｃｙ，ｓａｍｐｌｉｎｇｍｅｔｈｏｄ
ａｎｄｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｔｅｃｈｎｉｑｕｅｕｓｅｄ，ｔｈｅｅｘｐｅｒｔｓ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｏｂｔａｉｎｍｏｒｅ
ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｒｅｓｕｌｔｓａｂｏｕｔｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｒｅｌａｔｉｏｎｓａｎｄｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓ
ｓｉｏｎｆｅａｔｕｒｅｓ，ｕｓｅｄｉｖｅｒｓｅｉｎｄｅｘｅｓｔｏｑｕａｎｔｉｆｙｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒｓ
ｏｆｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｔｈａｎｋｓｆｏｒｔｈｅｉｎｎｏｖａｔｉｏｎａｎｄｅｍｅｒｇｅｎｃｅｏｆ
ｓｏｍｅｌａｔｅｓｔｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｉｎｄｅｘｅｓ．Ｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ
ｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｒｅｄｉｖｉｄｅｄｉｎｔｏｔｈｒｅｅｃａｔｅｇｏｒｉｅｓ：ｐｏｌｉｃｙｆａｃ
ｔｏｒｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｔｈｅｔａｘｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｓｕｂｓｉｄｉｅｓｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｓｕｐｐｏｒｔｉｖｅｐｏｌ
ｉｃｉｅｓｆｏｒｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｔｒａｄｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎｐｏｌｉｃｉｅｓａｎｄｔｒａｄｅｂａｒｒｉｅｒｓ；
ｃｉｒｃｕｌａｔｉｏｎｆａｃｔｏｒｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｔｈｅｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｏｆｆａｒｍｅｒｓｃｏｏｐｅｒａ
ｔｉｖｅｓｉｎｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ｐｒｉｃｅａｎｄｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｏｆｓａｌｅｓａｇｅｎｔｓ，ｏｐｅｒａｔｉｏｎ
ｓｙｓｔｅｍｏｆｍａｒｋｅｔｄｉｒｅｃｔｅｄｅｃｏｎｏｍｙ，ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｉｎｔｅｒｒｅｎｅ，ｍｕｌｔｉ
ｐａｒｔｙｃｏｎｓｕｌｔａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ，ｅｔｃ．；ｕｎｐｒｅｄｉｃｔａｂｌｅｆａｃｔｏｒｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ
ｃｌｉｍａｔｅ，ｅｃｏｎｏｍｉｃｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｓ，ｅｘｔｅｒｎａｌｄｉｓｔｕｒｂａｎｃｅ，ｅｔｃ．．Ｉｔ
ｓｈｏｕｌｄｂｅｎｏｔｅｄｔｈａｔｔｈｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｓｔｕｄｉｅｓｉｎｃｌｕｄｅｔｈｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎ
ｏｆｐｒｏｄｕｃｅｒｓｉｎｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒｓａｆｆｅｃｔｉｎｇｓｕｐｐｌｙｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ
ｃｏｂｗｅｂｍｏｄｅｌａｎｄｔｈｅｔｈｅｏｒｙｏｆｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｄａｐｔｉｖｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｓ，
ｗｈｉｌｅｔｈｅｌａｔｅｓｔｓｔｕｄｉｅｓｉｎｖｏｌｖｅｔｈｅｉｎｄｅｘｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｎｆｉ
ｄｅｎｃｅａｎｄｅｃｏｎｏｍｉｃｓｅｎｔｉｍｅｎｔｉｎｔｈｅｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃｍｏｄｅｌａｓｔｈｅ
ｓｕｂｓｔｉｔｕｔｅｖａｒｉａｂｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎ，ａｎｄｔｅｓｔｔｈｅｉｎｄｅ
ｘｅｓａｓｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒｓａｆｆｅｃｔｉｎｇｔｈｅｄｅｍａｎｄｓｃｈａｎｇｅ．

５２ＹｕｎＧＡＯ．ＯｖｅｒｖｉｅｗｏｆＳｔｕｄｉｅｓｏｎＶｅｒｔｉｃａｌＰｒｉｃｅＴｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｏｆＡｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓ



４　Ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｐｒｉｃｅｔｒａｎｓ
ｍｉｓｓｉｏｎ
Ｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ，ｔｈｅｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎｏｆ
ｔｈｅｏｒｉｅｓｎｏｔｏｎｌｙｃｏｎｃｅｒｎｓｗｈｉｃｈｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｌｉｎｋｐｌａｙｓａｎｄｅｃｉｓ
ｉｖｅｒｏｌｅｉｎｐｒｉｃｅａｎｄｗｈａｔｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｔｈｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｈａｓ，ｂｕｔ
ａｌｓｏａｉｍｓｔｏｆｉｎｄｏｕｔｔｈｅｃａｕｓｅｓａｎｄｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓ
ｓｉｏｎａｎｄｔｈｅｎｐｒｏｖｅａｎｄｄｅｄｕｃｅｔｈｅｍｗｉｔｈｍｏｄｅｌｓ．Ｓｉｍｉｌａｒｔｏｏｔｈｅｒ
ｅｃｏｎｏｍｉｃｔｈｅｏｒｉｅｓ，ｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｉｓｐｒｉｍａｒｉｌｙｕｎ
ｄｅｒｓｔｒｉｃｔａｓｓｕｍｐｔｉｏｎｓｏｆｃｏｎｓｔａｎｔｒｅｔｕｒｎｓｔｏｓｃａｌｅｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｎ
ｖｏｌｖｉｎｇｍａｒｋｅｔｉｎｇａｎｄｆｕｌｌｙｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｍａｒｋｅｔ，Ｇａｒｄｎｅｒ［９］，ｗｉｔｈ
ｔｈｅａｉｄｏｆＥｑｕｉｌｉｂｒｉｕｍＤｉｓｐｌａｃｅｍｅｎｔＭｏｄｅｌｄｅｖｅｌｏｐｅｄｂｙＭｕｔｈ［１０］

ｉｎ１９６４，ｄｅｄｕｃｅｄａｎｅｌａｓｔｉｃｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｆｏｒｍｕｌａｂｅｔｗｅｅｎ
ｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｔｈｅｒｅｔａｉｌｏｆｆｏｏｄｉｎ１９７５．
Ｔｈｅｒｅａｆｔｅｒ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｂｅｃｌｏｓｅｒｔｏｔｈｅｐｒａｃｔｉｃａｌｅｃｏｎｏｍｉｃｏｐｅｒａ
ｔｉｏｎｓ，Ｈｏｌｌｏｗａｙ［１１］ａｎｄＭｃＣｏｒｒｉｓｔｏｎ［１２］ｌｏｏｓｅｎｅｄｕｐｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｏｆｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｍａｒｋｅｔａｔｔｈｅｆｏｏｄｒｅｔａｉｌｌｉｎｋ，ａｎｄ
ｔｈｅｎＭｃＣｏｒｒｉｓｔｏｎ［１３］ｒｅｌｅａｓｅｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｔａｎｔｒｅｔｕｒｎｓ
ｔｏｓｃａｌｅｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｉｎｖｏｌｖｉｎｇｍａｒｋｅｔｉｎｇ，ａｎｄｄｅｄｕｃｅｄａｎｅｗｅ
ｌａｓｔｉｃｆｏｒｍｕｌａｉｎ２００１．Ｉｎ２００４，ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｐｒｅｖｉｏｕｓｓｔｕｄｉｅｓ，
Ｗｅｌｄｅｇｅｂｒｉｅｌ［１４］ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄａｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌｂｅｔｗｅｅｎ
ｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｆｏｏｄｒｅｔａｉｌｕｎｄｅｒｔｈｅｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓ
ｏｆｉｎｃｏｍｐｌｅｔｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎ．Ｉｎ２００７，ＸｉｕｑｉｎｇＷａｎｇ［１５］ｎｏｔｏｎｌｙ
ｌｏｏｓｅｎｅｄｕｐｔｈｅａｓｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｅｃｏｎｏｍｙ，
ｂｕｔａｌｓｏｒｅｍｏｖｅｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｔａｎｔｒｅｔｕｒｎｓｔｏｓｃａｌｅ，ａｎｄ
ｅｘｐｏｓｅｄｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｆｅａｔｕｒｅｓｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆ
ａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｆｏｏｄｒｅｔａｉｌｕｎｄｅｒｔｈｅｃｏｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｓｃａｌｅｅｃｏｎｏ
ｍｙａｎｄｍａｒｋｅｔｆｏｒｃｅ．Ａｓｉｓｉｎｄｉｃａｔｅｄｂｙｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓ，ｔｈｅｍｏｒｅ
ｌｏｏｓｅｎｅｄｕｐｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ｔｈｅｃｌｏｓｅｒｔｈｅｍｏｄｅｌｔｏｐｒａｃｔｉｃａｌｅ
ｃｏｎｏｍｉｃｏｐｅｒａｔｉｏｎｓ，ｗｈｉｃｈｍｅａｎｓｔｈａｔｔｈｅｒｅｔｕｒｎｓｔｏｓｃａｌｅａｎｄ
ｍａｒｋｅｔｆｏｒｃｅｐｒｏｄｕｃｅｃｏｍｐｌｅｘｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｓｏｎｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ，
ｔｈｕｓｉｔｉｓｈａｒｄｔｏｄｅｄｕｃｅｇｅｎｅｒａｌｅｌａｓｔｉｃｆｏｒｍｕｌａａｎｄｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ．
Ｔｈｅｆｅａｔｕｒｅｓｏｆｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｄｅｐｅｎｄｏｎｎｏｔｏｎｌｙｔｈｅｃｏｎｃｒｅｔｅｆｏｒｍｓ
ｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｓｕｐｐｌｙｆｕｎｃｔｉｏｎｓａｎｄｆｏｏｄｄｅｍａｎｄｆｕｎｃｔｉｏｎｓ，ｂｕｔ
ａｌｓｏｅｘｔｅｎｔｏｆｍａｒｋｅｔｆｏｒｃｅｃｈａｎｇｅｓａｔｔｈｅｌｉｎｋｓｏｆａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｐｕｒｃｈａｓｅａｎｄｆｏｏｄｒｅｔａｉｌｓｕｎｄｅｒｔｈｅｅｘｔｅｒｎａｌｉｎｆｌｕｅｎｃｅ．

５　Ｒｅｓｅａｒｃｈｄｉｒｅｃｔｉｏｎｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｔｒａｎｓ
ｍｉｓｓｉｏｎ
Ｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｏｆｖｅｒｔｉｃａｌｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｒｅａｌｗａｙｓｉｎｆｌｕ
ｅｎｃｅｄｂｙｔｈｅｌｏｗｆｒｅｑｕｅｎｃｙｏｆｐｒｉｃｅｄａｔａａｎｄｔｈｅｄｉｆｆｉｃｕｌｔｑｕａｎｔｉｆｉ
ｃａｔｉｏｎｏｆｅｘｔｅｒｎａｌｉｎｆｌｕｅｎｃｅ．Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ
ｓｔｕｄｙ，ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｍａｒｋｅｔｆｏｒｃｅｏｎｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｉｓｎｅｃ
ｅｓｓａｒｉｌｙｔｈｅｓａｍｅｕｎｄｅｒｄｉｆｆｅｒｅｎｔｍａｒｋｅｔｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ．Ｔｈｕｓ，ｉｎｔｈｉｓｆｉｅｌｄ，ｉｔｎｅｅｄｓｎｏｔｏｎｌｙｔｈｅｆｕｎｄａｍｅｎｔａｌ

ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｄｅｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｅｖｉｄｅｎｃｅ，ｂｕｔａｌｓｏｔｈｅｉｎｔｅｒｐｒｅｔｅｒａｎｄ
ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｏｆｐｒａｃｔｉｃａｌｐｒｏｂｌｅｍｓ．ＩｎＣｈｉｎａ，ｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｏｆｖｅｒｔｉｃａｌ
ｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｒｅｍｏｒｅｃｏｍｐｌｅｘａｎｄｄｉｆｆｉｃｕｌｔ，ｆｏｒｅｘ
ａｍｐｌｅ，ｔｈｅａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｉｃｅｍｏｎｉｔｏｒｉｎｇｓｙｓｔｅｍｉｎＣｈｉｎａｉｓｓｔｉｌｌ
ｕｎｄｅｒｄｅｖｅｌｏｐｅｄ，ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｓｕｐｐｌｉｅｒｓａｎｄｄｅｍａｎｄｅｒｓｃａｎ
ｎｏｔｂｅｓｍｏｏｔｈｌｙｔｒａｎｓｍｉｔｔｅｄ，ｔｈｅｐｒｉｃｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｗｉｔｈｈｉｇｈｆｒｅ
ｑｕｅｎｃｉｅｓｉｓｈａｒｄｔｏｂｅｃｏｌｌｅｃｔｅｄ；ｔｈｅｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｖｅｐａｒｔｉｅｓｉｎａｇｒｏ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｃｒｅａｓｅ，ｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｎｇｉｎｐｕｔｉｍｐｒｏｖｅｓ，ｔｈｅ
ｍａｒｋｅｔｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ａｇｅｎｔｓａｎｄｅｖｅｎｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｊｏｉｎｔｈｅｍａｒ
ｋｅｔｉｎｇ；ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔａｘｓｙｓｔｅｍ，ｍｏｎｅｙｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｓｕｐｐｏｒｔｉｖｅ
ｐｏｌｉｃｉｅｓｆｏｒｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｔｒａｄｅｐｏｌｉｃｉｅｓｉｓｇｒａｄｕａｌｌｙｉｍｐｒｏｖｅｄ．
Ａｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｏｆｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｉｎｌａｔｅｓｔｆｉｆｔｙ
ｙｅａｒｓ，ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｅｘｉｓｔｉｎｇｖｅｃｔｏｒａｕｔｏｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌ，Ｍａｒｋｏｖ
ｒｅｇｉｍｅｓｗｉｔｃｈｉｎｇｍｏｄｅｌ，ｔｈｒｅｓｈｏｌｄｃｏｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｔｈｅｏｒｙ，ｅｑｕｉｌｉｂｒｉ
ｕｍｍｏｂｉｌｅｍｏｄｅｌ，ｆｉｎｉｔｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｅｄｌａｇｍｏｄｅｌ，ｔｈｅｆｕｔｕｒｅｓｔｕｄｙ
ｗｉｌｌｏｒｉｅｎｔａｔｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆａｓｙｓｔｅｍａｔｉｃｍｏｄｅｌｆｏｒｐｒａｃｔｉｃａｌ
ｔｅｓｔ．Ｔｈｅｓｙｓｔｅｍａｔｉｃｍｏｄｅｌ，ｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｓｕｐｐｌｙａｎｄｄｅｍａｎｄ
ｆｕｎｃｔｉｏｎｓ，ｗｉｌｌｉｎｃｌｕｄｅｍｏｒｅｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｒｅｍｏｖｅｓｔｒｉｃｔａｓｓｕｍｐｔｉｏｎ，
ａｎｄｅｘｐｌｏｒｅｔｈｅｅｓｓｅｎｃｅｏｆｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＧＡＲＤＮＥＲＢ．Ｔｈｅｆａｒｍｒｅｔａｉｌｐｒｉｃｅｓｐｒｅａｄｉｎａｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｆｏｏｄｉｎｄｕｓｔｒｙ
［Ｊ］．ＡｍｅｒｉｃａｎＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，１９７５，５７（３）：３９９－４０９．

［２］ＨＯＬＬＯＷＡＹＧ．Ｔｈｅｆａｒｍｒｅｔａｉｌｐｒｉｃｅｓｐｒｅａｄｉｎａｎｉｍｐｅｒｆｅｃｔｌｙｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ
ｆｏｏｄｉｎｄｕｓｔｒｙ［Ｊ］．ＡｍｅｒｉｃａｎＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，１９９１，７３
（４）：９７９－９８９．

［３］ＭＣＣＯＲＲＩＳＴＯＮＳ，ＭＯＲＧＡＮＣ，ＲＡＹＮＥＲＡ．Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，
ｍａｒｋｅｔｓｔｒｕｃｔｕｒｅａｎｄｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍ
ｉｃｓ，１９９８，４９：１８５－２０１．

［４］ＭＣＣＯＲＲＩＳＴＯＮＳ，ＭＯＲＧＡＮＣ，ＲＡＹＮＥＲＡ．Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ：ｔｈｅ
ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｍａｒｋｅｔｐｏｗｅｒａｎｄｒｅｔｕｒｎｓｔｏｓｃａｌｅ［Ｊ］．ＥｕｒｏｐｅａｎＲｅｖｉｅｗ
ｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００１，２８（２）：１４３－１５９．

［５］ＷＡＮＧＸＱ，ＷＥＬＤＥＧＥＢＲＩＥＬＨＴ，ＲＡＹＮＥＲＡＪ．Ｐｒｉｃｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｉｎ
ｖｅｒｔｉｃａｌｌｙｒｅｌａｔｅｄｍａｒｋｅｔｓ［Ｊ］．Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００７（４）：８８６－８９８．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［６］ＱＩＡＮＫＭ．Ｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓｆｏｒｍａｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｓｕｐｐｌｙａｎｄｄｅｍａｎｄ
ｓｉｔｕａｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃＩｓｓｕｅ，
２０１２（１）：１１－１４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＸＵＳＷ，ＬＩＺＭ，ＤＯＮＧＸＸ，ｅｔａｌ．Ａｎｅｍｐｉｒｉｃａｌｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｐｒｉｃｅｔｒａｎｓ
ｍｉｓｓｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｂｅｔｗｅｅｎｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇｉｎＣｈｉｎａ
［Ｊ］．ＲｅｓｏｕｒｃｅｓＳｃｉｅｎｃｅ，２０１１，３２（１１）：２０９２－２０９９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［８］ＺＨＡＮＧＨＹ．Ｂａｓｉｃｉｄｅａｓｆｏｒｔｈｅｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｏｆｒｕｒａｌｅｃｏｎｏｍｙ［Ｊ］．ＲｕｒａｌＥ
ｃｏｎｏｍｙ，２０１２（１）：３－７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［９］ＨＥＨ．ＡｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆＧＡＲＣＨＭｏｄｅｌｉｎｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｐｒｉｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１１，３（８）：１５－１７，２２．

［１０］ＺＨＡＮＧＹＰ，ＺＨＡＯＡＰ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｆｒｅｓｈａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｉｃｅ
ｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎａｎｄｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍｂｅｔｗｅｅｎｏｒｉｇｉｎａｎｄｓａｌｅｓｍａｒｋｅｔｓ
［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｎｈｕｉＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２０１３，４１（３）：１３８４－１３８８．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁
欁
欁
欁
欁
欁

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁
欁
欁
欁
欁
欁

氉

氉氉
氉

．

ＡｂｏｕｔＫＩＴ
ＴｈｅＲｏｙａｌＴｒｏｐｉｃａｌＩｎｓｔｉｔｕｔｅ（ＫＩＴ）ｉｎＡｍｓｔｅｒｄａｍｉｓａｎｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｃｅｎｔｒｅｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅａｎｄｅｘｐｅｒｔｉｓｅｉｎｔｈｅａｒｅａｓｏｆｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ

ａｎｄｉｎｔｅｒｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎ，ｏｐｅｒａｔｉｎｇａｔｔｈｅｉｎｔｅｒｆａｃｅｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｏｒｙａｎｄｐｒａｃｔｉｃｅａｎｄｂｅｔｗｅｅｎｐｏｌｉｃｙａｎｄｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎ．ＴｈｅＩｎｓｔｉ
ｔｕｔｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｅｓｔｏｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｐｏｖｅｒｔｙａｌｌｅｖｉａｔｉｏｎａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｅｓｅｒｖａｔｉｏｎａｎｄｅｘｃｈａｎｇｅ．

６２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１３


