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Resumo:



No setor de flores e na agricultura em geral, uma das formas de se criar barreiras as
exportacGes se da através recolhimento de royalties, j& que muitos produtores propagam
variedades protegidas, devem pagar os devidos direitos as empresas detentoras do registro
dessas espécies e variedades. A fiscalizacdo em relacdo ao recolhimento dos royalties esta
comecando a interferir as exportac6es de flores brasileiras. Casos como os de lotes de anturio e
rosa exportados serem rejeitados ou até incinerados ao chegarem nos aeroportos de paises como
Portugal, Holanda, ou outros paises importadores, dado a alegacdo de falta de comprovante de
recolhimento de royalties, vém se tornando cada vez mais comuns. Além desses impactos,
inimeros outros, envolvendo os produtores e o setor de flores e plantas ornamentais de forma
geral podem ser descritos. Dessa maneira, o presente trabalho, através de um estudo multi-caso
tem como objetivo, identificar e analisar os impactos do recolhimento de royalties na producéo e
comercializacdo de flores, para que assim se possa simultaneamente informar e melhorar a
performance do setor exportador, bem como servir de subsidios as negociac¢des internacionais
que visem a eliminacao dos obstaculos comerciais ou acordos relacionados ao recolhimento de
royalties.

Palavras-chave: flores, royalties, exportacGes, barreiras, comercializacao

1. Introducéo

Para muitos paises, produtos relacionados ao setor de flores representam uma parcela
substancial nas receitas agroindustriais. O comércio mundial nesta industria é estimado em
aproximadamente US$ 49 bilhdes anualmente (MARQUES, 2002), e o mercado nacional em
nivel varejista, & de aproximadamente US$ 1,1 bilh&o por o ano (OKUDA, 2000). A produgéo
das flores no Brasil é concentrada no estado de Séo Paulo, que é responsavel por cerca de 70 %
da producdo nacional de flores e plantas ornamentais (FNP Consultoria & Comércio, 2001) e
suas principais regides produtoras concentram-se nos municipios de Registro, Mogi das Cruzes,
Aruja, lbitna, Cotia, S80 Roque, Atibaia, Paranapanema e Holambra, (MOTOS, 2001).
Entretanto, de acordo com Anefalos & Guilhoto (2003) as regides produtoras estdo expandindo a
outras areas como Braganca Paulista (norte de Sdo Paulo), Andradas (no sul do estado de Minas
Gerais) e a regido de Sdo Benedito, no estado de Ceara.

Assim como em muitos outros paises, a maior parte da producdo nacional de flores e

plantas ornamentais € consumida pelo mercado interno e desta producdo, apenas 2 a 5% é
exportada (KAMPF, 1997). Nos ultimos anos, porém, motivados principalmente pela
desvalorizacdo do Real (R$) frente ao délar americano (US$), que gera aumento nas receitas dos
produtores nacionais em Reais (R$), e a criacdo do programa Flora Brasilis em 2001, que visa 0
aumento das exportacOes do setor de flores e plantas ornamentais mediante a elevagdo do
patamar tecnoldgico do processo produtivo e da promogédo dos produtos brasileiros no mercado
internacional, as exportacdes brasileiras foram crescentes, atingindo em 2003, o patamar inédito
de US$ 20 milhdes em valor total. Porém, o Brasil ainda ocupa uma modesta posi¢éo no cenario
internacional, situando-se em 31° e 32° no ranking dos paises exportadores em 1999 e 2000.
De acordo com Motos (2001), os E.U.A. e a Unido Européia, sdo os maiores importadores de
flores do Brasil. Estes, porém, imp8e uma série de barreiras que restringem as exportacdes das
flores nacionais. Essas barreiras, que podem ser tarifarias ou nao tarifarias, levam a uma série de
consequiéncias e afetam praticamente toda a cadeia de flores no Brasil.

Em um contexto macroeconémico, as barreiras externas as exportacdes dos produtos
nacionais, compdem a politica comercial de um pais (BUAINAIN e SOUZA FILHO, 2001).



Essas politicas, além de terem a funcdo de impedir ou de restringir a entrada de plantas
infectadas com determinadas pragas ou doencas (no caso das barreiras fitossanitarias), protegem
0s produtores no mercado interno da concorréncia com outros paises, que muitas vezes vendem
flores com maior qualidade intrinseca ou a precos mais baixos, por terem menores custos de
producdo (MOTOS, 2001).

Vale destacar ainda, segundo Motos (2001), que no setor de flores e na agricultura em
geral, a principal forma de criar barreiras se da através do estabelecimento de restrigdes
fitossanitarias, ou seja, determinado estado ou regido, que ndo possui uma determinada praga,
estabelece restricdes a entrada de vegetais ou animais, originados de uma regido onde esta praga
estd presente. Dessa forma, a grande maioria das exportacGes de flores se da através das
chamadas flores de corte, ou seja, plantas livres de raizes e solo, que por sua vez, podem
hospedar incontavel nimero de pragas. Segundo o mesmo autor, outra restricao as exportacoes
das flores brasileiras, estd relacionada ao recolhimento de royalties, ja que muitos produtores
propagam variedades protegidas, devem pagar os devidos direitos as empresas detentoras do
registro dessas espécies e variedades.

O royalty é o pagamento pelo direito de uso de uma nova variedade desenvolvida por uma
empresa de melhoramento genético, que obtém o direito a propriedade intelectual dessa nova
variedade, assim como sua multiplicacdo ou propagacdo, e comercializacdo da mesma. A forma
de cobranga, assim como o valor a ser cobrado é determinado pela propria empresa. Dado ao
“privilégio dos produtores rurais” em utilizar as sementes colhidas para o cultivo da safra
seguinte, as empresas de melhoramento genético sdo forgcadas a cobrar uma taxa relativa ao
volume de vendas de semente.

A fiscalizacdo em relacdo ao recolhimento dos royalties esta comegando a interferir as
exportacBes de flores brasileiras. Casos como os de lotes de antirio e rosa exportados serem
rejeitados ou até incinerados ao chegarem nos aeroportos de paises como Portugal, Holanda, ou
outros paises importadores, dado a alegacdo de falta de comprovante de recolhimento de
royalties, vém se tornando cada vez mais comuns.

O problema nesses casos, € que no curto prazo principalmente, as exportac@es de flores e
plantas ornamentais brasileiras, podem ser prejudicadas, ja que muitos produtores ndo estdo
prontos ou preparados para pagar mais taxas, como os royalties. Com a obrigacdo deste
pagamento, alguns produtores podem parar de exportar, dado ao aumento dos custos de
producdo. Isso é agravado ainda mais com a atual valorizacdo cambial (durante 2005 e inicio de
2006), do Real (R$) frente ao Dolar (US$). Outro possivel impacto negativo, € que haja uma
sobre-oferta de flores no mercado interno, pois grande parte do volume de flores destinado as
exportacdes, serd lancado no mercado interno, provocando reducdo dos precos, prejudicando
ainda mais os produtores.

Além desses impactos, inimeros outros, envolvendo os produtores e o setor de flores e
plantas ornamentais de forma geral podem ser descritos. Dessa maneira, 0 presente trabalho,
através de um estudo multi-caso tem como objetivo, identificar e analisar os impactos do
recolhimento de royalties na producdo e comercializacdo de flores, para que assim se possa
simultaneamente informar e melhorar a performance do setor exportador, bem como servir de
subsidios as negociagdes internacionais que visem a eliminacdo dos obstaculos comerciais ou
acordos relacionados ao recolhimento de royalties.

2. Principais questdes na comercializacéo de flores no Brasil



Conforme Broek (2005), Em termos genéricos, o complexo flores inclui desde os
produtores de insumos, responsaveis pelo suprimento a producédo até a infra-estrutura basica de
transporte, incluindo os produtores das flores e as redes de distribuicdo e consumo (figura 1).

Tradings
(Exportadoras) A Centros de > | Atacadistas | ——»
Distribuicéo Privados Varejistas
VEILING Holambra,
FLORANET, Funerérias
CEAGESP e CEASA
Campinas > Decoradores
Supermercados
Fornecedores
de Insumos / Floriculturas
Melhoristas/
Distribuidores Produtores /
de mudas Consumidor Final

IAmbiente institucional: Pesquisa, Governo, Leis, Cultura, Normas, Politicas publicas.

Fonte: BROEK, 2005
Figura 1 - A Cadeia de Flores no Brasil

Tratando-se do consumo de flores no mercado nacional, 0 mesmo autor ressalta que o
Brasil possui uma demanda sazonal por flores. A producdo atinge o mercado em datas
comemorativas, ou seja, em épocas de maior demanda, como o Dia das Maes, Finados e Natal.
Claro (1998) complementa que, outras datas fortes acabaram sendo inseridas no calendario: Dia
Internacional da Mulher, Dia dos Namorados, Dias das Avos, Dia dos Pais, Dias das Secretarias,
etc.

O consumo de flores tem aumentado em funcdo da estabilidade econdmica da moeda,
entretanto, o consumidor brasileiro ainda ndao possui 0 habito de consumir flores, deixando que
outros segmentos da economia ganhem a preferéncia do publico consumidor, o que traduz na
falta de agdes de marketing direcionado.

A producéo nacional de flores e plantas ornamentais, assim como em muitos outros paises,
atende basicamente ao abastecimento do mercado doméstico, sendo que apenas cerca de 10% do
total produzido destina-se as exportagdes. (MOTOS, 2001).

Segundo Kiyuna et al. (2004), em 2003, os principais mercados para as flores brasileiras
foram os EUA, Holanda, Itélia, Japéo e paises do MERCOSUL respectivamente. De acordo com
estes autores, em 2001 o volume total das exportacGes de flores e plantas ornamentais foi de US$
13,5 milhdes e o valor das exportacdes brasileiras foi crescente desde entdo, com cerca de US$
15 milhdes em 2002 e atingindo em 2003, o patamar inédito de US$ 20 milhdes em valor total.
Porém, o Brasil ainda ocupa uma modesta posi¢éo no cenario internacional, situando-se em 31° e
32° no ranking dos paises exportadores em 1999 e 2000.



3. Recolhimento de royalties no setor de flores

A introducdo e o desenvolvimento de novas variedades mantém o mercado de flores e
plantas ornamentais “vivo”, estimulam as compras pelo consumidor que busca peelas novas
tendéncias do mercado. Além disso, 0 avanco continuo de técnicas de melhoramento genetico,
faz com que seja possivel desenvolver variedades que sdo mais faceis de cultivar e plantas com
maior durabilidade e qualidade, trazendo vantagens aos produtores, distribuidores, atacadistas,
varejistas e a todos os agentes da cadeia de flores.

Para desenvolver estas novas variedades, os Breeders (melhoristas) fazem investimentos
muito significativos e buscam retornos ainda mais expressivos. Deste modo, empresas ligadas ao
melhoramento genético de plantas, protegem suas novas variedades, e recebem dinheiro pela
nova tecnologia, através do recolhimento de royalties pelos produtores de flores e plantas
ornamentais. N&o existe nenhum simbolo mundial que denota uma variedade protegida. A
melhor maneira de se ter esta informacdo é perguntar ao melhorista se a variedade € ou nao
protegida. Em alguns paises uma lista de variedades protegidas é disponibilizada aos
interessados (as vezes até na Internet). Um nome comercial freqientemente € usado para uma
nova variedade, e esta é entdo, registrada com finalidades de marketing e de protecao intelectual.

As variedades vegetais sdo protegidas internacionalmente pela International Union for the
Protection of New Varieties of Plants (UPOV), formada por 58 paises, hospedada em Genebra,
na Suica, e vinculada a World-wide Organization of Intellectual Property (OMPI). A primeira
convencdo da UPOV ocorreu em 1961, sendo modificado pelos atos de 1972, 1978 e 1991. O ato
de 1991 modificou alguns pontos importantes em relacdo ao ato de 1978. Entre outros aspectos,
foi necessaria a expansao da protecdo em conseqliéncia dos novos eventos na biotecnologia. A
finalidade da UPQOV é fornecer e promover um sistema eficaz de protecdo de variedades de
plantas, com objetivo de incentivar o desenvolvimento de novas variedades, para o beneficio da
sociedade. Entretanto, de acordo com Evans (2005), os direitos do melhorista nunca foram téo
fortes quanto uma patente. De acordo com o mesmo autor, a UPOV teve uma aproximacgéo
ligeiramente diferente, ndo protegendo a variedade, mas sim o material propagado.

Em 25 de Abril, 1997, o governo brasileiro promulgou a primeira legislacdo que garantiu
os direitos dos melhoristas genéticos, a Lei n°® 9.456, regulamentada pelo Decreto n° 2.366, de 5
de novembro de 1997. A Lei também criou, junto ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento, o Servico Nacional de Protecdo de Cultivares — SNPC, a quem atribuiu a
competéncia pela prote¢do de cultivares no pais.

O Brasil aderiu a UPOV em abril de 1999, em sua versdo modificada de 1978, mais
conhecida como a ata de 1978 da UPOV. Assim uma variedade protegida no Brasil tem seus
direitos intelectuais protegidos por 15 anos, e os recolhimentos relativos aos royalties podem ser
garantidos (MATHIAS, 2005). Em consequéncia de sua adesédo a UPOV, o Brasil estabeleceu
uma reciprocidade automatica com os demais paises membros. A partir de entdo, todos o0s paises
que fazem parte da UPOV ficaram obrigados a proteger cultivares brasileiras e, em
contrapartida, o Brasil também tem a obrigacao de proteger cultivares procedentes desses paises,
facilitando o intercambio de novos materiais gerados pela pesquisa brasileira e estrangeira.

A protecdo da nova variedade da ao proprietario o direito exclusivo de propagar e negociar
0 seu material de propagacdo. Outros podem somente fazer isso com o consentimento do
melhorista e através de pagamento de uma determinada taxa. Pelo fato de as leis afirmarem que
os royalties devem ser pagos, no caso da multiplicacdo de uma planta, o produtor tera que paga-
los se vender plantas geneticamente melhoradas para alguma outra pessoa cultivar. Entretanto, ha



uma brecha na lei de protecdo de cultivares. Nos casos de venda de plantas como “produto final”
para outros produtores, ndo ha necessidade de recolhimento dos royalties.

De acordo com Mathias (2005), esta brecha é particularmente significativa as plantas de
haste Gnica, que sdo facilmente multiplicadas e obtidas legalmente no mercado. Assim,
produtores de rosa, por exemplo, poderiam gerar um roseiral inteiro sem recolherem royalties.
Entretanto, o SNPC (Servi¢o Nacional de Protecdo de Cultivares) ja tém proposto uma emenda
ao artigo 10 da lei 9.456 de 1997, para contornar esta situagéo.

Em retrospecto, a legalizagdo desta Lei (Lei n° 9.456) ocorreu quando complexo flores e
plantas ndo era tdo moderno como € agora, entretanto, as circunstancias mudaram, e uma emenda
na lei faz-se necessaria. Isto é essencial para exportar mais. Além disso, a atencdo foi voltada ao
potencial do mercado interno, para onde a maioria das flores e das plantas ornamentais
cultivadas no Brasil sdo escoadas. Tratando-se das exportagfes nacionais, a importancia do
recolhimento de royalties, € ainda maior. Apesar de noticias como um carregamento de rosas do
Brasil ser apreendido no porto em Portugal, devido ao ndo recolhimento de royalties aos
melhoristas internacionais da variedade, ndo atingiu as manchetes nacionais, 0s produtores que
exportam rosas devem estar cientes dos regulamentos exigidos pelos importadores. As
associacOes de produtores, 0 governo e pesquisadores, concordam que as melhorias na lei séo
necessarias.

4. Metodologia

A explicitacdo da metodologia a ser utilizada para a realizacdo desta pesquisa pode ser
considerada uma etapa fundamental, no sentido de esclarecer como se pretende tratar o problema
colocado. A pesquisa, conforme a definicdo de Moura Castro (1978:36), € do tipo teorica-
empirica, partindo de uma formulacdo teorica e, posteriormente, confrontando-a com os fatos
reais, atraves da observacdo empirica. De acordo com Miles, citado em Ghauri et al. (1995:85), a
pesquisa qualitativa € adequada em estudos de assuntos complexos, como 0 comportamento
humano ou organizacional, permitindo que o pesquisador obtenha informacdes muito mais
detalhadas. Segundo 0 mesmo autor, a grande vantagem desse tipo de pesquisa para o estudo das
organizac0es é a riqueza dos detalhes obtidos, da sua abordagem holistica e o fluxo temporal das
transformaces que ndo € perdido na coleta de dados.

Dessa maneira, dados os objetivos dessa pesquisa, que envolve a analise do recolhimento
de royalties pelo produtor de flores e plantas ornamentais na comercializacdo de flores no
mercado interno e nas exportacdes nacionais, a pesquisa qualitativa € o caminho mais adequado.

O design mais apropriado para esta pesquisa é o estudo de caso, 0 qual objetiva a
obtencdo de um conhecimento mais aprofundado de uma realidade delimitada (TRIVINOS,
1990:133). Segundo Yin (1994:13) o estudo de caso é uma pesquisa de natureza empirica que
investiga um fendmeno atual dentro da situacdo onde ele ocorre, especialmente quando os limites
entre o fendmeno e 0 contexto ndo sdo claros. Neste sentido, o estudo de caso torna-se mais
apropriado, visto que se procura investigar com maior profundidade poucas empresas, ligadas a
producdo e comercializagdo de flores e como estas séo influenciadas pelo recolhimento de
royalties pelo produtor de flores e plantas ornamentais.

Os dados secundarios foram obtidos através de livros, sites, revistas especializadas, artigos
e anais de congressos e simposios relacionados a cadeia de flores e ao recolhimento de royalties
pelos produtores rurais.

Para a elaboracdo deste estudo de caso, um questionario estruturado, abordando questdes
especificas sobre a influéncia do recolhimento de royalties na comercializacdo de flores, foram



aplicados a quatro produtores de flores, nas regides de Holambra e Paranapanema no Estado de
Sdo Paulo e em Andradas, no sul de Minas Grais. Entrevistou-se também uma empresa
melhorista (eempresa que opera com 0 melhoramento genético de flores e plantas ornamentais -
breeder) situada na regido de Holambra-SP. Nestes casos, 0s produtores escolhidos opeeram
tanto no mercado interno quanto no mercado externo e a empresa melhorista € uma filial de uma
empresa com sede na Holanda.

4. Resultados e Discussdo

Alguns pontos interessantes foram identificados com os resultados da entrevista. Os
impactos relacionados ao recolhimento de royalties a curto e longo prazos sdo mostrados na
Tabela 1. De acordo com a tabela, os impactos para as empresas melhoristas a curto prazo, serdo
a entrada de empresas concorrentes no mercado nacional. Com maior nimero de empresas
operando no pais, a competicdo pode, no longo prazo, gerar um nivel mais alto de qualidade em
relacdo a selecdo e melhoramento genético de flores e plantas, possivelmente ainda, a pregos
mais baixos. Para os produtores, o principal impacto no curto prazo, sera 0 acesso a Novos
mercados, principalmente em relacdo aos paises importadores que requerem documentos ou
certificados confirmando o recolhimento do royalty. Outro impacto em curto prazo é o acesso a
novas variedades (tendéncias de mercado).

Tratando-se do longo prazo, existe uma forte possibilidade de selecdo dos produtores mais
profissionais (aqueles comprometidos com o recolhimento dos royalties). Isto pode ser explicado
em parte devido ao comprometimento dos produtores nacionais em delatar os produtores ilegais
aos fiscais do Ministério Brasileiro da Agricultura ou a qualquer outro agente da cadeia com
poder punitivo (todos os produtores entrevistados tém este comprometimento). De acordo com as
palavras dos produtores: "se eu souber que um produtor nacional deveria, mas ndo paga 0s
royalties, eu o denuncio a algum fiscal do Ministério e dessa forma, suas mudas ou até sua
producgdo serdo incinerados”. Os produtores terdo também, maior controle sobre a &rea total
nacional de producdo de sua(s) variedade(s) produzida(s). Isto pode ser explicado pelo fato de
todas as variedades compradas das empresas melhoristas necessitarem de registro no Ministério.
Dessa forma, o produtor pode saber o volume de producédo exato, por variedade selecionada.

Para o setor de flores e plantas ornamentais, o impacto nas exportagdes nacionais de flores
pode, no curto prazo, ser danificado pela exigéncia de comprovante de recolhimento de royalties,
devido ao fato da maioria dos produtores ndo estar pronta ou preparada para pagar mais taxas
como os royalties. A maior parte dos produtores nacionais nem consegue atender as exigéncias
de qualidade exigidas pelos mercados importadores. Devido a obrigacdo de tais comprovantes,
alguns produtores pararam de exportar, alegando custos de producdo mais elevados, que 0s
tornam menos competitivos em relacdo aos produtores de outros paises.

Ainda, um impacto indireto de tal consequéncia é uma super oferta de flores no mercado
doméstico. No longo prazo, entretanto, dado as exigéncias dos mercados importadores por
qualidade e fitossanidade. Essas exigéncias tendem a estimular melhorias em toda a cadeia
produtiva, que se movera e se adaptara de modo a atender todas esses requerimentos. Conforme
a empresa melhorista, sem protecdo da propriedade intelectual, nenhuma selecdo ou
melhoramento genético seria possivel. Os direitos quanto ao recolhimento de royalties,
estimulam as empresas melhoristas a tomarem mais riscos, de modo a investir no
desenvolvimento de novas variedades.

Para que uma nova variedade seja lancada no mercado, as empresas melhoristas demoram
cinco, dez ou até quinze anos. Os investimentos envolvidos sdo enormes e nenhum sucesso



comercial é garantido. O recolhimento de royalties fornece dessa maneira crédito a essas
empresas, viabilizando as pesquisas com o desenvolvimento das novas variedades.

Tabela 1. Impactos de maior obrigacdo em relacdo ao recolhimento de royalties pelos
produtores em curto e longo prazo.

AGENTE CURTO PRAZO LONGO PRAZO
e Estimulo a entrada de o selecdo e desenvolvimento
_ empresas concorrentes no |de mais variedades adaptadas as
Empresa melhorista Mercado nacional condicOes climaticas das regides de

producéo brasileiras

e Precos mais baixos para as
sementes e mudas no mercado
nacional

Produtor o Acesso aos paises e Se 0 produtor no mercado
importadores que exigem | doméstico deveria, mas ndo paga 0s
certificados comprovando o |royalties, suas mudas e sua
recolhimento de royalties producéo podem ser incineradas

e Acesso a novas variedades de o Selecdo dos produtores mais
flores e plantas  ornamentais | profissionais

(tendéncias de mercado) o Maior controle da area

produzida por variedade.

Setor de flores e e As exportacBes nacionais e Aumento da qualidade das

Plantas Ornamentais | podem ser prejudicadas flores e planta  ornamentais
o Super oferta de alguns tipos |produzidas e comercializadas

de flores e plantas no Mercado interno ¢ Desenvolvimento e

profissionalizagéo do setor

Fonte: entrevistas realizadas
5. Consideracdes Finais

Analisando os resultados obtidos, verifica-se que a fiscalizagcdo mais intensa em relacéo ao
recolhimento de royalties pelo produtor vem impactando mais do que nunca o setor nacional de
producéo de flores e plantas ornamentais. Conseqiientemente, a Unica maneira manter o aumento
das exportacGes nacionais, assim como a expansao do mercado interno é através do estimulo ao
recolhimento dos royalties pelos produtores, através de instituicbes governamentais, privadas ou
cooperativas ligadas ao agronegaocio. Isto pode ser dificil em curto prazo, porém, no longo prazo,
0s produtores nacionais podem se beneficiar de um maior retorno de seus investimentos com o
acesso mais consolidado aos mercados americano e europeu, principalmente. Ndo é por
“maldade” que muitos produtores agem ilegalmente, mas o ndo-pagamento no mercado interno



era a pratica comum devido as brechas na legislacdo e a fiscalizacdo pouco rigorosa no pais. O
governo federal vem procurando também se ajustar a situacdo. Conforme Vera Machado, do
Ministério da Agricultura (citada em MATHIAS, 2005), "no momento vinte espécies de plantas
sdo protegidas, destas, doze sdo rosas, provenientes de empresas melhoristas internacionais.
Ainda ha mais espécies esperando para serem registradas e dentro de alguns meses, outras 40
variedades de crisantemos, rosas, bromélias, e begbnias podem ser incluidas”. Nos ultimos 50
anos, o desenvolvimento de novas variedades tornou o setor agricola em geral, mais eficiente e
rentavel aos produtores.

Como sugestdes para os trabalhos futuros, seria interessante identificar as diferentes
maneiras de se incentivar o recolhimento de royalties, ou ainda, que trabalhos similares a este
fossem desenvolvidos em outras regides, onde floricultura também seja importante e seus
sistema de producdo e comercializacdo sejam diferentes dos apresentados nas regides de
Holambra, Paranapanema e Andradas.
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