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Impactos das feiras de produtores rurais no comeércio urbano em municipios do vale do
Jequitinhonha®

Resumo
Este artigo estuda a relagéo entre a feira de produtores rurais e 0 consumo urbano em 5

municipios do vale do Jequitinhonha, nordeste de Minas Gerais. A partir de entrevistas em
estabelecimentos comerciais desses municipios traz uma analise de como 0s comerciantes

! Trabalho realizado com o apoio do CNPq e do Banco do Nordeste.



percebem a influéncia da feira em seus estabelecimentos: épocas de maior consumo,
estimativa dos gastos, vantagens oferecidas, entre outros. Como resultados observa-se um
aumento das vendas que pode chegar a até 50% em dias de feiras, dependendo do setor
comercial, o que afirma a importancia das feiras de produtores para a dinamizacdo da
economia local. Comerciantes também apontam as épocas em que os feirantes mais
consomem, identificadas principalmente com o ultimo trimestre do ano
(outubro/novembro/dezembro). Quanto as vantagens comerciais observa-se uma relacdo de
confianga entre produtores feirantes e comerciantes, mas em termos gerais ndo sao oferecidas
vantagens significativas.

Palavras-chave: feiras de produtores rurais, vale do Jequitinhonha, comércio urbano.
Introducéo

Este trabalho faz parte de uma pesquisa que visa compreender a dindmica de
funcionamento das feiras livres de produtores rurais no vale do Jequitinhonha, nordeste de
Minas Gerais, buscando identificar suas potencialidades e entraves, para a partir dai
empreender, junto aos feirantes, municipios, organizacfes locais, e parceiros, atividades de
melhoria desse espaco. A pesquisa foi realizada em 5 municipios: Veredinha, Carbonita,
Berilo, Francisco Badar6 e Virgem da Lapa e conta com o apoio do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) e do Banco do Nordeste.

Na regido estudada as feiras ou mercados locais de produtores rurais vém ganhando
destaque devido a diversos aspectos positivos por elas proporcionados, estando entre eles o
estabelecimento de um espago de comercializacdo para pequenos agricultores e a
disponibilizacdo de produtos alimentares de carater regionalizado aos consumidores, 0 que
permite uma alimentacdo com caracteristicas culturais. Entretanto, para além dessas
dimensBes, uma outra dimensdo parece estar sendo descoberta em relagdo as feiras: seu
impacto no consumo urbano.

Tal pressuposto € analisado neste trabalho a partir da percepcdo que os comerciantes
urbanos apresentam desse impacto. Além dessa se¢do o trabalho conta com outras 6 secdes,
onde sdo apresentados 1) o objetivo e metodologia do estudo; 2) as caracteristicas do
consumo dos feirantes e sua percepcdo pelos comerciantes; 3) as épocas do ano de maior
consumo; 4) as estimativas dos gastos dos feirantes no comércio urbano; e 5) as vantagens
oferecidas pelos comerciantes aos feirantes. Encerra-se com as consideraces finais (6).

Objetivo e metodologia

O objetivo deste artigo € analisar a relacdo entre as feiras livres no vale do
Jequitinhonha e seu impacto no comércio urbano. Tal objetivo parte da constatacdo de que
além do seu tradicional papel de constituicdo de um espaco de comercializacdo para
agricultores, as feiras também apresentam um outro aspecto interessante: seus efeitos
enquanto atividade que proporciona aos agricultores(as) acessar mercados e servi¢os urbanos
onde é possivel suprir suas necessidades.

Assim, além de compreender os impactos das feiras na economia urbana, tal
perspectiva de pesquisa visa também coletar informac@es que podem ser Uteis para organizar
essa estrutura de servigos urbanos, proporcionando uma maior sinergia entre feiras e
estabelecimentos urbanos, que pode incluir, entre outras, a¢cdes visando o ajuste na dindmica
de atendimento desses estabelecimentos, a constituicdo de redes de crédito e a construgdo de
programas conjuntos de cooperacao do comércio com a feira.



Para a operacionalizacdo da pesquisa, foram entrevistados os principais setores
varejistas de cada municipio, divididos em 6 grupos principais:
e consumo direto — padarias, bares, lanchonetes, saldo de cabeleireiro;
e abastecimento doméstico - supermercados, farméacias, verdurdes;
e bens de consumo ndo-durdveis - comércio de roupas e calcados, papelarias, lojas de
artigos gerais, comércios de tecidos;
e insumos — lojas de produtos agropecuérios, postos de gasolina;
e materiais de construcéo — lojas de materiais para construcéo;
e moveis/eletrodomésticos — lojas do ramo.

A escolha e identificagdo dos estabelecimentos a serem pesquisados em cada setor foi
realizada com o auxilio de organizacBes parceiras locais (prefeitura, sindicatos de
trabalhadores rurais, associagdes, etc), sendo os estabelecimentos selecionados entre aqueles
onde havia frequiéncia de feirantes aos sabados, durante e ap6s a feira. Assim, a parceria local
selecionou e fez os contatos iniciais com 0s comerciantes, indicando-os tanto em pontos
muito proximos a feira quanto em ruas mais distantes e talvez menos influenciadas pelo
movimento feirante que ocorre nas imediagdes da feira.

Aos comerciantes foi aplicado um roteiro de pesquisa padrdo, semi-fechado, que
procurou avaliar os impactos da feira sobre comércio e servigos urbanos e sua relacdo com 0s
feirantes, versando sobre temas como: percepc¢do sobre o aumento ou ndo do consumo;
produtos consumidos; épocas de maior consumo; formas de pagamento; vantagens oferecidas
aos feirantes, entre outros.

No total foram realizadas entrevistas em 121 estabelecimentos, divididos entre 5
municipios: Veredinha, Carbonita, Berilo, Francisco Badar6 e Virgem da Lapa . Os dados
obtidos foram sistematizados para cada um dos municipios e, posteriormente, realizou-se a
agregacao dos dados para o conjunto deles.

O consumo dos feirantes e sua percep¢ao pelos comerciantes

Com base nas respostas dos comerciantes entrevistados nos 5 municipios onde foi
realizada a pesquisa foi possivel observar que a grande maioria dos estabelecimentos
comerciais percebe um aumento em suas vendas nos dias de feira. Quando se analisa essa
percepcdo nos municipios isoladamente, destaque pode ser dado aos municipios de Veredinha
e Francisco Badar6, onde 100% e 91% dos estabelecimentos, respectivamente, perceberam
um aumento da atividade comercial em dia de feira.

Na média, em cada municipio, bares, supermercados, farmacias, lojas de produtos
agropecuarios, entre outros, notaram aumentos nas vendas que variam de 4% a 50%, de
acordo com o setor comercial e 0 municipio estudado. As Unicas excec¢Bes a esta percepcdo
ocorreram nos setores de moveis/eletrodomésticos no municipio de Francisco Badard, e de
insumos em Virgem da Lapa, onde os comerciantes alegaram ndo perceber aumento das
vendas, como pode ser observado na Tabela 1, abaixo.

Tabela 1 - Aumento médio das vendas por setor em dia de feira (%)

Tipo/Setor de . . . Francisco | Virgem | Média
esta%elecimento Veredinha | Carbonita | Berilo Badard | da I?apa Total
Consumo direto 24,00 25,25 25,00 39,00 40,35 30,72

Abastecimento

doméstico 27,00 34,30 12,50 31,87 33,30 27,79
Bens de consumo nao

duraveis 21,00 10,00 28,75 26,00 36,66 24,48
Moéveis/Eletrodomésti 5,00 33,30 9,25 0,00 50,00 19,51




cos
Insumos 4,00 25,60 30,00 30,00 0,00 17,92
Materiais de

construgao - - 22,50 15,00 20,00 19,16

Fonte: Pesquisa de Campo, 2005.

Partindo desses dados fica patente que a realizagdo da feira influencia a atividade
comercial urbana, aumentando sua dindmica de vendas em todos os setores pesquisados.

Quando se analisa 0 conjunto dos municipios, o setor comercial que percebe um maior
aumento medio das vendas € o de consumo direto, que é bastante procurado pelos feirantes
nos dias de feira. Ali, 0 aumento médio apontado pelos entrevistados nos diversos municipios
é de 30,72% das vendas em relacdo aos periodos onde ndo ocorrem feiras. Bebidas, salgados,
pdes e doces sdo os principais produtos adquiridos neste setor, com destaque ainda para
servicos como cortes de cabelo. Além destes, outros produtos como refei¢ces prontas,
lanches, refrigerantes e sanduiches séo citados pelos entrevistados.

No setor de abastecimento doméstico também foi verificado um aumento expressivo
das vendas em dias de feira, que fica em torno de 27%. Entre os produtos comprados pelos
feirantes estdo alimentos e medicamentos, entre eles acUcar, arroz, feijao, 6leo, macarrdo e
carnes, além de enlatados, produtos de limpeza, biscoitos, trigo, etc.

Um aspecto que chama atencdo nesse setor € a indicacdo da compra de frango por
parte dos feirantes em estabelecimentos como supermercados. Apesar de parecer estranho
(visto que pressupde-se que estes feirantes possuam criacOes) tal fato pode ser compreendido,
em parte, pela diferenca de precos constatada entre o frango caipira, criado pelos feirantes, e
aquele de granja, comprado nos supermercados. Em média um frango caipira custa cerca de
R$ 15,00, enquanto o frango de granja ndo é vendido por mais que R$ 2,00 o quilo. Torna-se
assim mais atrativo ao feirante vender o frango caipira e comprar o frango de granja,
aumentando seu poder de consumo.

Outro fato a ser refletido esta na compra pelos feirantes de produtos como arroz,
acucar e 6leo, em todos os municipios pesquisados. Tal fato indica uma mudanca significativa
nos processos de producdo e nos habitos alimentares das familias rurais. A compra do arroz
explicita a dificuldade dos feirantes em produzir tal artigo frente as condigdes climaticas do
vale do Jequitinhonha. J& a compra do aglcar e 6leo mostra a substituicdo do consumo da
rapadura e da gordura animal, alimentos que eram muito usados como adogante e para o
preparo de alimentos, respectivamente.

Entre os estabelecimentos voltados a venda de bens de consumo ndo duraveis os
comerciantes indicaram um incremento nas vendas de 24%. Entre os itens mais
comercializados entre 0s municipios estdo as roupas e calcados, além de tecidos, brinquedos,
fitas cassete, cds, produtos de papelaria e perfumaria.

J& no setor de moveis e eletrodomésticos, verificou-se acréscimo médio de 19,51% do
volume de negociagcdes em dias de feira. Tem destaque a mengdo dos colchdes, como
produtos bastante vendidos em todos 0s municipios aos feirantes. Chama a atencdo o fato de
que entre 0s comerciantes entrevistados ndo foi citada a compra pelos feirantes de
eletrodomésticos como televisdo e geladeira, hoje bastante presentes nas residéncias rurais.
Apenas no municipio de Francisco Badard foi lembrada a compra de liquidificadores. De toda
forma, camas, estantes e guarda-roupas expressam um consumo significativo por parte dos
feirantes nesse setor.

No setor de insumos o0 aumento das vendas fica na faixa de 17,92%, com destaque
para a aquisi¢do de combustiveis (gasolina e 6leo diesel), além de produtos agropecudrios.
Quanto ao ramo de materiais de construcdo os entrevistados mencionaram um aumento das
vendas em torno de 19,16%. Aqui destaca-se a ndo realizacdo de entrevistas nos municipios



de Carbonita e Veredinha. Os produtos adquiridos sdo: cimento, tintas, cal, além de caixas
d’agua, telhas, tijolos, tubos, mangueiras e materiais elétricos e hidraulicos.

Dessa forma, percebe-se que os feirantes consomem uma cesta bastante ampla de
produtos, e sdo responsaveis por aumentos expressivos das vendas, que entre os setores
varejistas pesquisados varia entre 17,92% e 30,72%.

As épocas de maior consumo

Outro dado observado é que o consumo das familias feirantes ndo € uniforme,
podendo ser observada uma sazonalidade em suas compras. Com base no Gréafico 1 é possivel
afirmar que a época em que os feirantes mais compram é o final de ano
(outubro/novembro/dezembro) e o trimestre anterior a ela (julho/agosto/setembro). Excecdo
ocorre no municipio de Berilo, onde, além do periodo de final de ano, se observa uma maior
participacdo do consumo feirante nos meses de abril/maio/junho, quando acontecem as
festividades locais.

O maior consumo de final de ano conjuga ndo sé a volta de imigrantes sazonais do
corte de cana, trazendo economias que se convertem em compras, como também uma época
de inicio dos preparativos para o plantio, quando as safras anteriores comegam a se esgotar, e
a proxima ainda ndo se concretizou. Pode indicar também a realizacdo de receitas a partir da
venda dos produtos da horta e dos derivados da cana e mandioca (rapadura, melado, farinha)
cujo periodo ideal para processamento sdo 0os meses de seca mais forte (junho/julho/agosto),
se convertendo em vendas no periodo seguinte.
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Gréfico 1: Epoca do ano que os feirantes mais compram

De maneira geral também se observa um maior consumo pelos feirantes no inicio do
més, época em que eles ndo s6 recebem beneficios como aposentadorias ou pensdes, como
também se observa uma maior venda de produtos nos mercados locais, fruto da maior liquidez
proporcionada pelos pagamentos aos assalariados urbanos.?

J& no municipio de Veredinha, ausente do grafico, foram citadas como épocas de
maior consumo no comércio, por 56% dos entrevistados, os meses de dezembro e janeiro. Os
motivos apontados foram o recebimento do 13° salério e o retorno de parte da populacéo de
migrantes sazonais do corte de cana. Além desse periodo, 44% dos entrevistados apontaram o
més de julho como uma época de maior consumo de produtos pelos feirantes, explicado pelas
festividades que acontecem neste més.

2 Aspectos sobre a renda, relacéo feirante/consumidor, entre outros podem ser observados para as feiras livres de
Turmalina e Minas Novas em Ribeiro et al. (2003), Noronha (2003), Angulo (2002), Silvestre et al. (2005).



A percepcao dessa sazonalidade pode trazer indicadores importantes para a elaboracéo
de estratégias que permitam harmonizar o consumo, trazendo vantagens tanto aos
comerciantes, quanto aos feirantes.

Estimativa dos gastos dos feirantes no comércio urbano

Além de apontar o aumento médio nas vendas, os principais produtos consumidos e as
épocas de maior consumo, o0s entrevistados também opinaram sobre os gastos médios dos
feirantes em cada setor do varejo, como pode ser observado na Tabela 02.

Na média dos estabelecimentos voltados ao abastecimento doméstico entrevistados,
45% estimam que o gasto semanal dos feirantes varia entre um montante de R$ 10,01 a R$
30. Um valor semelhante foi apontado para os gastos com bens de consumo ndo duraveis,
onde 46,32% os entrevistados apontou um gasto médio nessa faixa.

Quando se analisa a media dos gastos com materiais de construgdo entre os diversos
municipios, a estimativa € distribuida entre gastos que vao de R$ 10,01 a mais de R$ 50,00,
com uma maior concentra¢do na faixa de gasto entre R$ 30,01 a R$ 50,00, com 25% dos
estabelecimentos entrevistados indicando tal faixa de dispéndio.

No setor de mdveis e eletrodomésticos observa-se um perfil de consumo um pouco
mais elevado, com cerca de 36% dos entrevistados estimando o consumo em mais de R$
50,00 por semana.

Quando se analisam o0s gastos com insumos, observa-se uma estimativa por parte de
40% dos estabelecimentos de gastos acima de R$ 30,00. Cabe lembrar que os bens adquiridos
neste setor serdo usados direta e indiretamente na producdo agricola e de alimentos para
serem vendidos na feira. Outra categoria analisada foi a de consumo direto, caracterizada por
produtos de menor valor. Ali 0 gasto é estimado por cerca de 77% dos entrevistados em até
R$ 10,00.

Percebe-se assim um gasto consideravel por parte dos feirantes. Quando se analisa
apenas as faixas de gasto que vdo de R$ 30,00 a mais de R$ 50,00, pode-se verificar que cerca
de 40% dos estabelecimentos estimam gastos dos feirantes nesse patamar, com excegdo dos
setores de consumo direto e de bens de consumo n&o duraveis.

Tabela 2- Gasto médio por setor de atividade comercial de todos os municipios, em percentual

De De Acima

Tipo/Setor de Até R$10,01 [ R$30,01 d Néo
. , , e Total

estabelecimento R$10,00 até ate R$50.00 sabe

R$30,00 | R$50,00 '
Abastecimento doméstico 8,90 45,00 25,23 14,20 6,67 100,00
Bens de consumo nao

duraveis 24,34 46,32 7,34 4,00 18,00 | 100,00
Consumo direto 76,66 12,34 0,00 0,00 11,00 100,00
Insumos 35,00 25,00 20,00 20,00 0,00 100,00
Materiais de construcao 0,00 15,00 25,00 20,00 0,00 60,00
Moéveis/Eletrodomésticos 20,00 20,00 0,00 36,66 | 23,34 | 100,00

Fonte: Pesquisa de campo, 2005.

Outro aspecto analisado € a relagdo entre o consumo dos feirantes no comércio urbano
e a renda da populacdo, como pode ser observado na tabela 3. Com base nos dados apontados
pelos comerciantes em cada municipio, foi possivel estimar o consumo médio mensal das
familias feirantes no comércio urbano, que varia entre R$ 324,96 no municipio de Francisco
Badar6 e R$ 660,68 em Berilo, municipio onde a renda mensal em geral é mais elevada.



Dividindo esse nimero pela média de membros de cada familia estimou-se o consumo
individual do feirante. Em Virgem da Lapa, por exemplo, considerando o tamanho médio
das familias de 4,57 membros, o gasto mensal por feirante no comércio urbano,
aproximadamente R$107,80, representa 67% da renda per capta deste municipio, quando
comparado com os dados fornecidos pelo Censo 2001 (IBGE, 2001).

No municipio de Veredinha este consumo representa em torno de 43% da renda por
habitante; seguido pelos municipios de Carbonita (41,82%), Francisco Badard (41,60%) e
Berilo (22,58%). Esses dados consolidam a feira como um importante espaco de geracdo de
renda para os agricultores e para o aquecimento e incremento do comércio local.

Os dados revelam a existéncia de forte sinergia entre a producéo rural da agricultura
familiar e o comércio urbano, uma atividade dando suporte a outra naquilo que Ihe compete
produzir, vender, comprar e ofertar a populagdo destes municipios.

Tabela 3: Consumo de feirantes no comércio urbano e renda por habitante em reais

Municipio Consumo Consumo Numero de | Consumo/ Renda/
mensal/ mensal total membro/ Feirante habitante/
familia Familia més
feirante

Veredinha 463,20 25.021,80 4,78 96,90 224,33

Carbonita 363,20 32.324,80 4,38 82,90 198,25

Berilo 660,68 51.533,04 5,09 129,80 574,92
Francisco Badaré 324,96 26.646,72 5,25 61,90 148,75
Virgem da Lapa 492,64 84.734,08 4,57 107,80 160,58

Fonte: Pesquisa de campo 2005/ IBGE 2002
As vantagens oferecidas pelos comerciantes

Segundo informagfes dos entrevistados, parte expressiva dos feirantes realiza suas
compras com pagamento a prazo, como nos setores de bens de consumo ndo duraveis e de
moveis e eletrodomésticos, onde foi citada a venda a prazo aos feirantes por cerca de 37% dos
entrevistados. Somados aqueles que disseram vender a vista e a prazo, esse nimero chega a
80% ou mais. As vendas a vista somente sao expressivas no setor de consumo direto, que
como citado anteriormente trabalha com produtos de menor valor, e apontou as vendas a
vista em 52, 83 % dos estabelecimentos.

Fato interessante é que grande namero de comerciantes entrevistados afirmou confiar
nos feirantes para as negociagdes, mesmo sem a formalizacdo da transacdo através de carnés
ou notas promissorias. Assim, tudo indica que, pela constancia da relacdo comercial, a
expressiva contribuicdo financeira dos feirantes para o comércio urbano e pela relacédo
estabelecida entre feirante e comerciante, constrdi-se sistemas de financas de proximidade,
gue permitem um acesso mais seguro ao mercado por parte dos feirantes e uma venda com
menor risco ao estabelecimento comercial.

Mas apesar disso, e de cerca de 59% dos estabelecimentos entrevistados apontar o
aumento em suas vendas como um impacto positivo das feiras , 0 nimero de comerciantes
que afirmou conceder algum tipo de vantagens aos feirantes é pequeno, variando de um
numero igual a 0 no setor de modveis e eletrodomésticos a um maximo de 35,88% no setor de
abastecimento domeéstico.

Entre os que afirmaram oferecer vantagens, os principais mecanismos sdo descontos,
prazos maiores para pagamentos e entregas em domicilio. Mas uma analise mais aprofundada
desses dados é necessaria para concluir se essas vantagens sdo realmente diferenciadas,



dirigidas aos feirantes, ou se sdo concedidas de forma geral a todos os consumidores dos
estabelecimentos entrevistados.

De qualquer forma a entrega de produtos no meio rural € uma vantagem significativa,
assim como 0s maiores prazos de pagamento, que podem estar calcados na relagdo de
confianga anteriormente comentada entre comerciante e feirante. Mas, de modo geral, o
potencial comercial das promogdes voltadas aos feirantes parece néo estar sendo aproveitado
pelos comerciantes.

Um dado interessante € que para apenas 7,96% dos estabelecimentos a feira é
considerada um concorrente, vendendo produtos que o comercio também disponibiliza.

E visivel o reconhecimento pelos comerciantes da importancia da feira para a
dindmica do comércio. Em todos os municipios pesquisados estes sugeriram melhorias para
as feiras, entre elas as mais citadas foram o incentivo para a producdo rural e assisténcia
técnica aos feirantes. Este fato pode indicar a percepcdo por parte dos comerciantes de que
melhorando o desempenho das vendas nas feiras livres, também havera um aumento (como se
pode deduzir a partir das analises acima) do consumo em seus estabelecimentos.

Por outro lado, comerciantes também apontam aspectos negativos da feira. O principal
deles é o horédrio de funcionamento, que termina muito cedo segundo a opinido dos
entrevistados. Por volta de 11 horas da manh& os 6nibus e caminhdes que transportam o0s
feirantes ja estdo retornando para as comunidades rurais, o que dificulta que os feirantes
freqientem os estabelecimentos para comprar, visto que antes estdo ocupados com suas
vendas.

Tais dados indicam que diversas medidas podem ser tomadas para o melhor
aproveitamento do potencial de consumo dos feirantes, e para a melhor harmonizacdo das
relagcbes de consumo, por exemplo, em relagdo a promocdes, planejamento dos transportes
feirantes, etc.

Algumas consideracfes

A partir da analise apresentada, a feira de produtores mostra-se como uma alternativa
ndo s6 para comercializacdo de produtos de pequenos produtores rurais, como também um
espaco importante de dinamizacao do comércio local.

Tal impacto provém de duas contribuicdes basicas: a geracdo de renda que
proporciona aos agricultores(as); e a oportunidade que possibilita a eles de utilizar os servicos
urbanos de que tém necessidade. Devido a essa conjuncdo positiva, o impacto econdmico
gerado pela atividade de comercializagdo por pequenos produtores em mercados locais ndo
tem apenas um efeito em sua renda propria ou no investimento nas atividades do meio rural,
mas também impacto positivo no comércio urbano, sendo revertida quase que
instantdneamente na compra por parte dos feirantes de produtos os quais necessita e que nao
dispdem.

Feirantes realizam compras de diversos produtos, tendo uma participagéo significativa
nas vendas dos comércios urbanos, em alguns setores representando aumento das vendas de
ate 50% em dias de feira. Devido ao relacionamento estabelecido entre feirantes e
comerciantes, estes constréem sistemas de proximidade que permitem facilidades de crédito e
maior seguranga nas transagoes.

Entretanto, mesmo com o reconhecimento da importancia dos feirantes para suas
vendas, as vantagens oferecidas pelos estabelecimentos aos feirantes ndo sd&o muito
significativas, em muitos casos sendo oferecidas indistintamente também aos demais
consumidores do estabelecimento. Apesar disso, comerciantes locais solicitam mudangas na
dindmica da feira para o maior acesso dos feirantes ao comércio. Ao que tudo indica,



mudancas podem ser operadas tanto por parte das feiras/feirantes, quanto dos préprios
comerciantes.

A feira familiar exerce varias funcGes para a agricultura: espago de venda de produtos
originarios da prépria agricultura, espaco de convivio social e momento de adquirir produtos
que ndo sdo produzidos pelos agricultores familiares. Quando termina a feira, comega as
compras no comércio. E a hora de adquirir produtos como arroz, feijdo, 6leo, sal, sabdo,
materiais de construcdo, moveis e eletrodomesticos, insumos para a agricultura, roupas e
calcados. E ai € o momento do comércio urbano oferecer seus servigos e produtos aos
feirantes.
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