|

7/ “““\\\ A ECO" SEARCH

% // RESEARCH IN AGRICULTURAL & APPLIED ECONOMICS

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library

This document is discoverable and free to researchers across the
globe due to the work of AgEcon Search.

Help ensure our sustainability.

Give to AgEcon Search

AgEcon Search
http://ageconsearch.umn.edu
aesearch@umn.edu

Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only.
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C.


https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu

REGIONALITAT VON LEBENSMITTELN:
EINE NEUE ANNAHERUNG AN DEN BEGRIFF AUS
VERBRAUCHERSICHT

Tobias Henkel

Tobias.Henkel@agrar.uni-giessen.de

Institut fur Agrarpolitik und Marktforschung
Justus-Liebig-Universitat GieRen
Senckenbergstralle 3
35398 Gielden

GE LA

2012
Vortrag anlasslich der 52. Jahrestagung der GEWISOLA
,,Herausforderungen des globalen Wandels flr

Agrarentwicklung und Welternahrung“
Universitat Hohenheim, 26. bis 28. September 2012

Copyright 2011 by authors. All rights reserved. Readers may make verbatim
copies of this document for non-commercial purposes by any means, provided
that this copyright notice appears on all such copies.



REGIONALITAT VON LEBENSMITTELN:
EINE NEUE ANNAHERUNG AN DEN BEGRIFF AUS VERBRAUCHERSICHT

1 Einleitung

Neben Bio-Produkten als Konsumtrend haben sich regionale Lebensmittel bereits seit gerau-
mer Zeit ihren festen Platz bei den Verbrauchern erobert und spielen auch im Lebensmittel-
einzelhandel eine bedeutsame Rolle (ScHoLL et al., 2007: 34ff; Coop, 2012; EDEKA
SUDWEST, 2012; REWE GRoup, 2012). Zur Vermarktung ihrer regionalen Produkte haben
sich die landwirtschaftlichen Produzenten h&ufig zu Regionalvermarktungsinitiativen zusam-
mengeschlossen, die ihre Produkte unter eigenen Zeichen vermarkten. Zusatzlich zu dieser
Zeichenvielfalt hat Bundeslandwirtschaftsministerin Aigner auf der Griinen Woche 2011 die
Einflhrung eines bundesweit einheitlichen Regionalsiegels mit feststehenden Kriterien
angekulndigt (AgE, 2011).

In diesem Zusammenhang stellt sich die Frage, welche Kriterien ein Lebensmittel aus Sicht
des Verbrauchers erflllen muss, um von diesem als regionales Produkt wahrgenommen zu
werden. Die Zielsetzung ist es daher, herauszuarbeiten, welche Attribute die Wertschopfungs-
kette eines Produktes, beispielsweise hinsichtlich der regionalen Verortung, erfiillen muss, da-
mit das Produkt vom Verbraucher es als regionales Lebensmittel angesehen wird. Dieser As-
pekt wird in der wissenschaftlichen Literatur bislang ausgeklammert.

2 Methode

Zur Untersuchung des Verbraucherverstandnisses eines regionalen Lebensmittels geméaR der
Zielsetzung des Beitrages wurden im Rahmen einer empirischen Untersuchung insgesamt 332
Personen im Zeitraum vom 29.11.2011 bis 21.12.2011 sowohl mindlich durch Studierende
der Universitat GieRen als auch per Online-Befragung befragt. Das jeweilige Auswahlkriteri-
um zur Teilnahme an der Studie war dabei, dass die Untersuchungsteilnehmer regelmafig fur
den Lebensmittelkauf im Haushalt verantwortlich sind.

Aufgrund der beiden Erhebungswege sollte sichergestellt werden, dass jeder Teilnehmer nur
einmal an einer der beiden Befragungen teilnimmt, um aus einer Doppelteilnahme resultieren-
de Antwortverzerrungen zu vermeiden. Eine jeweils eingebaute Filterfrage sollte dabei sicher-
stellen, dass Teilnehmer der mundlichen Befragung nicht an der Online-Befragung teilneh-
men und vice versa.

3 Ergebnisse

Im Rahmen einer Fragestellung sollten die Studienteilnehmer angeben, wie wichtig ihnen
verschiedene, wertschopfungskettenbezogene Eigenschaften regionaler Lebensmittel sind.
Zur Bewertung stand den Teilnehmern dabei eine Skala von eins (,,sehr wichtig”) bis fiinf
(,,unwichtig®) zur Verfiigung. Die abgefragten Items sowie deren Durchschnittsbewertungen
werden in Tabelle 1 gezeigt. Anhand der Ergebnisse wird ersichtlich, dass von den Teilneh-
mern eine Herkunft der Rohstoffe aus der jeweiligen Region des Studienteilnehmers als am
wichtigsten erachtet wird. Weiterhin werden ebenfalls eine Verarbeitung bzw. Herstellung des
Endproduktes in der Region, sowie eine Produktion, die saisonalen Gesichtspunkten folgt, als
wichtig angesehen. Eine gewisse Wichtigkeit wird auch noch den Items eingerdumt, die sich
darauf beziehen, dass VVorprodukte wie beispielsweise Sdmereien oder Setzlinge ebenfalls aus
der Region stammen sollten, sowie dass das Produkt unter Zuhilfenahme traditioneller Ferti-
gungsweisen hergestellt wurde. Kaum eine Relevanz hat fir die Studienteilnehmer hingegen
die Herstellung von Hilfsstoffen (wie etwa Diinge- oder Pflanzenschutzmittel) oder der Pro-
duktverpackung in der jeweiligen Region der Studienteilnehmer. Entsprechend lasst sich aus-
1



sagen, dass diese Eigenschaften kaum einen Einfluss auf die Wahrnehmung eines Lebensmit-
tels als regionales Produkt austiben, wie die Mittelwerte von 3,41 bzw. 3,52 zeigen.

Tabelle 1: Wichtigkeitsbeurteilung verschiedener Eigenschaften regionaler Lebensmittel
sowie Ergebnisse der Signifikanztests
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Herkunft der Rohstoffe aus der Region 1,60 | +++ +
Verarbeitung und Herstellung des Endpro- 183 | +4++ | +++ +

duktes in Region

Saisonalitat 2,00 | +++ | +++ —

Herstellung von Vorprodukten in der Region

(bspw. Samereien oder Setzlinge) 251 | 4+ T

Traditionelle Herstellungsweise 2,67 +++ | + +

Herstellung von Hilfsstoffen in der Region

(bspw. Diingemittel oder Pflanzenschutzmittel) 341 | 4+ i i

Herstellung der Produktverpackung in der
Region

3,52 | +++ ++ + ++ +

Anmerkung: +++, ++, + kennzeichnen einen signifikanten Unterschied der Itembewertungen in Abhangigkeit
der verschiedenen Gruppen des jeweiligen Merkmals auf dem 99,9-, 99- und 95-Prozent-Signifikanzniveau.

Quelle: Eigene Erhebung.

Weiterhin wurde im Rahmen der empirischen Untersuchung mit Hilfe der nichtparametri-
schen Tests von Mann und Whitney sowie Kruskal und Wallis Uberpriift, inwieweit soziode-
mographische Merkmale einen Einfluss auf die Wichtigkeitsbeurteilung der verschiedenen Ei-
genschaftsitems austben. Hierbei konnte ein signifikanter Einfluss der Variablen Beachtung
von Regionalitat, Geschlecht, Einkommen, Bildung, Alter, OrtsgroRe sowie der Zugehorigkeit
von minderjahrigen Kindern zum Haushalt auf die Wichtigkeitsbeurteilung der verschiedenen
Items nachgewiesen werden.

Die Richtung des signifikanten Einflusses gestaltet sich dabei jeweils so, dass i) Studienteil-
nehmer, die bei ihrem Lebensmittelkauf auf Regionalitat achten, ii) Frauen, iii) Personen mit
einem Haushaltsnettoeinkommen von mehr als 2.600 EUR, iv) Studienteilnehmer mit Abitur
oder einem hoheren Bildungsabschluss, v) altere Studienteilnehmer, vi) Personen wohnhaft in
Orten mit weniger als 5.000 Einwohnern, sowie vii) Studienteilnehmer mit minderjahrigen
Kindern im Haushalt die jeweiligen Items, in denen ein signifikanter Unterschied nachgewie-
sen werden konnte, als signifikant wichtiger bewerten.

4 Schlussbetrachtung

Eingebettet in die Diskussion eines staatlichen und bundesweit einheitlichen Zeichens fir re-
gionale Lebensmittel und dessen Kriterien war die Zielsetzung des Beitrages, herauszuarbei-
ten, welche Anforderungen ein Produkt erfiillen muss, um vom Verbraucher als regionales
Lebensmittel wahrgenommen zu werden.

Hierbei konnte ermittelt werden, dass von einem Grofteil der Studienteilnehmer eine Her-
kunft der Rohstoffe aus der jeweiligen Region préferiert wird. Weiterhin konnte nachgewie-
sen werden, dass eine Herstellung bzw. Verarbeitung des Endproduktes in der Region sowie
eine Beachtung der Saisonalitat wichtige Kriterien fir die Verbraucherwahrnehmung eines re-
gionalen Lebensmittels darstellen. Allerdings zeigen sich in Abhé&ngigkeit von verschiedenen
soziodemographischen Merkmalen teilweise deutliche Unterschiede in den Wichtigkeitsbeur-
teilungen der verschiedenen untersuchten Aspekte.
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