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ａｒｅａｐｅｒ
ｃａｐｉｔａ∥ｈｍ２

Ａｎｎｕａｌ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｉｎｃｏｍｅｐｅｒ
ｃａｐｉｔａ∥Ｙｕａｎ

Ｎｏｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｉｎｃｏｍｅｐｅｒ
ｃａｐｉｔａ∥Ｙｕａｎ

Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ
ｏｆｄｉｖｅｒｓｉｆｉｅｄ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ
ｏｆｒｕｒａｌ

ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ∥％
ＨｏｎｇｌｉｎｇＶｉｌｌａｇｅ ＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙ ２４ ９６ ０．１８４７ １３７３．８８ １１４６４．１７ ３２．２９
ＬｕｙａｎｇｈｕＶｉｌｌａｇｅ ＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙ ３８ １４７ ０．０４２７ ３０７．２８ １２０６１．０９ ３７．４１
ＰｕｔａｎｇＶｉｌｌａｇｅ ＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙ ６２ ２７０ ０．１０６０ １９４５．０７ １０６７３．１９ ３７．７８
ＸｉｎｈａｎｇＶｉｌｌａｇｅ ＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙ ６４ ２５４ ０．０９８７ １５８８．９６ １０５７２．２４ ３７．０１
ＢａｉｌｉａｎＶｉｌｌａｇｅ ＣｈａｎｇｓｈｕＣｉｔｙ ５８ ２３３ ０．０８２７ ３３０５．２９ ９３６１．３４ ４５．０６
ＢｅｉｇａｎｇＶｉｌｌａｇｅ ＣｈａｎｇｓｈｕＣｉｔｙ ６３ ２７３ ０．０７２０ ４２５０．６１ ８０８１．０２ ３７．００
ＤｏｎｇｄｕｎＶｉｌｌａｇｅ ＣｈａｎｇｓｈｕＣｉｔｙ ６１ ２６３ ０．０９７３ ５３２１．７８ ９４３０．７２ ４２．９７

１４ＣＨＥＮＭｅｎｇｅｔａｌ．ＥｍｐｉｒｉｃａｌＲｅｓｅａｒｃｈｏｎＩｍｐａｃｔｏｆＭａｒｋｅｔｉｚａｔｉｏｎｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｓｏｎＩｎｃｏｍｅｏｆＲｕｒａｌＨｏｕｓｅｈｏｌｄｓＢａｓｅｄｏｎＱｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅＳｕｒｖｅｙｏｆＲｕｒａｌＨｏｕｓｅｈｏｌｄ



４　Ｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｉｍｐａｃｔｏｆｍａｒｋｅｔ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｎｉｎ
ｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ
４．１　Ｔｈｅｍｏｄｅｌｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｏｆｉｍｐａｃｔｏｆｍａｒｋｅｔｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｎｔｏｔａｌｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａ
ｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ　ＢｙＳＰＳＳ１７．０ｓｏｆｔｗａｒｅ，ｗｅｃａｌｃｕ
ｌａｔｅｔｈｅｃｏｌｌｅｃｔｅｄｄａｔａｃｏｎｃｅｒｎｉｎｇ３８０ｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｔａｋｉｎｇ
ｔｈｅｔｏｔａｌｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓＹ１ａｓｄｅｐｅｎｄｅｎｔ
ｖａｒｉａｂｌｅ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｓｅｔｔｉｎｇｏｆｍｏｄｅｌ（２），ｗｅｏｂｔａｉｎｔｈｅ
ｆｏｌｌｏｗｉｎｇｅｓｔｉｍａｔｅ：

ＩｎＹ１＝８．４２９＋０．１０３ＩｎＸ１＋０．１８５ＩｎＸ２＋０．２４３ＩｎＸ３－
（２９．０９０）（１．１９３）　（４．４６８）　（３．０２４）
１．７８８Ｘ４＋０．３７９Ｄ１×Ｄ２＋０．３４２Ｄ３ （４）
（１４．９５２）（５．２４５）（４．５１４）

Ｆｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌｉｓ４１．３２４，ａｎｄｔｈｅｅｑｕａｔｉｏｎｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
ｗｈｅｎｔｈｅｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅｌｅｖｅｌａ＝０．０５．Ｔｈｅｎａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｔｅｓｔｒｅ
ｓｕｌｔｓｏｆｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｗｅｇｅｔｔｈａｔｔｈｅｅｓｔｉｍａｔｅｄｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｅａｃｈ
ｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ．

Ｂｙｔｈｅｍｏｄｅｌ（４），ｗｅｇｅｔｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎ：
Ｆｉｒｓｔ，ｆｒｏｍｔｈｅｍｏｄｅｌｃａｌｃｕｌａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓｏｆｈｏｌｉｓｔｉｃｓａｍｐｌｅ，

ｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｓｅｌｅｃｔｅｄ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅ
ｈｏｌｄｓ，ａｒａｂｌｅｌａｎｄａｒｅａｐｅｒｃａｐｉｔａ，ｄｉｓｔａｎｃｅｆｒｏｍｔｈｅｔｏｗｎ，ｔｈｅ
ｒａｔｉｏｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｃｏｍｅｔｏｔｏｔａｌｉｎｃｏｍｅ，ａｎｄｍａｒｋｅｔｄｅｖｅｌ
ｏｐｍｅｎｔ，ｈａｖｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｉｍｐａｃｔｏｎｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．

Ｓｅｃｏｎｄ，ｔｈｅｒａｔｉｏｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｃｏｍｅｔｏｉｎｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ａｎｄｄｉｓｔａｎｃｅｆｒｏｍｔｈｅｔｏｗｎ，ｈａｖｅｎｅｇａｔｉｖｅｉｍｐａｃｔ
ｏｎｏｖｅｒａｌｌｉｎｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．Ｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓｐｌａｙａ
ｐｏｓｉｔｉｖｅｒｏｌｅｉｎｏｖｅｒａｌｌｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．Ｉｎ
ｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｗｉｔｈｎｏｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ，ｔｈｅｉｎｐｕｔａｎｄｏｕｔｐｕｔ
ｒｅｔｕｒｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｓｎｏｔｓｏｈｉｇｈ，ａｎｄｔｈｅｅｆｆｉｃｉｅｎ
ｃｙｏｆｗａｇｅｉｎｃｏｍｅｉｓｈｉｇｈ．Ｆｏｒｒｕｒａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｔｈｅｓｕｒ
ｒｏｕｎｄｉｎｇｒｅｇｉｏｎａｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｉｓａｌｓｏａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒ，ａｎｄ
ｔｈｅｓｈｏｒｔｅｒｔｈｅｄｉｓｔａｎｃｅｆｒｏｍｔｈｅｔｏｗｎ，ｔｈｅｈｉｇｈｅｒｔｈｅｌｅｖｅｌｏｆ
ｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．

Ｔｈｉｒｄ，ｔｈｅｆａｃｔｏｒｏｆｓｈａｒｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｃｏｍｅｉｎｉｎｃｏｍｅ
ｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｈａｓｔｈｅｇｒｅａｔｅｓｔｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｉｎ
ｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．Ｗｈｅｎｄｅｃｌｉｎｉｎｇｂｙ１ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ
ｐｏｉｎｔ，ｔｈｅｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｗｉｌｌｒｉｓｅｂｙ
１．７８８ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｐｏｉｎｔｓ．Ｔｈｉｓｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｏｆｉｎ
ｃｏｍｅｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ａｎｄｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｏｆａｄｊｕｓｔｍｅｎｔｏｆ
ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ｒｅａｓｏｎａｂｌｅａｒｒａｎｇｅｍｅｎｔｆｏｒｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｃ
ｔｉｖｉｔｉｅｓｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ａｎｄｅｎｈａｎｃｅｍｅｎｔｏｆｏｕｔｐｕｔｅｆｆｉｃｉｅｎ
ｃｙｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．

Ｆｏｕｒｔｈ，ｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
ｉｍｐａｃｔｏｎｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ．Ｗｈｅｎｔｈｅ
ｓｕｒｖｅｙｒｅｇｉｏｎｓｈａｖｅｓａｌｅｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄ
ｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｓｉｍｐａｃｔｏｎｓａｌｅｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｈｅｉｎｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｗｉｌｌｉｎｃｒｅａｓｅ
ｂｙ０．３７９ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｐｏｉｎｔａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙ．Ｔｈｉｓｓｈｏｗｓｔｈａｔｉｔｉｓ
ｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｍａｒｋｅｔｉｚａｔｉｏｎｉｎｒｕ
ｒａｌａｒｅａｓ．
４．２　Ｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔａｎａｌｙｓｉｓｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓ　Ｗｅ
ｃｏｎｄｕｃｔｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓｏｎ１８２ｓａｍｐｌｅｓｉｎＣｈａｎｇｓｈｕＣｉｔｙ
ａｎｄ１８８ｓａｍｐｌｅｓｉｎＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ，ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅ
ｓｅｔｔｉｎｇｏｆｍｏｄｅｌ（２），ａｎｄｇｅｔｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｍｏｄｅｌ．

ＴｈｅｍｏｄｅｌｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｏｆＣｈａｎｇｓｈｕＣｉｔｙｉｓａｓｆｏｌ
ｌｏｗｓ：

ＩｎＹ１＝１０．６１８＋０．１４８ＩｎＸ１＋０．３５４ＩｎＸ２－０．３１９ＩｎＸ３－
（８．２１０）（１．０７６）（４．３９４）（－０．８８７）
１．９３２Ｘ４＋０．１５７Ｄ１×Ｄ２＋０．５３５Ｄ３ （５）
（－１１．０１９）（１．２９７）（４．３５４）

Ｆｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌｉｓ２４．６３３，ａｎｄｔｈｅｅｑｕａｔｉｏｎｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
ａｔｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅｌｅｖｅｌａ＝０．０５

ＴｈｅｍｏｄｅｌｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｏｆＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：
ＩｎＹ１＝８．７８９＋０．１２５ＩｎＸ１＋０．１２６ＩｎＸ２＋０．１００ＩｎＸ３－

（３３．４１２）（１．３０１）（２．９４７）（１．３６３）
１．９３７Ｘ４＋０．４３８Ｄ１×Ｄ２＋０．２０１Ｄ３ （６）
（－１１．８３９）（５．４５９）（２．３８０）
Ｆｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌｉｓ２８．３４５，ａｎｄｔｈｅｅｑｕａｔｉｏｎｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
ａｔｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅｌｅｖｅｌａ＝０．０５

Ｔｈｒｏｕｇｈｍｏｄｅｌ（５）ａｎｄ（６），ｗｅｃｏｍｂｉｎｅＪｉａｎｇｄｕＣｉｔｙ
ａｎｄＣｈａｎｇｓｈｕＣｉｔｙ，ａｎｄｆｉｎｄｔｈａｔ：

Ｆｉｒｓｔ，ｔｈｅｆａｃｔｏｒｏｆｆａｒｍｌａｎｄａｒｅａｐｅｒｃａｐｉｔａ，ｆａｃｔｏｒｏｆｉｎ
ｃｏｍｅｓｔｒｕｃｔｕｒｅａｎｄｆａｃｔｏｒｏｆｍａｒｋｅｔｉｚａｔｉｏｎｈａｖｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｉｍ
ｐａｃｔｏｎｉｎｃｏｍｅｐｅｒｃａｐｉｔａｉｎｔｗｏｒｅｇｉｏｎｓ．Ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｆａｍｉｌｙｉｎ
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