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Magyarorszagi eredetii élelmiszerek részesedése
a hazai kiskereskedelemben

KaszA GyuLA — FEHER ORSOLYA
KisPAL JupiT — OZSVARI LASZ1L.O

Kulesszavak: magyarorszagi élelmiszer, piaci részesedés,
élelmiszer-kiskereskedelem.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A kutatas célja az, hogy attekintést adjunk a magyarorszagi eredetii élelmiszer-
termékek piaci részesedéséroil a hazai kiskereskedelemben. A Magyarorszagon te-
vékenykedd legnagyobb —harom hazai és kilenc nemzetko6zi tulajdona — kiskereske-
delmilancegy-egy véletlenszertien kivalasztott kereskedelmi egységében 2010 okto-
berében lefolytatott, egyszeri allapotfelvételben 10 termékcesoport (hiskészitmény,
talcas baromfihus, talcas sertéshus, tojas, joghurt-kefir-tejfol, sajt-sajtkészitmény-
taro, tej, zoldség-gyiimoles — szezonalis minta —, méz, lekvar) magyarorszagibeszal-
lit6éi részaranyat mértiik fel. A termékcesoportok kivalasztasanal meghatarozo6 szem-
pontvolt, hogy az ide tartozé élelmiszerek Magyarorszagon eléallithaték legyenek.

A felmérés eredménye szerint minden vizsgalt termékcsoportban 50%-nal na-
gyobb hazai beszallitéi részarany allapithaté meg. Egyes termékcsoportoknal — pél-
daul a talcas hisoknal, illetve tojasnal — ez az arany 90% feletti. Ugyanakkor a tejter-
mékek — a folyadéktej kivételével —, valamint a gyiimolcsdzsemeknél a hazai eredeti
termékek aranya alig haladta meg az 50%-ot. Az 6sszes, altalunk vizsgalt aruféleség-
ben 76,4% volt a magyarorszagi termékek aranya. A hazai tulajdont lancoknal ez az
arany magasabb, 82,0%-0s, mig a nemzetkézilancoknal 72,8%-o0s volt.

BEVEZETES natban elérhet6 termékskala szinte atte-
kinthetetlen a piaci szereplGk szaméara. Az
arskala als6 hanyadaban szerepl$ termé-
kek olcsosagukat a vilag valamely pontjan
miikodd el6allitd cégek fejlett technolégia-
janak, vagy az ottani olcs6 munkaerdének,
vagy a kedvezd kozgazdasagi feltételeknek

Hazank élelmiszerpiaca a rendszerval-
t4s utan jelentGsen atrendezdédott. Az im-
porttermékek aranya folyamatosan néve-
kedett, majd az Eur6pai Uni6hoz val6 csat-
lakozas 6ta atermékek szabad aramlasaval
kapcsolatos alapjog gyakorlati érvényesii-

1ése miatt még szélesebbé valt a polcokon
elérhet6 kiilfoldi termékek kore (3). A je-
lenlegi vilagtrendek — mint a globalizicio
és anemzetkozi specializaci6 — jelentds ki-
hivasok elé allitjak mind a termel6i, mind
afogyaszt6i, mind pedig az élelmiszerlanc-
feliigyeleti oldalt (12). Az egy adott pilla-

koszonhetik (6, 7, 10, 11, 12).
AZ ANYAG ES MODSZER

A kutatas célja az, hogy megalapozott
becslést adhassunk a magyarorszagi ere-
detli élelmiszertermékek piaci részaré-
nyét illetGen a hazai kiskereskedelem va-
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lasztékaban. A termék eredetét illetGen a
termékjelolést fogadtuk el iranymutato-
nak. Magyar terméknek alapesetben azt
tekintettiik, amelynek szarmazasi/el6-
allitasi helyeként Magyarorszagot jelol-
ték meg. Hangsulyozzuk, hogy az Euré-
pai Uni6 Vamkodexének rendelkezése
szerint az élelmiszer-vallalkoz6 tgyne-
vezett ,preferencidlis szarmazési hely-
ként” szabadon feltiintetheti azt az orsza-
got is szdrmazasi helyként, ahol az utols6
sjelentés mértékd” beavatkozas tortént.
Elelmiszertermékeknél — a kialakult gya-
korlatnak megfeleléen — a darabolas és
atcsomagolas is ennek mindsiil. Jogi ér-
telemben tehat helyes, kozgazdasagi ér-
telemben azonban a szarmazasi hely meg-
jelolése megtévesztd lehet, és a valosag-
nél magasabb hazai termékarany mérését
eredményezi. Az egyes termékek mogott
all6 vallalkozéasok valds tevékenységének
és egyéb tényezdk (példaul a nyersanyagok
szarmazasi helyének) vizsgilatat azonban
e kutatés keretein beliil nem tekinthettiik
feladatunknak.
Akutatasbanazalabbikereskedelmilan-
cokat vizsgaltuk (a piaci részarany tekinte-
tében legjelentGsebb tizenkét lanc): Aldi,
Auchan, CBA, Coop, Cora, Lidl, Match,
Metro, Penny Market, Real, Spar, Tesco.
A felmérésre azokat a termékkategoridkat
valasztottuk, amelyek el6allitisdban Ma-
gyarorszagon hagyomanyokkal rendel-
keznek, és a hazai el6allitok adott esetben
jelentds stullyal képesek kiskereskedelmi
beszallitoként megjelenni. Ennek megfe-
lel6en kihagytunk olyan termékeket, ame-
lyek el6allitasa nagyobb részt — csaknem
100%-ban — feltételezhetGen Magyaror-
szagon torténik (mint példaul a pékaruk).
Kihagytuk tovabb4 azokat a termékeket is,
amelyek el6allitasa éghajlati vagy tradici-
onélis okokbdl nem, vagy csak kismérték-
ben jellemz6 Magyarorszagon (példaul a
déligytimolesok, egzotikus termékek). To-
rekedtiink ugyanakkor minden olyan ter-
mékkorlefedésére, amelyjelentds mennyi-

ségi és értékbeli forgalmat mutat, illetve az
elmult években lezajlott kereskedelmi-be-
szallit6i vitak kozéppontjaba keriilt.

Avizsgalt termékek korét a fentiek alap-
jan a kovetkez6képpen hataroztuk meg

1. csomagolt friss sertéshus;

2. darabolt baromfi (csirke, kacsa) talcas
csomagolasban;

3. csirke- és pulykatermékek: szeletelt,
radaru-felvagott, virsli és sonka;

4. huskészitmények (csak fogyaszt6i
csomagolasban kaphat6 termékek), ezen
beliil: sonkédk (sertéshiisbdl), szalamik
(sertés- vagy marhahtsbdl), érlelt kolba-
szok (sertés- vagy marhahisbol), parizsi
(sertés-, marha-, illetve baromfihtisboél),
virsli;

5. tej (friss tej, ESL tej, UHT tej);

6. tejtermékek: joghurt, kefir, taré
(tehén, juh), sajtok (extrakemény, kemény,
félkemény és lagy, pl.: Feta krémfehér sajt,
illetve tehén, kecske és juhsajtok), egyéb
tejtermékek (pl.: Mascarpone);

7. friss zoldségek és gyiimolesok: sarga-
répa, uborka, voroshagyma, fokhagyma,
alma;

8. gylimolcslekvar és dzsemek: sargaba-
rack, eper (szamoca), szilva;

9. tojas;

10. méz (akdcméz, vegyes viragméz,
selyemkoro).

A felmérés 2010 oktdberében késziilt,
vagyis egy adott id6pontrdl nytjt pillanat-
képet. Az adatokat a fogyasztok szamé-
ra elérhet§, megvasarolhat6 kiszerelési
termékekrdl vettiik fel. Ezek alapjan nem
szamitott termékkihelyezésnek a szalli-
tasi csomagolasban az eladétérben tarolt
termék, a bemutatotermék, demonstraci-
0s eszkoz, illetve a sériilt csomagolasu ter-
mék. A felméréseket aruismerettel rendel-
kez6 munkatéarsak végezték. A helyszinen
feljegyzések és hangjegyzetek késziiltek.
A részletes adatokat (markanevekkel és
szarmazasi orszagokkal egylitt) Excel
tablakba rogzitettiik a feldolgozasban,
elemzésben.
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Az alkalmazott vizsgalati mobdszer
mindossze egy egyszeri — adott pillanat-
ra vonatkozo — &llapotfelmérést tett lehe-
t6vé, vagyis elképzelhetd, hogy a vizsgalt
termékkategoriaban mért arany akar mar
maésnap eltérd értéket mutathatott. Hang-
stlyozzuk tovabba, hogy nem a kereske-
delmi lancok teljes kinalatat mértiik fel,
hanem csak a megnevezett élelmiszer-ka-
tegbridkét. Az adatokbol nem vonhato le
kovetkeztetés az egyes arucikkek kereske-
delmiforgalméravonatkozéansem. Ennek
okan adataink nem alkalmasak arra, hogy
az egyes lancok kozott feltart kiilonbsé-
geket bizonyitott tényként mutassuk be,
ugyanakkor az egyes termékkategbridk
kozotti kiillonbségek tovabbi elemzéséhez
megfeleld alapot szolgaltatnak.

A VIZSGALAT EREDMENYEI

A vizsgalt termékkategoridk viszonyla-
taban elmondhato, hogy a magyar erede-
tii termékek a kereskedelmi lancok kina-
latanak 76,4%-at tették ki. Ez a szam nem
feleltethet6 meg ugyan a teljes élelmiszer-
kinélaton beliil a magyar termékek része-
sedésének, ugyanakkor a felmért katego-
riak — kiegésziilve a pékarukkal — adjak a
kiskereskedelmi élelmiszer-forgalmazas
dont6 hanyadat.

A vizsgélt arany nem nyujt lehetéséget
a magyar élelmiszertermékek Gsszforga-
lomban mérhet§ aranyanak meghataro-
zasara sem, bar feltételezhetd, hogy 6ssze-
fiiggésben all a termékvalasztékban betol-
tott hazai termékek aranya a forgalomban
betoltott arannyal. A magyar élelmiszerek
teljesrészesedésére vonatkozo6 kovetkezte-
téstugyancsak megneheziti, hogy az alkal-
mazott mbdszertan szerint csak olyan ter-
mékeket vettiink a vizsgalandé aruk koré-
be, amelyek életszer(i koriilmények kozott
megfelel6 mennyiségben eléallithatok ha-
zankban is. Tehat nem foglalkoztunk pél-
déul déligyiimolesokkel és mas egzotikus
termékekkel.

Szignifikdns kiilonbség tapasztalhat6
a hazai tulajdond és a nemzetkozi tulaj-
dont lancok magyar termékkinélata ko-
z6tt. A hazai lancok a vizsgdlt kategoridk-
ban 82,0%-ban tartottak magyar marka-
kat, mig a nemzetkézi lancoknal ugyanez
az arany csaknem 10%-kal alacsonyabb
szintet — 72,8%-ot — ért el (1. tablazat).

Fontos megjegyezni, hogy az egyik vizs-
galt hazai lancnal jelentGsen torzitotta a
magyar termékek aranyéat a talcas barom-
fitermékek pillanatnyi kinalata. E termék-
kategobria ugyanis a felmérés id6pontjaban
mindossze két kiillonb6z6 termékbdl allt,
és mindkett6 kiilfoldi — brazil — szarmaza-
suvolt. Akorabbi tapasztalatok alapjan fel-
tételezhetd, hogy atlagos esetben a katego-
ridban jelent6s mértékben fordul el6 ma-
gyar termék, azonban a felmérésben erre
az eldre lefektetett szabalyok — a pillanat-
nyi 4llapotrogzités elve — miatt nem lehet-
tiink tekintettel. A szamtani atlagot kovetd
szamitasi metédus miatt ez az egyedi eset
jelentds sullyal jelent meg a hazai lancok
talcas baromfi 6sszkinalati aranyaban is.

Az egyes lancoknil mért pillanatnyi
hazai élelmiszertermékek aranya alap-
jan elmondhatd, hogy elsGsorban az iiz-
lettipus és a kereskedelmi lanc pozicioné-
lasa hatarozza meg a kinalat Gsszetételét.
A hazai lancok a tapasztalatok szerint ki-
emelt hangsulyt fektetnek a magyar ter-
mékek kinalatban valé szerepeltetésé-
re. Az arversenyben élen jar6 lancok — ki-
emelten a diszkontok — pedig elsGsorban a
nemzetkozi tendereken, nagyobb mennyi-
ségekben, alacsonyabb atvételi drak mel-
lett beszerzett termékeknek kdszonhetik
versenyképességliket, amely természete-
sen kevesebb, de jobban specializalt, il-
letve nagyobb kapacitasokkal dolgozo be-
szallitot feltételez. Azonban megjegyez-
zlik, hogy az 4ltalanos kinalatra vonatkozd
megbizhaté kovetkeztetések csak hosz-
szabb megfigyelési idGszak alatt — tobb
mérési pontot feltételezve — vonhatok le.
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Az egyes élelmiszer-termékcsoporto-
kon beliili hazai termékaranyt illetGen
lényeges eltérések tapasztalhatok. Ered-
ményeink aldtdmasztjak azt a varako-
zasunkat, amely szerint a frissaruk na-
gyobb része hazai beszerzési termék

(1. és 2. abra). Kiilonosen j6 aranyt mér-
tiink a friss — talcas — baromfi- (98,3%)
és hustermékek (92,3%) esetén, illetve a
tojas (94,6%) esetében. Kimagaslé a ma-
gyar termékek aranya a méz esetében is
(87,3%).

I.abra
Magyar élelmiszerek aranya a vizsgalt élelmiszer-kategoriakban (%)
Lekvar |52,89%
Méz 87/26%
Z6ldség-gylimdlcs minta |77,81%
Tej |73/63%
Sajt, sajtkészitmény, turé | 54,49%
Joghurt, kefir, tejfol |54,65%
Tojas |94,65%
Télcas sertéshis |92,29%
Talcas baromfihts |98,28%
Hiskészitmény |77,80%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
2. abra
Magyar élelmiszerek aranya a hazai és nemzetkozi lancokban (%)
i 44,b7% ‘ ‘
Lekvar | 78.45%
M | 83,01%
100J00%
e I ) | 72,87% \
Zoldség-gyumolcs minta 100J00%
n | }68,94"4
Tej
| 87,70%
Saijt, sajtkészitmény, tard |‘49’16% ‘
jt, saj Y, | 70.47%
Joghurt, kefir, tejfol I 50'62‘*%
oghurt, kefir, tejfé |66,73%
. [95,65%
Tojas | 91.67%
e e | 93,65%
Talcas sertéshus 80.00%
Talcas baromfihls 50.00%
—— 8 Nemzetkozi lancok
Huskészitmény [== O Magyar lancok (22052
95,05%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Magas tovabba a hazai termékek ara-  abra) és a z6ldség-gyiimoles részminta ki-
nya a hiskészitmények esetében (77,8%,3. nalataban is (szintén 77,8%, 4. abra).

3.4bra
Magyar termékek aranya a huskészitmények kézo6tt az egyes lancoknal (%)

Lanc 12 0,

Lanc 11 (]

Lénc 10 v,
Lanc 9 | %
Lanc 8 | 24 aa%
Lanc 6 | m
Lanc 5 | 7E70%

Lanc 4 E’B,g, %

Lanc 3 1

4.4abra
Magyar termékek aranya a z6ldségek és gyiimolcsok kozott az egyes lancoknal (%)

Lénc 12 72 2202
Lane 11 TO000% ]
Lanc 10 EE Ezz

Lanc 9 M"
Lanc 8 1%"

Lanc 6 0

Lanc 5

Lanc 4

Lénc 3 | 100,00% |

Megjegyzés: a 4. sz. lanc nem kindlt zoldséget és gyiimolesot
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A magyar tej (friss tej, illetve ESL és  mazik Magyarorszagrol: a joghurt, kefir,
UHT tejek) aranya szintén jonak mondha-  tejfol esetében 54,6% (6. abra), a sajt, sajt-
16 (73,6%, 5. abra), ugyanakkor a feldolgo-  készitmény, taré esetében pedig 54,5% (7.
zott tejtermékek alig tobb mint fele szar-  4bra).

5.abra
Magyar termékek aranya a folyadéktejek k6zott az egyes lancoknal (%)

Lénc 12 {7 152
Lanc 11 H t!% |

Léanc 10 za Qn%

Lanc 9 9

Lénc 8 | 7107

Lanc 7 | W

Lanc 6 | m

Lanc 5 ‘ m., -

Lanc 4 9167 % |

Lénc 3 | 100@

6.abra
Magyar termékek aranya a joghurtok, kefirek és tejfolok ko6zott az egyes lancoknal (%)

Lénc 12 ?% g§°é J
Lénc 11 3 0

Lanc 9

Lanc 8 1

Lanc 7 1 45.m

Lénc 6 1 ‘ 0

Lanc 5 1 ,[ 170

Lénc 4 31,99%_|

Lénc 3
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7. abra

Magyar termékek aranya a sajtok, sajtkészitmények és tirok kozott az egyes lancoknal (%)

Lénc 12

iy
55.29%

Lanc 11

o |
) —

Lanc 9

Lénc 8

Lanc 5

Lénc 6 | m @ I

Lanc 4

Lanc 3

alacsony

meglehetdsen
aranyt (52,9%) mértiink a lekvarok,
dzsemek esetében — amelyek felmé-
résbe es6 korét az alkalmazott altala-
nos mddszertan szerint igy hataroztuk

Szintén

meg, hogy csak olyan termékeket vet-
tiink szdmitasba, amelyek Magyaror-
szagon is el6allithatdk, tehat példaul a
narancslekvart nem szamitottuk bele a
kinalatba (8. abra).

8. abra

Magyar termékek aranya a lekvarok kézott az egyes lancoknal (%)

Lanc 12

1083% ]

Lanc 11

TA0%

Lénc 10 y

Lanc 9

Lanc 8

Lanc 7 70,00%

Lanc 6

Lanc 5 5!. I! ;0

Lanc 4

Lanc 3
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A TOVABBI FELADATOKROL,
TENNIVALOKROL

A korméanyzat 2005 6ta foglalkozik ki-
emelten a hazai élelmiszerek kiskereskede-
lemben betolt6tt aranyanak novelési lehetd-
ségeivel. Kényszeritd ereji jogszabalyi esz-
kozoket ilyen célzattal az Eurépai Unidban
nem lehet alkalmazni, ezért az illetékes mi-
nisztérium — a piaci szerepl6k kozotti koz-
vetités mellett dontve — etikai kodex kidol-
gozasat hatarozta el, amelyet a beszallit6i és
a kereskedelmi oldal egyarant elfogadha-
tonak vélt. A kodex targyalasakor azonban
szamos olyan pont mertilt fel, ahol a felek ko-
z0Ott a tobb honapos targyalasi sorozatokat
kovetSen sem jott létre megegyezés. Az eti-
kai kodex emiatt, illetve a Gazdasagi Ver-
senyhivatal meginditott eljardsa miatt igy
tobbszori nekirugaszkodas — és a felek ala-
irasa — ellenére sem valt valodi piaci maga-
tartasformat befolyasol6 tényez6vé.

Részben ennek hatasara a Parlament el-
fogadta a képviseldi inditvanyként beter-
jesztett, mez6gazdasagi és élelmiszer-ipari
termékek vonatkozisaban a beszallitokkal
szemben alkalmazott tisztességtelen forgal-
mazd6i magatartas tilalméarol sz616 2009. évi
XCV. torvényt (13), amely tulajdonképpen a
kodex-targyalasok holtpontra jutasanak be-
ismerésével volt egyenld. Az emlitett torvény
természetesen nem volt képes minden olyan
témakort magaban foglalni, amely a korabbi
kodexszovegben szerepelt, azonban — a ko-
dexszel szemben — hatésagi eszkozokkel ér-
vényre juttathatok az el6irasai. A térvényt
szamos olyan vita 6vezi mind a mai napig,
amely kétségbe vonja a hatékony ellendrzés
lehetGségeit, kiilonos tekintettel a vitas felek
kozotti eltérd piaci suly, illetve erételjes fiig-
g6ségi viszony miatt el6allé ellentmondé-
sos érdekeltségi rendszer ismeretében. Tény
azonban, hogy 2010-ben és 2011-ben tobb,
viszonylag jelentGs sulyt tigy is napvilagot
latott, amely azt tAmasztja ala, hogy a hat6-
ség élhet e jogszabaly kinalta lehetGségekkel
annak érdekében, hogy segitséget nytjtson
a magyar beszallitok megalapozott és jogi
aton aldtamasztott érdekeinek védelmében.

Hasonl6 célt szolgal a méasodlagos élelmi-
szer-ellenérzés intézményének bevezeté-
seis (3/2010. (VIL 5.) VM rendelet alapjan),
amely a hazankba érkezd, kockazatbecslés
alapjan gyanasnak itélt szallitmanyok ki-
szlirését teszi lehetévé mar a bolti forgalma-
zast megel6zGen (14).

Ezek az eszkozok azonban csak korlato-
zottan alkalmasak a kiilonféle strukturalis
problémak megoldasara. JelentGs valtozast
az eredményezhetne a jelenlegi piaci viszo-
nyok kozott, ha az élelmiszeripar legalabb a
kornyez6 orszdgoknak megfelel§ koz- és ad-
minisztrativ terhek mellett tevékenykedhet-
ne, illetve a hazai fogyaszt6 tudatossaga fo-
lyamatosan a magyar termékek keresleté-
nek iranyaban mozdulna el. Felmérésiink
szerint az elmult években mérhetévé valt egy
olyan szegmens a magyar tarsadalomban,
amely keresi a hazai termékeket, és bizonyos
hatérokig elfogadja ezek magasabb arat, ha
érzékel olyan hozzaadott értéket, amely fon-
tos szamara (2). A hozzaadott értékek kore
ltalaban a kiemelked mindgség, az élelmi-
szer-biztonség, illetve a hazai gazdasag ta-
mogatését, illetve ezek kombinacioéit fedi le.

A magyar termékekhez lojalis fogyasz-
tas nem kizardlag a realjovedelem fliggvé-
nye. Tapasztalataink szerint ebben jelent6s a
nem, az életkor, illetve a végzettség.

A magyar termékekhez lojélis fogyasztoi
réteg bdvitése az élelmiszerlanc szerepli-
nek fontos feladata, hiszen a stabil hazai ér-
tékesitési bazis még a nemzetkozi piac felé
oriental6d6 nagyobb vallalatoknak is jelen-
t6s (amelyre kiilonésen a mostani gazdasagi
valsag hivta fel a figyelmet), a kisebb vallala-
tok szdmara pedig létsziikséglet.

A magyar termékekhez lojalis fogyaszta-
si magatartas tagabb tarsadalmi szintd ér-
dekeket is szolgdl — munkahelyteremtés,
vidékfejlesztés, interszektorialis hatasok.
E cél — vagyis a fogyasztdi tudatossag javita-
sa — elérésében kiemelkedd jelent§séget tu-
lajdonithatunk azoknak a civil szervezetek-
nek, amelyek felvallaltan a magyar élelmi-
szerek védelmét és népszeriisitését tekintik
legfontosabb feladatuknak.
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A felmérés ugyan szamos tanulsaggal
szolgalt, de pontosabb helyzetkép elkészité-
séhez sziikséges lenne egy tobb mérési pon-
tot tartalmaz6 nyomon kovetéses vizsgalat.
Ezek alapjan kiegyenstilyozhatova valnanak
a jelen felmérésben is néhany helyen tetten
érhetd atmeneti készlethianyok altal okozott
torzitasok.

A bemutatott felmérés wjszertisége és
komplexitisa okdn ugyanakkor 6nmagaban

gyar termékek kiemelt kezelése. Varhato,
hogy a sajtévisszhang is hozzajarul a ma-
gyar termékek részaranyanak noéveléséhez.
A ,jol teljesité” lancok erre hivatkozhatna-
nak PR- és reklamtevékenységiikben, a ,le-
marad6” piaci szerepl6k pedig romlo tarsa-
dalmi megitélésre szamithatnanak. Mindez
elvezethet a hazai beszallitok altal elérhetd
kedvezGbb piacra kertilési feltételekhez, és
végsG soron mas, jarulékos tarsadalmi célok

-a ker’eslied_elmi lancok konkret Megneve-  eléréséhez (munkahelyteremtés, vidékfej-
zése nélkiil is — alkalmas a figyelemfelhi-  joq,t145 fejlgds hazai dlelmiszeripar). Ezal-

vasra, illetve a lfel:deskor tovat?bl elemzese/:— tal az ilyen jelleg(i felmerések lehetGvé ten-
nek megalapozisara. Amennyiben a felmé-

o Smétlsds iell I o nék a hazai élelmiszerpiac Gj szempontok
res ev.ente‘lsrpet 0do jerlegse n}egtortenne, szerinti elemzését, illetve jo értelemben vett
egyfajta piaci standard — példaul egy egy-

> P PR oy befolyasolasat.
séges mérdszam — felallitdsara is lehetGség A tovébbiakban alapveté a magyar termé-
nyilna. Ennek megfelelGen a piaci szereplGk P Y

. : kek definialasa és a termékjelolés. Ennek —
eltudnak helyezni magukat egy rangsorban, aovis a biztos timpontok — hiAnvaban a fo-
amely a hazai termékek készleten tartasa- vagy z P Y

nak arényét tikedzi, Mindezek alapjén elsé gyasztoi tudatossag formalasa aranytalanul

1épésként megfontolando a vizsgalat megis- nehéz feladat.
métlése 2011 hasonl6 id§szakaban — esetle-
ges nyomon kovetéses, vagyis tobb alkalom-
bol all6 felmérés bevezetésével — a trendek
elemzése érdekében.

A kozelmult években egyre fontosabb
marketingkommunikéaciés elem a ma-

KOSZONETNYILVANITAS

A felmérést a Hungarikum Szovetség
tdmogatasaval végeztiik el. Ezaton ko-
szonjiik a civil szervezet és vezetdje, Rona
Gabor tr tAmogatésat.
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