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［３］ＱＩＡＮＫ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎａｎｄｄｅｓｉｇｎｏｆｔｈｅｓａｌｅｍａｎ
ａｇｅｍｅｎｔｓｙｓｔｅｍｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｎｈｕｉＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２０１０，３８（３２）：１８５６９－
１８５７０，１８６０６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＬＵＯＲ．Ｔｈｅｒｏｌｅｏｆｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｏｎｔｈｅｌｏｇｉｓｔｉｃｓｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒ
ａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｊ］．ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｙ，２０１１（１）：４４－４６．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＭＡＬ．Ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｑｕａｌｉｔｙｍａｎａｇｅｍｅｎｔａｎｄｉｎ
ｄｕｓｔｒｉａｌｉｚａｔｉｏｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎｍｏｄｅｌ［Ｊ］．ＰｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙＲｅ
ｓｅａｒｃｈ，２０１１（１）：４３－４５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁
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（Ｆｒｏｍｐａｇｅ８７）
［２］ＬＩＵＢＬ．Ｇｒｅｅｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｕｐｐｌｙｃｈａｉｎｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎａｎｄ
ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｉｚａｔｉｏｎｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｐｒｏｊｅｃｔ［Ｒ］．２００７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＷＡＮＧＤＨ，ＹＡＮＱＳ，ＺＨＡＮＧＲ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｓｔａｔｕｓｑｕｏｏｆｇｒｅｅｎ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｕｐｐｌｙｃｈａｉｎａｎｄｓｙｓｔｅｍｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓ［Ｊ］．Ｐｒｏ
ｄｕｃｔｉｖｉｔｙＲｅｓｅａｒｃｈ，２００８（１９）：３４－３６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＬＩＵＷＨ，ＬＩＵＹＰ，ＬＩＵＢＬ，ｅｔａｌ．Ｔｈｅｍｅｔｈｏｄａｎｄａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｔｈｅ
ｃｌｏｓｅｄｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｇｒｅｅｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｕｐｐｌｙｃｈａｉｎ［Ｊ］．

ＳｏｆｔＳｃｉｅｎｃｅ，２０１０（４）：４８－５２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．
［５］ＬＩＵＷＨ，ＸＩＡＯＪＨ，ＪＩＡＯＺＬ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｔｙｐｉｃａｌｏｐｅｒａｔｉｏｎｍｏｄｅｌ
ａｎｄｉｔｓｃｏｓｔｃｏｎｔｒｏｌｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｃｌｏｓｅｄｓｕｐｐｌｙｃｈａｉｎ［Ｊ］．
ＳｏｆｔＳｃｉｅｎｃｅ，２００９（１１）：５８－６３．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＷＡＮＣＤ，ＱＩＥＳ，ＳＵＯＪＬ．Ｉｎｄｅｘｓｙｓｔｅｍｆｏｒｔｈｅｗｈｏｌｅｒｉｓｋａｓｓｅｓｓ
ｍｅｎｔｏｆｓｕｐｐｌｙｃｈａｉｎｓ［Ｊ］．ＩｎｄｕｓｔｒｉａｌＥｎｇｉｎｅｅｒｉｎｇＪｏｕｒｎａｌ，２００８（９）：
９７－１００．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．
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