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ｃｏｍｅａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔａｎｄａｒｄ，ｔｈｅｐｅａｓａｎｔ
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ｔｒｅａｔｍｅｎｔ，ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｎｄｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａ
ｔｉｏｎａｎｄｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙｈａｓｉｎｃｒｅａｓｅｄ３．３％，６．４％
ａｎｄ５．５％．Ｉｎ２００９，ｔｈｅｏｒｄｅｒｏｆｒｕｒａｌｌｉｖｉｎｇｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔｒｕｃ
ｔｕｒｅｉｓｆｏｏｄ，ｒｅｓｉｄｅｎｃｅ，ｍｅｄｉｃａｌｔｒｅａｔｍｅｎｔ，ｃｕｌｔｕｒｅ，ｃｌｏｔｈｉｎｇ，
ａｐｐｌｉａｎｃｅａｎｄｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ．（Ｔａｂｌｅ２）ＴｈｅＥｎｇｅｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ
ｉｎｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓｈａｓｄｅｃｒｅａｓｅｄｏｂｖｉｏｕｓｌｙ．

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１１，３（６）：８７－８９，９３ ＲｕｒａｌＬａｂｏｒＦｏｒｃｅｓ，Ｆａｒｍｅｒｓ＇ＩｎｃｏｍｅａｎｄＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ



１．４　ＭａｒｇｉｎａｌＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＰｒｏｐｅｎｓｉｔｙｉｓｈｉｇｈ，ｔｈｅｐｏｔｅｎ
ｔｉａｌｄｅｍａｎｄｉｓｈｕｇｅ　ＫｅｙｎｅｓＡｂｓｏｌｕｔｅＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＴｈｅｏｒｙ
ｃｏｎｓｉｄｅｒｓｔｈａｔｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｍａｉｎｌｙｄｅｃｉｄｅｓｏｎｔｈｅｉｎｃｏｍｅ，ｅｘ
ｐｅｎｄｉｔｕｒｅａｎｄｉｎｃｏｍｅｈａｓａｓｔｅａｄｙｆｕｎｃｔｉｏｎａｌｒｅａｃｔｉｏｎ．Ａｌｏｎｇ
ｗｉｔｈｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｏｆｉｎｃｏｍｅ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｓｉｎｃｒｅａｓｉｎｇ，ｂｕｔ
ｉｔｄｏｅｓｎｔｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｔｈｅｓａｍｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｉｎｃｏｍｅ，ｉｔｉｓｌｏｗｅｒ
ｔｈａｎｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｏｆｉｎｃｏｍｅ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎ
ｃｒｅａｓｅａｎｄｉｎｃｏｍｅｉｎｃｒｅａｓｅｉｓｔｈｅｍａｒｇｉｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｒｏ
ｐｅｎｓｉｔｙ．Ｉｎｄｏｍｅｓｔｉｃｃｉｒｃｌｅ，ｉｔｉｓｏｆｔｅｎｍａｄｅＫｅｙｎｅｓＡｂｓｏｌｕｔｅ

ＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＴｈｅｏｒｙｃｈａｎｇｅｉｎｔｏｍｅａｓｕｒａｂｌｅｍａｔｈｅｍａｔｉｃａｌ
ｍｏｄｅｌ：Ｃ＝α＋βＹ

Ｉｎｔｈｅｍｏｄｅｌ，Ｃｉｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ，Ｙｉｓｄｉｓｐｏｓａｂｌｅｉｎ
ｃｏｍｅ，αｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ（ａｍｏｕｎｔｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｗｈｅｎｉｎｃｏｍｅｉｓｚｅｒｏ），βｉｓｍａｒｇｉｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙ．
Ｔｈｅｐａｐｅｒａｄｏｐｔｓｔｈｅａｂｏｖｅｍｏｄｅｌ，ｕｓｉｎｇｅｖｉｅｗ６．０ｔｏｍａｋｅ
ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓ（ＯＬＳ）ｏｆｔｈｅｌｉｖｉｎｇｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄ
ｎｅｔｉｎｃｏｍｅｐｅｒｐｅｒｓｏｎｉｎｅｉｇｈｔｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓｆｒｏｍ１９９７ｔｏ
２００９．ＴｈｅｒｅｓｕｌｔｉｓｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ３．

Ｔａｂｌｅ１　Ｆｒｏｍ１９９７ｔｏ２００９，ｐｅｒｓｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎｅｉｇｈｔｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓ Ｙｕａｎ

Ｙｅａｒ
Ｐｅｒｓｏｎａｌ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｔｏｔａｌｌｙ

Ｆｏｏｄ Ｃｌｏｔｈｅｓ Ｒｅｓｉｄｅｎｃｅ
Ｈｏｕｓｅｈｏｌｄ
ａｐｐｌｉａｎｃｅ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ

Ｍｅｄｉｃａｌ
ａｎｄｈｅａｌｔｈ
ｃａｒｅ

Ｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ
ａｎｄ

ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

Ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ
ａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌ
ａｐｐｌｉａｎｃｅ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ

Ｏｔｈｅｒ
ｃｏｍｍｏｄｉｔｉｅｓ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ

１９９７ １２３２ ７３１ ９６ １５５ ５９ ４７ ３３ ８７ ２４
１９９８ １２５１ ７３１ ８８ １６１ ５７ ５６ ４０ ９５ ２２
１９９９ １２２３ ７１９ ８５ １４４ ５６ ５４ ３９ １０２ ２４
２０００ １３０７ ７３６ ８３ １６７ ５０ ６３ ５３ １２１ ３４
２００１ １３４２ ７１１ ８８ １９６ ５６ ７３ ６５ １１６ ３７
２００２ １３８４ ７０６ ９２ １９８ ６０ ８２ ８０ １２７ ３７
２００３ １４７６ ７３０ ９６ ２２７ ５５ ８７ １０９ １４３ ２７
２００４ １７０５ ８５８ １０７ ２４６ ６３ １０７ １３９ １５６ ３０
２００５ １９８２ ９８０ １３０ ２８４ ７７ １６９ １６９ １３２ ３９
２００６ ２１８４ ９７９ １４４ ３８７ ９４ ２１０ １７８ １５０ ４３
２００７ ２５１２ １１２４ １７１ ４５２ １０８ ２４３ １８６ １７６ ５３
２００８ ２８３０ １３１１ １８１ ５１６ １１７ ２６５ １７９ ２０５ ５６
２００９ ３０５７ １３２９ ２０４ ５７４ １４１ ３１０ １９０ ２４９ ５９
Ｎｏｔｅ：ＤａｔａｄｅｒｉｖｅｆｒｏｍＮａｔｉｏｎａｌＳｔａｔｉｓｔｉｃＹｅａｒｂｏｏｋ．

Ｔａｂｌｅ２　Ｉｎ２００９，ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅｉｎｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓｏｆｏｕｒｃｏｕｎｔｒｙ Ｙｕａｎ

Ａｒｅａ
Ｐｅｒｓｏｎａｌ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｔｏｔａｌｌｙ

Ｆｏｏｄ Ｃｌｏｔｈｅｓ Ｒｅｓｉｄｅｎｃｅ
Ｈｏｕｓｅｈｏｌｄ
ａｐｐｌｉａｎｃｅ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ

Ｍｅｄｉｃａｌ
ａｎｄ
ｈｅａｌｔｈ
ｃａｒｅ

Ｔｒａｎｓｐｏｒｔａ
ｔｉｏｎａｎｄｃｏｍ
ｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

Ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ
ａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌ
ａｐｐｌｉａｎｃｅ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ

Ｏｔｈｅｒ
ｃｏｍｍｏｄｉｔｉｅｓ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ

ＴｈｅＷｈｏｌｅＮａｔｉｏｎ ３９９３ １６３６ ２３３ ８０５ ２０５ ４０３ ３４１ ２８８ ８４
Ｉｎｎｅｒｍｏｎｇｏｌｉａ ３９６８ １５７９ ２７２ ６０９ １４８ ４６６ ３９１ ４１７ ８７
Ｇｕａｎｇｘｉ ３２３１ １５７３ ９２ ６７８ １５８ ２７６ １９３ ２０５ ５７
Ｇｕｉｚｈｏｕ ２４２２ １０９４ １２５ ５８８ １１５ １７５ １５２ １３３ ３９
Ｙｕｎｎａｎ ２９２５ １４１０ １３７ ４９７ １４８ ３１３ １７８ １９８ ４５
Ｔｉｂｅｔ ２３９９ １１９０ ２６７ ３８３ １４９ ２２５ ６１ ７２ ５３
Ｑｉｎｇｈａｉ ３２０９ １１６４ ２２５ ８２１ １３３ ３４１ １７４ ２９１ ６１
Ｎｉｎｇｘｉａ ３３４８ １３９５ ２５６ ５０２ １６９ ３６６ ２１７ ３５６ ８６
Ｘｉｎｊｉａｎｇ ２９５１ １２２６ ２６１ ５１５ １０７ ３１９ １５８ ３１７ ４７
Ｎｏｔｅ：ＤａｔａｄｅｒｉｖｅｆｒｏｍＮａｔｉｏｎａｌＳｔａｔｉｓｔｉｃＹｅａｒｂｏｏｋ．

Ｔａｂｌｅ３　Ｏｌｓｅｓｔｉｍａｔｅｏｆｂｅｔｗｅｅｎｒｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｅｒｐｅｒｓｏｎａｎｄｎｅｔｉｎｃｏｍｅｐｅｒｐｅｒｓｏｎｉｎｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓ

Ａｒｅａ Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎ Ｆｖａｌｕｅ ＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙｐａｒａｍｅｔｅｒＴｖａｌｕｅ ＧｏｏｄｎｅｓｓｏｆＦｉｔＲ２

Ｉｎｎｅｒｍｏｎｇｏｌｉａ ＮＭＣ＝９９．０５＋０．７８ＮＭＹ ５１４．１８ ２２．７１ ０．９８
Ｇｕａｎｇｘｉ ＧＸＣ＝－３５．８０＋０．８４ＧＸＹ １９２．８５ １３．８９ ０．９４
Ｇｕｉｚｈｏｕ ＧＺＣ＝５３．１４＋０．７８ＧＺＹ ４５２．９１ ２１．２８ ０．９７
Ｙｕｎｎａｎ ＹＮＣ＝３８．６０＋０．９０ＹＮＹ １５６．６９ １２．５２ ０．９３
Ｔｉｂｅｔ ＸＺＣ＝－３０．４７＋０．７４ＸＺＹ １３４．０７ １１．５８ ０．９２
Ｑｉｎｇｈａｉ ＱＨＣ＝－２４１．１５＋１．０１ＱＨＹ ５４３．９８ ２３．３２ ０．９８
Ｎｉｎｇｘｉａ ＮＸＣ＝５２．０４＋０．７９ＮＸＹ ２３６．６９ １５．４０ ０．９５
Ｘｉｎｊｉａｎｇ ＸＪＣ＝３１０．４８＋０．６５ＸＪＹ １６２．２２ １２．７４ ０．９３
Ｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓ ＭＺＣ＝２６．４＋０．８１ＭＺＹ ４９６．０１ ２２．２７ ０．９８
Ｎｏｔｅ：Ｉｎｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎ，Ｃｍｅａｎｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，Ｙｍｅａｎｓｎｅｔｉｎｃｏｍｅ，ｔｈｅｆｏｒｍｅｒｔｗｏｃａｐｉｔａｌｓｍｅａｎｓｔｈｅｆｉｒｓｔｓｐｅｌｌｉｎｇｏｆｐｒｏｖｉｎｃｅ．Ｆｏｒｅｘ
ａｍｐｌｅ，ＧＸＣｍｅａｎｓｐｅａｓａｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｅｒｐｅｒｓｏｎｉｎＧｕａｎｇｘｉ，ＧＸＹｍｅａｎｓｐｅａｓａｎｔｓｎｅｔｉｎｃｏｍｅｐｅｒｐｅｒｓｏｎｉｎＧｕａｎｇｘｉ．Ｄａｔａｄｅｒｉｖｅｆｒｏｍ
ＮａｔｉｏｎａｌＳｔａｔｉｓｔｉｃＹｅａｒｂｏｏｋ．

　　ＩｔｉｓｅｘｐｒｅｓｓｅｄｉｎＴａｂｌｅ３，ｔｈｅｌｉｖｉｎｇｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄｎｅｔ
ｉｎｃｏｍｅｐｅｒｐｅｒｓｏｎｉｎｅｉｇｈｔｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓａｒｅｅｓｓｅｎｔｉａｌｌｙｃｏｒｒｅ
ｓｐｏｎｄｉｎｇｔｏＫｅｙｎｅｓＡｂｓｏｌｕｔｅＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＴｈｅｏｒｙ．ＦＶａｌｕｅ

ａｎｄＴＶａｌｕｅｂｏｔｈｃａｎｐａｓｓｔｈｅｔｅｓｔ，ｇｏｏｄｎｅｓｓｏｆｆｉｔａｒｅｂｏｔｈ
ｍｏｒｅｔｈａｎ０．９．Ｔｈｅａｖｅｒａｇｅｍａｒｇｉｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙ
ｉｎｍｉｎｏｒｉｔｙａｒｅａｓｉｓ０．８１，ａｌｉｔｔｌｅｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈｅｎａｔｉｏｎｗｉｄｅｌｅｖ

８８ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１１



ｅｌｉｎｔｈｅｓａｍｅｐｅｒｉｏｄ．Ｔｈｅｐｒｏｖｉｎｃｅｓｗｉｔｈｔｈｅｍａｒｇｉｎａｌｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙｌｏｗｅｒｔｈａｎ０．８ｉｎｃｌｕｄｅＩｎｎｅｒＭｏｎｇｏｌｉａ，
Ｇｕｉｚｈｏｕ，Ｔｉｂｅｔ，ＮｉｎｇｘｉａａｎｄＸｉｎｊｉａｎｇ．Ｔｈｏｓｅｍｏｒｅｔｈａｎ０．８ｉｎ
ｃｌｕｄｅＧｕａｎｇｘｉ，ＹｕｎｎａｎａｎｄＱｉｎｇｈａｉ．Ａｍｏｎｇｔｈｅｍ，ｔｈｅｍａｒ
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