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Resumo

A agricultura organica vem se destacando como umas das alternativas ao modo de
producdo agricola convencional, o qual ndo atende mais aos padrdes de consumo atuais devido a
um aumento da degradacdo do meio ambiente, da contaminacdo do solo e do préprio agricultor
que se expOe aos venenos utilizados nos processos de producdo. Com isso, a agricultura organica
aparece vinculada ao ramo da agricultura limpa superando varios paradigmas encontrados nos
processos da agricultura convencional. No entanto esse segmento de mercado, ainda
desconhecido por muitos, apresenta alguns entraves ao seu desenvolvimento como, por exemplo,
0 prec¢o dos produtos.O presente trabalho tem o objetivo de analisar o perfil dos consumidores de
produtos organicos comercializados na feira agro-ecolégica Chico Mendes — Recife/ PE, com a
finalidade de caracteriza-los e definir o seu comportamento em relacdo ao fortalecimento desse
mercado. Foram entrevistados feirantes e consumidores de produtos organicos e aplicados
questionérios, 0s quais versaram sobre aspectos da renda , escolaridade, composi¢do familiar,
entre outros. Constatou-se que 51, 35% dos consumidores encontram-se na faixa etaria entre 32 a
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47 anos de idade. Além do que, a média do valor gasto por semana em reais com a
compra dos produtos organicos na feira € de R$24,30. Com relacdo a renda familiar, 50% dos
consumidores do sexo masculino apresentavam uma renda entre R$1.000,00 e R$4.000,00. O que
vem confirmar que existe uma relacdo entre nivel de renda e consumo de produtos orgénicos, ou
seja, que a consciéncia ambiental dos consumidores depende , obviamente, também do nivel de
renda.

Palavras chaves: Agricultura Familiar, Agricultura Organica, Assentamentos Rurais, Feiras
Agricolas, Consumo Consciente.

Abstract

Organic agriculture has become a alternative to substitute conventional agriculture, once this way
of production does not attend to actual consumers patterns, due to an increase of environment
processes of degradation, of soil contamination and of the small farmers that are affected by the
poison used in the process of production. Thus, organic agriculture appears as a process of clean
production that must contribute to improve the quality of life of small farmers and the humankind
as well. One of the most difficulty the affects the marketing of organic product is its price,
mainly, when we talk about consumer that earns low salaries. This research has as main goal the
study of the organic products demand at the Chico Mendes organic fair in Recife city
(Pernambuco state), Brazil, in order to analyze the behavior of consumers in relation to theirs
family composition, level of education, salaries, among others elements that affect the organic
demand. Small farmers were interviewed as well as the organic products consumers and some
questionnaires were applied. One evidenced that 51, 35% of the consumers are in the age band of
32 to 47. Beside, the average of the value expensed per week, with the purchase of the organic
products in the fair is of R$24,30. With relation to the familiar income, 50% of the consumers of
the masculine sex presented an income between R$1.000,00 and R$4.000,00. What it comes to
confirm that exists a relation between level of income and consumption of organic products, or
either, that the environmental conscience of the consumers depends, obviously, also of the
income level.

Key words: Familiar Agriculture, Organic Agriculture, Agricultural Nesting, Agricultural Fairs,
Conscientious Consumption.

1. INTRODUCAO

A agricultura orgénica surge como alternativa ao modo de produgdo da agricultura
convencional, o qual, tem sofrido inGmeras criticas, em decorréncia dos aspectos deletérios que a
agroindustria moderna trazia para a populagdo e o meio ambiente.

Produzir organicamente significa, a grosso modo, minimizar os problemas estruturais,
politicos e praticos que sdo encontrados na agricultura convencional.

Pesquisadores constataram, ainda nos anos 70, que a intensa produgéo dos produtos do
género alimenticio associada a uma grande utilizacdo de produtos quimicos responsaveis pela



manutengdo e conservagdo dos alimentos, traziam diversos problemas tanto aos agricultores
quanto a propria terra.

O sistema convencional de producdo, amplamente impulsionado na época da “Revolucédo
Verde”, ocorrida nas décadas de 60 e 70 e que perdura até os dias atuais quase que na totalidade
das culturas brasileiras, bem como nas dos demais paises, vem sendo debatido e condenado,
inclusive em reunides da conferéncia das Nagdes Unidas sobre o meio ambiente, desde o inicio
da década de 70 até os dias atuais (Giordano, 2000), por causa da insustentabilidade que o
modelo tem propiciado aos paises em desenvolvimento.

Dentro de todos esses aspectos surgem os produtos orgénicos ou a agricultura organica
como uma fonte de forga de equilibrio entre 0 homem e a natureza podendo, em parte, minimizar
0s problemas ambientais decorrentes da atividade agricola conforme reconhecido pelo Ministério
da Agricultura dos Estados Unidos da América (USDA, 1984).

No entanto, em termos competitivos, a agricultura convencional torna-se mais atraente,
pois 0s custos de producdo sdo bem menores se comparados aos custos da agricultura organica.
Além do mais, outros fatores como produtividade, tempo de producdo, entre outros sdo de
fundamental importancia na determinacdo da competitividade entre os segmentos, fazendo com
que os precos dos produtos provenientes da agricultura convencional sejam bem menores e mais
atrativos dos que os da agricultura orgénica.

O fator preco é um dos entraves apresentados no setor organico que dificulta o seu
crescimento, fazendo com que grande parte da populagdo, em especial nos paises em
desenvolvimento, opte pela agricultura convencional.

A partir dai tenta-se despertar a atencdo do consumidor na busca por alimentos mais
saudaveis e a agricultura organica apresenta-se em ampla expansao em nivel mundial e nacional
por suas caracteristicas de sustentabilidade e produtos de qualidade com certificagdo de origem,
que atendem a crescente demanda por parte de consumidores mais exigentes.

A agricultura orgénica tem dimensdes éticas, sociais e ambientais que ndo podem ser
relegadas, principalmente quando se discute o preco dos produtos organicos. Por suas
caracteristicas, a agricultura organica tem contribuido para a fixacdo, no campo, de um
expressivo contingente de produtores familiares anteriormente excluidos.

Os consumidores dos produtos organicos, ao priorizarem sua salde e bem-estar estdo
conscientes de que também promovem a qualidade de vida e salde para os trabalhadores rurais.

A partir dessa analise a agricultura organica surge como uma das alternativas de
exploracdo econdmica para a agricultura familiar, em especial nos assentamentos de reforma
agraria.

O presente trabalho tem o intuito de analisar qual o perfil do consumidor de produtos
organicos em Pernambuco, em especial os que freqlientam a feira agro-ecolégica Chico Mendes
localizada no Sitio da Trindade no bairro de Casa Amarela municipio de Recife - PE, e o nivel de
satisfagdo dos mesmos em relagcdo ao mercado agricola organico local.

Foram feitas visitas periddicas no local de funcionamento da feira agro-
ecoldgica Chico Mendes que serviram de base para a analise do perfil dos consumidores. Nesse
estagio foi possivel, através da aplicacdo de questionarios sécio-econdmicos, identificar esse
perfil além de medir os niveis de satisfacdo e confiabilidade dos consumidores com os produtos
da agricultura organica produzidos no assentamento Chico Mendes. Além do que, realizaram-se
entrevistas direcionadas a assisténcia tecnica, social e ambiental da Associacdo dos
Trabalhadores Rurais de Chico Mendes, e os agricultores, para que fosse possivel conhecer 0s
modos de producdo organicos utilizados no assentamento Honda Chico Mendes.



2. PRODUTOS ORGANICOS

Partindo do principio de melhorias da qualidade de vida é que surgem discussdes sobre a
forma de como adequar os meios de produgdo agricola as novas exigéncias do mercado onde a
sustentabilidade do meio ambiente tem uma grande importancia. Temos em jogo um modo de
producdo de uma agricultura que faz parte da agricultura limpa (sem agrotoxicos) onde ndo ha
degradacdo do meio ambiente, como 0s modos praticados na agricultura convencional, e ainda €
capaz de proporciona um desenvolvimento regional sustentavel favoravel aos assentados de
reforma agraria.

Uma definicdo encontrada a respeito da agricultura orgénica € que ela retrata o solo como
um sistema vivo, que deve ser "nutrido” de modo que néo restrinja as atividades de organismos
benéficos necessarios a reciclagem de nutrientes e producdo de himus (USDA, 1984). Partindo
do enfoque holistico, 0 manejo da unidade de producdo agricola visa promover a
agrobiodiversidade e o0s ciclos bioldgicos, procurando a sustentabilidade social, ambiental e
econdmica da unidade, no tempo e no espaco (Neves et al., 2000). O termo organico €
caracterizado como originario de "organismo", significando que todas as atividades da fazenda
(olericultura, fruticultura, criagdes, etc.) seriam partes de um corpo dindmico, interagindo entre si
(Assis et al. 1996). Por isto, parte do principio de estabelecer sistemas de producdo com base em
um conjunto de procedimentos que envolvam a planta, o solo e as condi¢fes climaticas, tendo
como objetivo a producdo de um alimento sadio e com suas caracteristicas e sabor originais.

A atividade organica defende alguns principios que se contrapdem aos principios basicos
da agricultura convencional. Enquanto a agricultura convencional proporciona a centralizagéo, a
dependéncia, a competicdo, a dominacdo da natureza, a especializagdo e a exploracdo, a
agricultura orgénica promove a descentralizacdo, a independéncia, a comunidade, a harmonia
com a natureza, a diversidade e a conservacdo. Esses sdo 0s pontos que dividem os filésofos e
representam os elementos-chave dos paradigmas da agricultura.

De acordo com todos esses pontos a agricultura organica aparece diretamente ligada aos
principios e interesses produtivos de assentados de reforma agréria colocando-se como mais uma
proposta de crescimento econdmico e desenvolvimento sustentavel.

3. O ASSENTAMENTO RONDA/CHICO MENDES E O SITIO DA TRINDADE

De um modo geral, a formagdo de um assentamento torna-se uma importante iniciativa
no sentido de gerar uma rentabilidade aos trabalhadores rurais a fim de promover um
desenvolvimento sécio-econdmico sustentavel visando, com isso, o reordenamento do uso da
terra.

A formacdo do assentamento Ronda/Chico Mendes, historicamente, provém da crise da
agroindustria canavieira nos anos 90 e o endividamento dos fornecedores de cana. Esses fatores
foram de fundamental importancia a desapropriagdo das terras necessarias para a reforma agraria
ocorrida.

De acordo com o PDA Ronda/Chico Mendes (Plano de desenvolvimento do
assentamento), que é um diagndstico Sécio-econbmico e Ambiental do assentamento
Ronda/Chico Mendes, o assentamento foi criado em 16/11/1998 com as terras do Engenho Ronda
que faz parte de um conjunto de propriedades situadas nos municipios de Pombos e Vitoria de
Santo Antdo cuja area esta vocacionada para a agroinddstria canavieira.

O assentamento é composto por 90 familias e recebe o nome de Chico Mendes em
homenagem ao lider dos seringueiros de Xapuri, assassinado em conflito com os fazendeiros da



Regido. Tém uma area total de 1.191,69 ha e esta a uma distancia de 61 km de Recife (Capital de
Pernambuco), 16 km de Vitéria de Santo Antdo - PE e 15 km em relacdo ao municipio de
Pombos — PE (Navaes et al, 2000)

Trata-se de um assentamento heterogéneo, composto de antigos moradores, de ex-
trabalhadores da area, de assentados originados de movimentos sociais e de ex-trabalhador na
area e morador.

Os sistemas produtivos dos assentados estavam baseados na exploracao dos sitios ao redor
das residéncias. Nos pequenos sitios destacava-se o0 cultivo de mandioca, da macaxeira, da
banana, do feijdo e do milho. (Navaes et al, 2000)

Todo esse processo produtivo era proveniente da cultura da agricultura convencional. Os
principais cultivos dessa época (macaxeira, mandioca, batata doce, feijdo, banana e o milho),
eram destinados tanto para consumo quanto para a venda, enquanto as hortalicas e as frutas eram
destinados ao consumo dos assentados. (Navaes et al, 2000).

Com o surgimento da producdo organica no assentamento, em 2001, atitude esta que foi
promovida e orientada pelo SERTA (Servico de Tecnologia Alternativa), pelo IPA (Empresa
Pernambucana de Pesquisa Agropecuaria) e pela Associacdo dos Trabalhadores Rurais Chico
Mendes, houve grandes modificacdes no quadro de producéo agricola no local.

No inicio essa producdo organica baseava-se na idéia de melhorar a qualidade da
alimentacdo dos assentados facilitando assim a aquisi¢do de produtos hortifrutigranjeiros a um
custo menor, reduzindo a dificuldade que antes era enfrentada por eles para adquirir tais
produtos.

No entanto, logo no inicio da producdo, foi observada uma geracdo consideravel de
excedente de producdo e esse fator foi responsavel pela necessidade de comercializacdo dos
produtos. Este fato possibilitou o surgimento da feira agro-ecoldgica do assentamento Chico
Mendes, com a participacdo de 18 Familias, das 90 familias assentadas.

De acordo com dados da entrevista a feira agro-ecolégica Chico Mendes instalou-se
inicialmente no sitio da trindade, localizado no bairro de Casa Amarela na regido metropolitana
do Recife-PE, onde até hoje existe.

O surgimento do sitio da trindade é proveniente de terras pertencentes aos membros da
familia Trindade Paretti. Por essa razdo, o espago ficou sendo chamado de sitio da trindade. Este
sitio possui um chalé com 600 metros quadrados de area construida, e abrange 6,5 hectares de
area verde. (Fundaj, 2007)

Em 1952, o sitio da trindade foi desapropriado e declarado como um bem de utilidade
publica. E, em reconhecimento a sua importancia histérico-social, no dia 17 de junho de 1974, o
local foi classificado como um conjunto paisagistico e tombado pelo Instituto Histérico e
Artistico Nacional (IPHAN). (Fundaj, 2007)

De acordo com dados das entrevistas, com a agricultura convencional a maioria dos
assentados obtinha uma renda mensal que variava em torno de R$100,00. No entanto, depois da
introducdo da agricultura orgéanica, e com a implantagdo da feira agro-ecolégica Chico Mendes,
o0s produtores agricolas familiares perceberam uma variacdo de crescimento da renda em torno de
200%, chegando alguns assentados a auferirem uma renda mensal em torno de R$300,00.

No sitio da trindade a comercializagdo é feita todos os Sabados das 08:00 ao meio dia por
um total maximo de 17 familias, podendo haver variagdes nos nameros de agricultores de acordo
com cada semana. Os assentados custeiam diarias de um dnibus que os transporta até as feiras
existentes aqui em Recife. Hoje, devido ao sucesso obtido na feira do sitio da trindade - houve a
expansdo da feira agro-ecolégica Chico Mendes para outros bairros da regido metropolitana do
Recife-PE tais como: Espinheiros, Boa Viagem e Casa Forte.



Diante da grande forca da agricultura convencional, o uso da agricultura orgéanica, apesar
da produtividade ser menor se comparada as culturas que dominam o mercado, tem sido um
instrumento importante na geracdo de um bem-estar social, porque vem atingindo um mercado
emergente que valoriza os produtos organicos da agricultura familiar, obtidos sem agressdes ao
meio ambiente.

O uso de processos produtivos organicos nos assentamentos, quando bem empregados e
administrados é uma importante ferramenta para o desenvolvimento social, econémico e
ambiental favorecendo aos assentados, uma melhoria na qualidade de vida. Nota-se que a
aplicacdo da renda obtida pelos assentados com a comercializagéo dos produtos organicos retorna
tanto para a propria agricultura organica quanto se destina a cobrir as despesas domésticas. Os
assentados, pela geracdo de renda decorrente da producdo organica, passaram a adquirir bens
durdveis como geladeira, fogéo, televisdo, DVD, entre outros. Entretanto, é importante frisar que,
cerca de 90% da renda retorna para a agricultura organica.

4. OS CONSUMIDORES DOS PRODUTOS ORGANICOS DA FEIRA AGRO-
ECOLOGICA CHICO MENDES.

A andlise dos resultados apresentados é decorrente das informacdes oriundas da aplicagdo
de 15 questionarios aplicados aos agricultores da feira agro-ecoldgica Chico Mendes.

De acordo com dados da pesquisa, a maioria dos agricultores é formada por mulheres, as
quais representam cerca de 60% (9), enquanto os homens representam cerca de 40% (6)

Quantos aos consumidores, sd0 pessoas que se preocupam muito mais com os alimentos
que estdo chegando a sua mesa e estdo cada vez mais preocupados com o desenvolvimento
sustentavel e em promover uma melhor qualidade de vida ao assentado. As entrevistas
permitiram verificar que o cliente fica feliz ao saber que o assentado esta investido com o
dinheiro adquirido na comercializagdo do produto organico.

Todos os sabados circulam na feira agro-ecolégica do sitio da trindade, entre 100 a 150
pessoas, segundo informagdes dos feirantes. Alem do que, deste total de clientes, cerca de 60 ja
visitaram a &rea de producdo organica no assentamento.

ESTRUTURA FAMILIAR DOS CONSUMIDORES ENTREVISTADOS

De acordo com as entrevistas realizadas com os consumidores, 60% dos entrevistados (9)
correspondiam & populacdo feminina enquanto a populacdo masculina representava 40% dos
entrevistados (6).

O gréafico 1 mostra como estd a distribuicdo dos componentes da familia dos
consumidores com relacdo a posicdo na familia, ou seja, chefes de familia, companheiros (as),
filhos, enteados, pais, mées e parentes.
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Gréficol: Distribuicdo dos componentes da familia dos consumidores.

Fonte: o autor, 2007.

De acordo com a tabela 1 que representa a faixa etaria dos membros familiares dos
consumidores podemos perceber que existe uma concentragéo de pessoas com idade entre 32 e
47 anos, ou seja, mais de 51,35% dos familiares dos consumidores entrevistados, e que também
0S que consomem 0s produtos organicos estdo nessa faixa de idade.

Ainda de acordo com a tabela 1, existe um grande nimero de consumidores que estdo
entre a faixa etaria de 16 a 31 e com mais de 65 anos, 0 que representa em torno de 16,21% dos
membros da familia.

Tabela 1: Populacdo dos membros familiares dos consumidores distribuida por faixa etaria.

Faixa etaria Entrevistado

N° %
De0Oal5 3 8,1
De 16 a 31 6 16,21
De 32 a 47 19 51,35
De 48 a 65 3 8,1
Mais de 65 6 16,21
Total 37 100.00

Fonte: o autor, 2007.

A tabela 2 se refere ao nivel educacional dos entrevistados. De acordo com ela
percebemos que os consumidores dos produtos organicos possuem curso superior.

Dos entrevistados do sexo masculino, 50% (3) tém um curso superior. Também é possivel
encontrar agricultores que ainda ndo completaram o ensino superior, em nimero de dois (33,3%).
Os que apresentam titulacdo de mestrado corresponde a 16,7% dos entrevistados.

Com relacdo as mulheres o nivel educacional concentra-se no curso de graduagdo e
especializacdo representando cerca de 33% (3) das entrevistadas. No entanto foi possivel
identificar, através do questionério a presenca, na feira, de mulheres com o ensino médio e
mestrado. Houve a ocorréncia de e uma entrevistada com doutorado.

Tabela 2: Nivel de ensino dos consumidores por sexo.

Nivel de Sexo




Ensino Homem Mulher

N° % N° %
Ensino Médio - - 1 11,1
Completo
Graduacao 2 33,3 - -
incompleta
Graduacao 3 50 3 33,3
completa
Especializaca - - 3 33,3
0
Mestrado 1 16,7 1 11,1
Doutorado - - 1 11,1
Total 6 100.00 9 100.00

Fonte: o autor, 2007

Com relagdo a origem escolar dos entrevistados, para os homens, 100% (6) dos
consumidores entrevistados vieram de escolas particulares.

Com relagdo as mulheres, a escola particular aparece em 1° lugar com 66,6% (6) das
entrevistadas. Mas também houve caso de consumidoras que estudaram a maior parte do tempo
em escolas estaduais 22,2% (2) e escolas municipais 11,2% (1).

Com relacdo a familia dos entrevistados, a grande maioria dos membros estuda ou
estudaram em escolas particulares chegando a 77,7% (28) do total de individuos.

Um outro ponto de importancia fundamental para esta pesquisa estava no fato de
identificarmos o estado civil dos consumidores que freqlientam a feira agro-ecoldgica Chico
Mendes localizada no Sitio da Trindade.

Com relagéo aos homens entrevistados a maioria deles, cerca de 66,6% (4), eram casados.
Os solteiros e divorciados representavam cerca de 16,6% (1) da popula¢do entrevistada.

J& com relacdo as mulheres entrevistadas 55,5% (5) sdo casadas, as vilvas representam
cerca de 22,2% (2) enquanto as solteira e separadas representam cerca de 11,1% (2).

A RENDA DOS CONSUMIDORES E A RENDA FAMILIAR

Tanto a renda dos consumidores individuais, quanto a renda familiar destes sdo de
relevante importéncia para a cadeia de produtos organicos.

De acordo com os consumidores, a média do valor gasto por semana em reais com a
compra dos produtos organicos na feira é de R$24,30

Os dados a seguir fazem referéncia aos membros da familia que residem na mesma casa e
que trabalham.

A tabela 3 mostra que a maioria dos entrevistados (53,3%) respondeu que entre 2 e 4
pessoas que residem na sua casa trabalham.



Tabela 3: Pessoas da residéncia dos consumidores que trabalham

Residem e trabalham Entrevistado
Ne %
Apenas uma 6 40
Entre2e4 8 53,3
Nenhuma 1 6,7
Total 15 100.00

Fonte: o autor, 2007.

A origem da renda, ou seja, a origem de onde a maioria dos consumidores recebe suas
remuneracGes é outro fator de fundamental importancia que ajudou a tragar o perfil dos
consumidores.

Segundo o questionario socio-econdmico aplicado aos consumidores, a grande maioria
esta concentrada nas atividades em empresas particulares, o que representa em torno de 60% dos
entrevistados. As empresas publicas aparecem nos resultados com um indice de 20% dos
consumidores e 20% dos mesmos esté@o recebendo algum tipo de aposentadoria.

No grafico 2 podemos ter uma melhor visualizagdo de como est& disposta a origem da
renda familiar.
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Gréfico 2: origem da renda familiar dos consumidores
Fonte: o autor, 2007.

Ainda com relagdo a renda foi necessario identificar a faixa de renda mensal dos
consumidores e com base nos resultados dos questionarios, a maioria dos entrevistados do sexo
masculino (4 ou 66,6%) tem a renda entre R$1.000,00 a R$4.000,00 reais. Em relacdo as
mulheres, 77,7% (7) apresentam uma renda entre R$1.000,00 a R$4.000,00 reais.

Quando questionados sobre o nivel de renda familiar (quando juntamos a renda de todas
as pessoas que trabalham na residéncia) esse quadro sofre alteracéo.



A renda familiar de alguns dos homens entrevistados apresenta-se entre R$1.000,00 e
R$4.000,00 cerca de 50% (3). Mas tambem existem familias que apresentam uma renda maior
que R$4.000,00, ou seja, 50% dos entrevistados.

Com relacdo as mulheres a renda familiar gira em torno de R$1.000,00 e R$4.000,00, ou
seja, cerca de 66,6% (6) responderam que toda a renda somada da sua familia fica em torno desse
valor.

Nas tabelas 4 e 5, apresentadas abaixo, pode-se visualizar melhor os valores com
referencia as rendas dos entrevistados e da renda familiar.

Tabela 4: Faixa de renda mensal dos consumidores

Faixa de renda Homens Mulheres
Ne° % Ne° %
Menos de R$500 - - - -
De R$500 a R$1.000,00 2 33,4 - -
De R$1.001,00 a R$4.000,00 4 66,6 7 77,7
Mais de R$4.000,00 - - 2 223
Total 6 100.00 9 100.00
Fonte: o autor, 2007
Tabela 5: Faixa de renda mensal familiar dos consumidores
Faixa de renda Homens Mulheres
Ne° % Ne° %
Menos de R$500 - - - -
De R$500 a R$1.000,00 - - - -
De R$1.001,00 a R$4.000,00 3 50 6 66,6
Mais de R$4.000,00 3 50 3 33,4
Total 6 100.00 9 100.00

Fonte: o autor, 2007

Com base nesses resultados chega-se a conclusdo de que a maioria dos entrevistados cerca
de 60% (9) entre homens e mulheres, tem um nivel de renda que gira em torno de R$1.000,00 e
R$4.000,00 e que 40% dos entrevistados gira em torno de mais de R$4.000,00.

4.3. ARENDA DO CONSUMIDOR E O CONSUMO DOS PRODUTOS ORGANICOS

Na feira agro-ecologica Chico Mendes sdo comercializados cerca de 70 produtos. Desses
produtos os vegetais folhosos sdo os mais comercializados. No entanto o resto da produgdo
também possui uma grande demanda.

Com base nas palavras da assessoria técnica dos agricultores, a feira tem tido um
desempenho fantastico desde a sua criacdo e implantagéo.

Além de vegetais folhosos estdo dispostos para a comercializacdo as frutas, as raizes
(macaxeira) e os tubérculos (inhame, batata).

Com relacdo ao percentual da renda mensal destinado ao consumo de produtos organicos,



na tabela 6 podemos observar que 80% (11) dos entrevistados responderam que entre 1%
a 10% da renda mensal se destina ao consumo de produtos organicos e 20% (4) informaram que
de 11% a 20% da renda mensal se destinam ao consumo de produtos organicos.

Tabela 6: Percentagem da renda mensal destinada ao consumo dos produtos organicos

Percentagem da renda mensal Entrevistado
N° %
Entre 1% e 10% 11 80
Entre 11% e 20% 4 20

Entre 21% e 30% - -

Entre 31 % e 40% - -

Entre 41% e 50% - -

Mais de 50% -

Total 15 100.00

Fonte: o autor, 2007

5. O CONSUMO DE PRODUTOS ORGANICOS DA FEIRA AGRO-ECOLOGICA
CHICO MENDES

A cadeia produtiva dos organicos vem sendo garantida devido ao bom desempenho que o
setor vem experimentando.

Para alguns autores, o pre¢o dos produtos organicos € um dos maiores entraves para que
0 setor possa alcancar niveis maiores de consumo. No entanto, para os produtos orgéanicos
comercializados na feira agro-ecoldgica localizada no Sitio da Trindade esse fator parece, a
priori, ter sido superado.

Os consumidores estdo localizados no topo da cadeia de comercializacdo e parece que
estdo garantindo o sucesso dos produtos organicos remunerando todos os fatores de producgéo
utilizados no processo dos organicos pelos agricultores.

O diagnostico socio-econdmico permitiu a obtencdo de informacbes sobre o motivo do
consumo, a melhoria de vida depois do consumo, entre outras informac6es que nos levaram a
entender o consumidor dos produtos organicos.

Atrelado ao consumo de produtos organicos, surgem varios motivos que justificam essa
preferéncia dos consumidores, como a questdo da satde, modismo, preco, aparéncia do produto,
gosto, preocupacdo com 0 meio ambiente, preocupacdo com o desenvolvimento sustentavel do
planeta, ajuda na promogéo de uma melhor qualidade de vida ao assentado.

A respeito dessas questdes, segundo a pesquisa, 60% (9) dos entrevistados disseram que
consumiam 0s produtos organicos por motivo de salde, dois individuos ou 13,3% dos
entrevistados responderam que a ajuda na promogdo de uma melhor qualidade de vida ao
assentado influencia mais no consumo dos orgénicos e outros dois entrevistados responderam que
consomem por outros motivos que preferiram ndo revelar.



A preocupacdo com o desenvolvimento sustentavel do planeta e a preocupagdo com o
meio ambiente foi resposta de 6,6% (1) dos entrevistados.

A tabela 7 mostra com detalhes as respostas dos consumidores a respeito dos seus motivos
do consumo dos organicos.

Tabela 7: Motivos de consumo dos produtos organicos

Motivo Entrevistado

N° %
Saude 9 60
Ajuda a promoc¢édo de uma melhor qualidade de vida ao 2 13,3
assentado
Preocupacdo com o desenvolvimento sustentavel do 1 6,6
planeta
Preocupagdo com 0 meio ambiente 1 6,6
Modismo -- -
Outro 2 13,3
Total 15 100.00

Fonte: o autor, 2007

Os consumidores quando questionados se houve alguma melhoria na qualidade da salde,
mais de 50% dos entrevistados responderam que nao.

O consumo dos produtos organicos poderia ser feito em diversos centros de compras
espalhados no Estado. Supermercados, mercado, lojas de Hortifruti, entre outros sdo centros de
compras que também possuem produtos da agricultura organica. Estes produtos organicos sao
comercializados em sua maioria, em feiras livres. Dos entrevistados, 100% responderam que nao
demandam produtos organicos de outros centros. Eles afirmaram que o sistema da feira agro-
ecoldgica Chico Mendes ¢ satisfatorio para garantir a permanéncia dos produtos organicos em
suas casas entre um intervalo de uma feira para outra. Observou-se que todos os consumidores
entrevistados preferem demandar os produtos da feira por diversos motivos. Uns afirmam que é
porque a acessibilidade da feira € melhor, a localizacdo da mesma favorece, porque existe uma
maior confianca nos produtos ofertados nas feiras do que nos demais centros e também porque a
aparéncia dos organicos comercializados na feira € melhor do que nos outros centros.

Questionados sobre os meios de comunicagdo que 0s entrevistados tém em tirar suas
davidas e colher informagdes a respeito dos produtos organicos, 0s mesmos responderam que a
feira agro-ecoldgica tem sido a principal fonte de onde surgem todas as informacgdes a respeito
dos organicos.

O conjunto de resposta sobre 0s meios de comunicagdo como feria, revista, televisao,
representam cerca de 93,3% (14) das respostas dos consumidores.

6. A CONFIABILIDADE DO CONSUMIDOR NO PRODUTO COMERCIALIZADO
NA FEIRA AGRO-ECOLOGICA CHICO MENDES

A certificagdo dos produtos organicos € um ponto fundamental. Segundo algumas
literaturas nem todas as unidades de producdo organica tém seus produtos certificados por
certificadores credenciados como o IBD (Instituto Biodindmico).



No caso dos produtos organicos produzidos no assentamento Chico Mendes esta realidade
é a mais pura verdade.

Na entrevista em que foi realizado com a assisténcia técnica do assentamento obteve-se a
informacdo de que a Unica cerificacdo utilizada pelo grupo de assentado produtor de orgénicos é a
certificacdo participativa.

A certificagdo participativa é definida como uma atividade certificadora onde todos 0s
membros da cadeia produtiva dos organicos participam, ou exercem sua influéncia. Nela, a
assisténcia técnica, como ja é de sua funcdo, fiscaliza os processos de produgédo para que o0 modo
de producdo orgénica seja seguido a risca. No entanto, como nem sempre é possivel a presenca
dessa assisténcia técnica, na area de producdo, ai é que entra a participacdo dos agricultores das
parcelas vizinhas que também fiscalizam os modos de producdo uns dos outros. E por Gltimo, ndo
menos importante, conta-se com a participacdo dos consumidores que ao visitarem as unidades
de producéo também fazem a fiscalizacgéo.

No questionario sécio-econdmico, foi perguntado aos consumidores se eles tinham
informacGes sobre o que seria a certificagdo dos produtos organicos. Cerca de 10 entrevistados
(66,6%) responderam que sime 5 (33,4%) responderam que nao.

A nossa pergunta foi mais além e analisou para os 10 entrevistados que responderam sim
se eles acreditavam que esse selo certificador é importante para 0s produtos organicos
comercializados na feira agro-ecoldgica Chico Mendes. A grande maioria (60%) respondeu que
nao.

7. CONCLUSAO

De acordo com as informagdes apresentadas, para os consumidores de produtos organicos
da feira agro-ecoldgica Chico Mendes no sitio da trindade-Recife/ PE e de entrevistas com 0s
produtores organicos de Chico Mendes, podemos observar que o consumidor de produtos
organicos é um profissional, em sua grande maioria, proveniente de empresa privada, geralmente
do sexo feminino, numa faixa etéria entre 35 e 75 anos, casada, tendo uma renda variando entre
R$1.000,00 e R$4.000,00, com alto nivel educacional (chegando a casos de titulacdo de
doutorado), estudou a maior parte do tempo em escola particular e reside na zona urbana mais
precisamente nas proximidades da feira agro-ecoldgica Chico Mendes. Quanto aos entrevistados
do sexo masculino, podemos afirmar que estdo numa faixa etéaria entre 25 e 40, geralmente
casados, tendo uma renda variando entre R$1.000,00 e R$4.000,00, com um nivel educacional
alto (chegando a casos de titulacdo de mestre), e estudaram a maior parte do tempo em escolas
particulares e residem na zona urbana mais precisamente nas proximidades da Feira agro-
ecoldgica Chico Mendes.

De um modo geral sdo sempre pessoas que confiam nas informagdes obtidas na feira
agro-ecoldgica, dai passamos a entender a necessidade que o agricultor tem em conhecer mesmo
todos 0s processos organicos e o que se tem feito nos dias atuais a respeito dos produtos
organicos no Brasil e no mundo, pois a maioria dos entrevistados afirmou que as informagoes a
respeito dos produtos organicos sdo colhidas na prépria feira com os agricultores, mas também
ndo deixam de usar outros meios de comunicagdo como as revistas e televisao.

Além do mais, existe uma relacdo de confianca muito grande dos consumidores nos
processos de producéo realizados pelos agricultores, pois muitos informaram que nunca visitaram



a area de producgdo ou o assentamento Chico Mendes e também reconhecem que 0 modo de
certificacdo participativa aplicada no assentamento, ainda ndo envolve nenhum tipo de selo ou
orgdo normatizador, mas eles confiam plenamente que os produtos oferecidos na feira sdo
organicos.

Os consumidores dos organicos comercializados na feira agro-ecolégica Chico Mendes
sdo individuos que ficam felizes ao saberem que demandando os produtos da feira ajudam o
assentado da reforma agréaria a buscarem um desenvolvimento sustentavel.
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