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RESUMO: O objetivo da presente pesquisa foi identificar as potencialidades e dificuldades
para a producdo e comercializagdo de carne de ovinos na Regido Metropolitana de Belo
Horizonte-MG. Quanto a metodologia, a pesquisa classifica-se como de natureza qualitativa e
exploratéria, além de bibliografica e de campo. Os dados foram coletados por meio da
entrevista pessoal com criadores e um representante da Cooperativa Procordeiro e, além disso,
por meio de um questionario estruturado aplicado aos representantes de supermercados e
restaurantes. Os resultados da pesquisa evidenciaram certo otimismo sobre a evolucdo do
mercado de carne ovina, entre criadores, cooperativa, supermercadistas e restaurantes. Por
outro lado, houve concordancia em que o preco da carne é elevado quando comparado aos
outros tipos de carnes, como também, existem dificuldades referentes a oferta de um produto
de qualidade. Concluiu-se que cabe aos diversos atores envolvidos (criadores, cooperativas,
supermercados e restaurantes) envidar esforgos para a melhoria do setor, através da melhoria
do rebanho, do aproveitamento dos subprodutos, da padronizagdo dos cortes, da qualidade da
carne, da maior divulgacéo e da oferta de novos produtos.
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collected through the personal interview with creators and a representatlve of the Procordeiro
Cooperative and, besides, through a questionnaire structured with representatives of
supermarkets and restaurants. The results of the research evidenced certain optimism about
the evolution of the market of sheep meat, among creators, cooperative, supermarkets and
restaurants. On the other hand, there was agreement that the price of the meat is elevated
when compared to the other types of meats, as well as referring difficulties exist to the offer
of a quality product. It was ended that fits to the several involved actors - creators,
cooperatives, supermarkets and restaurants - to endeavor efforts for the improvement of the
section, through the improvement of the flock, of the use of the by-products, of the
standardization of the cuts, of the quality of the meat, of the largest popularization and of the
offer of new products.
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1. INTRODUCAO

A carne ovina € pouco comercializada no Brasil, pois o pais tem uma cultura
gastrondmica voltada para a carne bovina e de frangos, que séo, tradicionalmente, consumidas
em todas as ocasides e por todas as classes sociais (PEREZ; CARVALHO, 2003).

No entanto, tem-se percebido uma alteracdo nos costumes alimentares, com a entrada
de novos produtos, dentre eles a carne ovina, que ja esta sendo encontrada em alguns
supermercados e agougues, além de restaurantes. O aumento na sua comercializa¢do tem feito
com que surjam mais criadores, tornando seus pre¢os mais acessiveis (SIQUEIRA, 2006).

A ovinocultura pode ser direcionada para a producdo de carne, pele ou I&, além de
oferecer um leite de excelente qualidade para a producdo de queijos especiais
(UNIVERSIDADE ON-LINE DE VICOSA, 2005).

De acordo com a finalidade da criagdo e com o local e ambiente em que ocorrerg, o
produtor deverd selecionar a raga mais apropriada. Para a producédo de 1a s&o mais indicadas a
Merino e a Ideal. Para pele, a raca mais valorizada é a Karakul, por ser a produtora da famosa
pele astracd. Para corte, destacam-se as seguintes ragas: Border Leicester, Dorper, Hampshire
Down, lle de France, Texel, Sufolk e Santa Inés (CICO, 2005).

O Brasil estd comecando a reconhecer a importancia dos ovinos como atividade
pecuaria, embora esta ndo seja tdo recente (SANTOS, 2004). No entanto, ndo existem
tradigBes ou habitos que denotem o uso ou o consumo da carne ou leite de ovinos na dieta da
populacdo. Mesmo a utilizacdo de seus subprodutos € pouco divulgada. S6 recentemente as
industrias de couro e sapatos que utilizam tal material comecaram a ser divulgadas (SANTOS,
2004).

Além de estar sendo adotada como atividade paralela por grandes produtores, a
criacdo de ovinos vem se firmando, nos Gltimos anos, como alternativa para 0s pequenos e
médios produtores rurais, pois permite a utilizacdo de mdo-de-obra familiar e suas instalagdes
séo simples e de baixo custo, segundo Campos, Martins e Mayorga (2005).

De acordo com Morais (2004), a ovinocultura tem se destacado “no cenario brasileiro
como atividade sustentavel e de grande impacto sdcio-econdmico”, pois 0 crescimento da
demanda registrado nos ultimos dez anos incentivou a entrada de varios novos empresarios no
setor. Porém, Wander e Martins (2004) observam que hd uma grande deficiéncia na
quantidade de estudos que avaliam o custo de produgdo de ovinos de corte. E dentre os ja
realizados, predominam os estudos que avaliam os custos varidveis relativos a fase de
acabamento de cordeiros. Outro aspecto pouco analisado é o nivel de rentabilidade dos
investimentos na atividade.

Coutinho (2005) confirma esse crescimento, destacando a expressividade de Sdo Paulo
como o Estado que apresentou o maior crescimento do rebanho. Para o referido autor, o
consumo da carne de cordeiro no Brasil, atualmente, € muito pequeno, em torno de 700gr por
pessoa/ano, e esse mercado apresenta potencial para crescimento. Ressalta-se que, “no que diz
respeito a participacdo do Brasil no mercado mundial, a importagcdo de carne ovina passou
de 2,3 mil toneladas em 1992 para 14,7 mil toneladas em 2000, representando um
crescimento acima de 600%” (MORAIS, 2004). Dados mais recentes demonstram que em
2007, no periodo de janeiro a maio, o pais ja importou 2,5 mil toneladas de carne ovina
(BRASIL, 2007).

De acordo com Krolow (2005, p. 1), a ovinocaprinocultura tem se expandido no
Brasil, em decorréncia do aumento no consumo dessas carnes em “algumas regides que
abatem animais jovens com carcacgas apresentadas ao consumidor em cortes especiais”. A
referida autora cita ainda, que o consumo das carnes de ovinos e caprinos, na ultima década,
atingiu 1,5kg/habitante/ano. Essa informagdo duplica o consumo informado por Coutinho
(2005), o que ¢ justificado por Krolow (2005, p. 2) como resultado das importagdes, do



aumento da producdo no Brasil e também, de “um menor preconceito em relacéo a carne por
consumidores”.

Para Guedes (2006), o desabastecimento de carnes e peles de ovinos no mercado
doméstico é crbnico e precisa ser solucionado em curto prazo, pois as importacbes tém
crescido nos ultimos anos, buscando atender ao déficit interno de 152%.

Gontijo Neto (2005) ressalta que a oferta da carne ovina € irregular e existem poucos
pontos de venda. A carne de ovelha jA pode ser encontrada em alguns restaurantes e
supermercados, mas seu preco ainda € muito elevado (SEBRAE-CE, 1998). Ojima, Bezerra e
Oliveira (2006) creditam o elevado preco ao fato de estes estabelecimentos oferecerem cortes
especiais e atenderem a consumidores de classe média e alta, com maior poder aquisitivo e
elevado nivel de exigéncia.

Galvédo (2004) afirma que os numeros apresentados ainda sdo timidos e os criadores
precisam se organizar em uma estrutura mais profissional para oferecer ao mercado um
produto de qualidade com preco acessivel e atraente ao consumidor. Entretanto, os produtores
rurais ja estdo atentos a maior produtividade dos ovinos, pois, quando comparados com 0s
bovinos os resultados se tornam evidentemente mais favoraveis aos primeiros.

Para Gauna (2006), o retorno financeiro da ovinocultura pode ocorrer em um periodo
de um ano e meio a dois anos, sendo o investimento inicial necessario estimado em R$23 mil.
O referido autor estima que se um produtor iniciar sua criagdo com 100 matrizes e dois
carneiros de raca de carne, em uma &rea de cinco hectares, ao final de um ano dever ter 100
cordeirinhos para o abate, “descartando a frequiéncia de partos de gémeos, em torno de 25%”
(GAUNA, 2006). Além disso, Gatina (2006) estima que o rebanho nacional represente apenas
10% da populagdo humana, o que demonstra a oportunidade para a expansdo da atividade.

O pequeno porte desses animais, quando comparados com os bovinos, permite que se
crie um maior nimero de cabecas em um mesmo espago que somente permitiria a presenca de
um bovino. De acordo com Gauna (2006), 0 espaco necessario para se criar um boi comporta
entre 25 e 30 cordeiros. Outro aspecto relevante é o periodo entre os partos, que permite que
as ovelhas procriem duas vezes mais que os bovinos, além do periodo de gestacdo que nos
ovinos é de cinco meses contra nove meses dos bovinos (CAMPOS; MARTINS;
MAYORGA, 2005).

Nos ultimos anos, parte da populacdo de Belo Horizonte, com melhor poder
aquisitivo, tem procurado adquirir sitios e chacaras em cidades da regido metropolitana, com
0 intuito de se afastar do estresse da capital, se aproximar mais da natureza e se afastar da
violéncia urbana. Muitos fazendeiros tém loteado parte de suas propriedades, propiciando a
venda a esse novo grupo de interessados (OLIVEIRA, 2004).

Vaérias imobiliarias ja estdo se especializando nesse tipo de loteamento, com dois
hectares (ha), ou seja, 20.000m? como ocorreu, por exemplo, no distrito de Ravena, que é
proximo a Sabard, lgarapé e Caetanopolis, que fica a 78km do Ceasa Minas, dentre outras
localidades (OLIVEIRA, 2004).

Os fazendeiros passam a contar, entdo, com propriedades menores, o que influencia o
tipo de cultura e criacdo a serem desenvolvidas. Muitas propriedades, devido ao clima e a
topografia, ja eram deficitarias, sendo este um dos principais motivos para o loteamento de
parte das fazendas (OLIVEIRA, 2004).

A ovinocultura pode, portanto, se tornar uma alternativa viavel para propriedades
menores, com menos recursos naturais e reduzida necessidade de investimentos pelos
proprietarios. Além disso, para 0s novos proprietarios, a ovinocultura poderé se tornar uma
atividade atraente, oferecendo leite e carne para consumo familiar, 0 que vai ao encontro do
desejo de aproximagdo com a vida rural.

Para os produtores rurais, a proximidade dessas regides com a capital, certamente,
representard economia em termos de transporte, melhorando o preco final dos animais vivos,



devido a pouca ou nenhuma perda de peso durante o trajeto até o comprador. A demanda dos
restaurantes e supermercados, provavelmente, absorvera a produgdo local, além possibilitar
oferecer o produto excedente, se houver, a outros mercados mais proximos, como cidades do
interior do proprio Estado de Minas, Rio de Janeiro e S&o Paulo.

A disposicdo dos fazendeiros, das imobiliarias e desse novo publico desejoso de
residir em um ambiente bucdlico pode ensejar um novo perfil pecuario para a regido, mais
adequado a pequenas propriedades, com menores investimentos, criando novas fontes de
receita e gerando mais empregos.

Diante das consideracGes apresentadas e dos poucos estudos sobre a criagcdo e
comercializacdo de ovinos, especialmente na Regido Metropolitana de Belo Horizonte,
justifica-se a importancia do estudo, pois 0 mercado doméstico carece de atendimento nao sé
da demanda de carne, mas também, dos seus subprodutos, especialmente o couro, o que
também contribuird para reducdo das importacdes e o fortalecimento da industria brasileira.

O objetivo do estudo foi avaliar as potencialidades e dificuldades para produgéo e
comercializacdo de carne de ovinos na Regido Metropolitana de Belo Horizonte, Minas
Gerais.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1 A cadeia produtiva da ovinocultura

A criagé@o de ovinos e caprinos, segundo Nogueira Filho (2002), ocorre em todos 0s
continentes, em regies com diferentes condi¢Bes climaticas. Entretanto, somente em alguns
paises a caprino-ovinocultura atinge representatividade econémica e conta com avancados
mecanismos tecnoldgicos.

De acordo com Campos, Martins e Mayorga (2005), a maior concentragé@o de rebanhos
se encontra na China (13,3%), seguida pela Australia (10,9%), India (5,7%), Suddo (4,6%),
Nova Zelandia (4,2%), Reino Unido (3,5%), Africa do Sul (2,8%), Turquia (2,6%) e
Paquistdo (2,4%), representando, aproximadamente, 55% do rebanho ovino mundial. J& na
América do Sul, os rebanhos de ovinos somam 23,4 milhfes de animais, sendo 0s maiores
criadores a Argentina, o Uruguai e o Brasil, que respondem por, aproximadamente, 62,5% do
total desses animais na regiao.

O rebanho mundial de ovinos, em 2002, era de aproximadamente 1.060 milhdes de
animais, sendo que 53% dessa populacdo se encontravam nos paises em desenvolvimento
(CAMPOS; MARTINS; MAYORGA, 2005).

De acordo com Drummond (2004), os dados oficiais sobre ovinos no Brasil séo de
2002 e se referem ao ultimo levantamento realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), com a desvantagem adicional de, além de estarem desatualizados, ndo
especificarem as diferentes ragas que compdem os rebanhos.

O abate mundial de ovinos e caprinos, no periodo de 1991 a 2000 cresceu 7,5%,
segundo Vasconcelos e Vieira (2003). Porém, de acordo com o relatério da FAO citado por
Campos, Martins e Mayorga (2005, p. 2), esse crescimento € insuficiente “em relagdo as
necessidades do consumo humano”.

Para Couto Filho (2002), a caprino-ovinocultura € uma atividade que se destaca dentre
as desenvolvidas no setor agropecuario nas Ultimas décadas. A atividade participa em todos 0s
setores da economia, uma vez que, além da carne, outros produtos oriundos dos ovinos podem
ser comercializados, aumentando a lucratividade do criador (MOREIRA et al., 2000). Até a
década de 1990 predominava como seu principal produto a Ia, mas, atualmente, a carne se
tornou o produto mais procurado (EMATER-DF, 2006).



A producédo de peles de ovinos, em sua maior parte (95,3%) se concentra nos paises
em desenvolvimento, segundo Campos, Martins e Mayorga (2005). Ainda, segundo o0s
referidos autores, a procura por pele in natura de ovinos é maior do que a oferta.

A industria  couro-calcadista  brasileira, cuja qualidade € reconhecida
internacionalmente, utiliza grande parte de matéria-prima importada de paises africanos e
asiaticos, devido aos seus precos mais acessiveis e competitivos, além da padronizagdo no
tamanho das peles, que é considerado um diferencial do produto (COUTO FILHO, 2002).
Esta indlstria utiliza o couro de pequenos ruminantes domésticos, como caprinos e ovinos,
mas encontra problemas com relacdo a qualidade e quantidade ofertada no mercado interno,
confirma Simplicio (2001).

Os defeitos sdo decorrentes das condicbes em que ocorre 0 manejo da criacao,
destacando-se, dentre elas: a idade do abate do animal; sua exposicdo a vegetacdo espinhosa
da caatinga; as cercas de arame farpado, muito comuns na regido; as doencas (lifadenite
caseosa e sarna demodécica); aos processos rudimentares de abate e esfola; a sua
conservagio, armazenamento e transporte em condices inadequadas (SIMPLICIO, 2001).
Outro aspecto destacado pelo Sebrae (2005) é referente a predominancia do abate clandestino
desses animais, cuja esfola é feita com faca e outros instrumentos cortantes, que danificam a
pele, tornando-a imprdpria para o uso da industria coureira.

O estudo desenvolvido por Moreira et al. (2000), na Bahia, informa que seis curtumes
locais importam as peles com que trabalham devido a baixa qualidade e quantidade ofertadas
pelo mercado nacional.

As peles dos ovinos deslanados, em geral, tém maior valor de mercado, chegando a
atingir R$12,00 a pega, sendo apropriadas para a confeccdo de pecas de vesturio e calgados
finos (SEBRAE, 2005).

Durante o periodo de 1992 a 1999 a exportacdo brasileira de peles de ovinos atingiu
US$87,1 milhGes. Em 2000 o valor dessas operagdes foi de US$7,1 milhGes. Os principais
importadores foram a Nigéria, Espanha e o Quénia. Em contrapartida, a importacdo de peles
ovinas no periodo de 1992 a 1999 chegou a US$54,6 milhdes, sendo que em 2000 representou
US$6,1 milhdes. Os principais exportadores de peles ovinas foram a Espanha, a Italia e a
Finlandia (SEBRAE, 2005).

De acordo com Selaive-Villarroel (1995), a maior parte do leite de ovinos é produzida
pelos paises em desenvolvimento, os quais respondem por, aproximadamente, 75,8% da
producdo mundial, que é estimada em 8.800 mil toneladas/ano (MOREIRA et al., 2000).

O leite é utilizado, de acordo com Selaive-Villarroel (1995) e Simplicio (2001), além
de ser bebido in natura, para a produgdo de queijos finos, como o Roquefort, na Franga e
Holanda, e o Gorgonzola, na Italia. Moreira et al. (2000) relatam que na Bahia h& apenas um
produtor de queijo de leite de ovinos, com uma produgdo média de 150 kg/més, cujo produto
é comercializado a R$15,00/kg.

A & natural, apesar de ter perdido grande fatia de mercado para os fios sintéticos,
ainda é bastante valorizada. As racas de ovinos produtoras de 1a e carne sdo mais exploradas
em regides de clima temperado, enquanto a maior parte das racas de ovinos deslanados se
encontra em regides mais quentes, de climas arido e semi-arido (SELAIVE-VILLARROEL,
1995).

De acordo com Taguchi (2000), a ovinocultura é rentavel e o retorno financeiro da
atividade é seguro, devido, principalmente, ao crescimento da demanda. Essa observacdo é
corroborada por Santos (2004) que afirma ainda, que a atividade, além de permitir diferentes
tipos de exploracdo, gera empregos. As oportunidades se estendem aos fabricantes de
maquinas e equipamentos, insumos diversos e profissionais, como, por exemplo, 0s
veterinarios, que passam a ser mais solicitados e desencadeiam outras atividades e
necessidades, como medicamentos e exames laboratoriais.



A carne movimenta outros profissionais e setores, aquecendo, inclusive, “um imenso
mercado informal que abate, vende, e consome milhares ou milhdes de cabecas por ano”
(SANTOS, 2004, p. 53).

A cadeia produtiva da ovinocultura movimenta desde os criadores até as
universidades, passando pela industria de transformacdo e pelo mercado informal, gerando
empregos e renda para a populagédo (SANTQOS, 2004).

De acordo com Simplicio (2001), a cadeia produtiva da caprino-ovinocultura, no pais,
ainda ndo se encontra suficientemente organizada. O referido autor afirma que 95% dos
abates desses animais sdo feitos de forma clandestina, ndo atendendo as condi¢Bes adequadas
de higiene, o que pode colocar em risco a qualidade do produto e a saude do consumidor. A
exce¢do registrada por Simplicio (2001) se refere a regido Nordeste que conta com 20
abatedouros/frigorificos, cuja capacidade instalada é subutilizada.

A despeito da escassez de informagdes oficiais, Viana e Borges (2005, p. 2) afirmam
que o potencial do setor “em fornecer retorno econdmico significativo” é evidente.

O ambiente natural interfere e influi na saide e qualidade do animal e dos produtos
que chegam ao mercado, determinando, inclusive, variagdes no seu preco. Cada regido
brasileira apresenta caracteristicas diferenciadas, que exigem do criador uma atencéo especial.

Viana e Borges (2005) asseveram que a degradacdo das pastagens é um dos problemas
mais sérios a serem enfrentados pelos pecuaristas, tornando-se imprescindivel a utilizacdo
racional dos recursos existentes, para que se garanta a sustentabilidade e produtividade das
regioes.

A tecnologia ja permitiu a criacdo de vacinas que atuam preventivamente nas
verminoses e doencas mais comumente encontradas nos animais, ndo permitindo que sua
disseminagdo dizime rebanhos e se transforme em epidemias. Atualmente, tem-se um
calendario adequado para as diversas etapas de vida dos animais, com periodos determinados
para vacinacdo e vermifugacdo. Mas, as novas tecnologias desenvolvidas estdo abrindo novas
perspectivas para os criadores, gerando animais com melhores caracteristicas e mais bem
aceitos e valorizados pelo mercado. A Universidade Federal do Parana estad desenvolvendo,
em parceria com ovinocultores do estado, um programa para gerar conhecimentos das
diversas ragas de animais criadas, visando atingir uma raga que ofereca melhor adequacéo
para a producéo de carne (BONA FILHO et al., 2003).

Novas técnicas de manejo ja estdo sendo empregadas como forma de garantir uma
carne mais tenra, com menor teor de gordura em ovinos, adequadas a cada espécie. Outra
técnica desenvolvida é de aleitamento artificial dos filhotes, como forma de aumentar a
fertilidade das matrizes e, assim, aumentar a produtividade do rebanho (SANTOS; CUNHA,;
BUENO, 2004).

Os avangos continuam, especialmente com o apoio de laboratorios de zootecnia
criados para o estudo de ovinos e caprinos, pela iniciativa privada.

Uma das grandes dificuldades encontradas pelos pecuaristas, além dos impostos
incidentes sobre os produtos e as operagdes, é decorrente das condi¢cdes em que sdo criados 0s
animais. No entanto, ainda ndo ha uma legislacdo especifica que regulamente o manejo
sanitario de ovinos. Houve uma tentativa de se deixar disponivel um projeto de lei na Internet
para que fosse analisado e a populagéo interessada opinasse, mas ja foi retirado devido a sua
ma formulacdo, o que o tornava inadequado (TAVARES, 2005).

Assim, no nivel federal, a fiscalizagdo cabe ao Servi¢o de Inspecdo Federal (SIF) do
Ministério da Agricultura. No caso do Estado de Minas Gerais fica a cargo do Servico de
Inspecdo Estadual (SIE) do Instituto Mineiro de Agropecuéria (IMA) e ao Servigo de
Inspecdo Municipal (SIM) da prefeitura de cada localidade. O Programa Nacional de
Sanidade Caprino e Ovino (PNSCO) foi elaborado pelo Ministério da Agricultura, através da
Instrucdo Normativa n° 87, de 10 de dezembro de 2004 (AZEVEDO, 2005).



De modo geral, os érgdos estaduais sao 0s mais atuantes. Em Minas Gerais, 0 IMA é
responsdvel pelo cadastramento dos criadores e até o momento, apresenta 560 deles
registrados. O cadastramento é obrigat6rio para que se transite com 0s animais e possibilita
também, a organizacdo de um cadastro sobre os criadores, seus rebanhos e sua localizagdo. O
cadastro é gratuito para os criadores (AZEVEDO, 2005).

Para o transito de animais vivos € obrigatoria a Guia de Transito (GTA), expedida pelo
IMA e que preveé custo de acordo com a quantidade de cabecas transportadas. Para a obtenc¢ao
da GTA, o animal ndo pode apresentar qualquer sinal de doenca, principalmente das infecto-
contagiosas, devendo ser apresentado um atestado assinado pelo veterinario que presta
assisténcia ao rebanho ou submeté-lo a uma avaliacdo feita por técnicos do proprio IMA.
Caso seja constatado o transporte de animais sem a GTA ou com sinais de doencas, 0
proprietario podera ser multado em 100 UFEMG e os animais, dependendo do estado de
salde apresentado, poderdo ser sacrificados. A GTA tem validade de apenas trés dias e cobre
um trénsito apenas (AZEVEDO, 2005). J& com relagdo ao transporte de carne, os certificados
dependem da regido em que o produto serd comercializado, podendo ser expedidos pelo
Ministério da Agricultura, o SIF para frigorificos e o SIE para os estabelecimentos comerciais
do municipio. Em Minas Gerais, apenas dois frigorificos tém o SIF e um tem o SIE.

O Brasil estd comecando a reconhecer a importancia dos ovinos como atividade
pecuaria, embora esta ndo seja tdo recente, como afirma Santos (2004). No entanto, nédo
existem tradi¢Oes ou habitos que denotem o uso ou o0 consumo da carne ou leite de ovinos na
dieta da populacdo. Mesmo a utilizacdo de seus subprodutos € pouco divulgada. So
recentemente as industrias de couro e sapatos que utilizam tal material comecaram a ser
divulgadas. Entretanto, o uso dos animais em rituais religiosos de origem africana confere
uma conotag¢do comprometedora, mas altamente rentavel, a atividade (O BERRO, 2002).

Diversos 6rgéos estdo voltando sua atencdo para a melhoria das condicGes de criacao
de ovinos, como, por exemplo, o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnologico (CNPq) e a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa). Estdo
sendo formadas também associacdes e cooperativas, que visam a melhoria dos rebanhos, do
aproveitamento dos subprodutos e a populariza¢do do consumo da carne e leite dos ovinos.

2.2 O mercado de carne de ovinos

O consumo de carnes de ovinos no Brasil € muito baixo quando comparado a paises
como a Australia e a Nova Zelandia que chegam a atingir um consumo préximo a 38
kg/pessoa/ano (SANTOS, 2003).

Santos (2003, p. 26) argumenta que, para se elevar o consumo, deve-se popularizar o
uso da carne ovina mediante a divulgacdo de receitas e formas de utilizagdo no dia-a-dia das
pessoas, como, também, “fazer promogdes de preco e estimulo popular em supermercados”.

Amorim et al. (2006) afirmam que em 2005 o consumo nacional de carne ovina foi
elevado para 2,4 kg/pessoa/ano. Diante desse aumento no consumo, a cidade de Londrina, no
Estado do Parana, ja estd se organizando para montar uma cooperativa com o intuito de
investir no melhoramento genético e na padronizacdo da alimentacéo e do peso dos animais.

Segundo o Sebrae (2005), no periodo de janeiro a outubro de 2000, o Brasil importou
5.395 toneladas de ovinos vivos para abate, além de 5.909 toneladas de carcagas e cortes
diversos, correspondendo a um valor total de US$11,19 milhdes. Nesse periodo, as
importacdes cresceram substancialmente, confirmando o aumento no consumo dessas carnes
(SEBRAE, 2005).

A demanda apresentada pelo mercado brasileiro é suprida, em sua maior parte pela
importacdo do Uruguai, tendo sido registrado no periodo de maio a setembro de 2001, a
entrada de “2.766 toneladas de carne ovina, movimentando um total de 4,1 milhdes de



dolares” (O BERRO, 2002, p. 119). Uma opinido é comum, nas publicacdes especializadas,
entre os criadores e 0 Ministério da Agricultura, de que o consumo que “praticamente dobrou
de seis anos para c4”, deverd continuar crescendo (O BERRO, 2003, p. 108). Entre 0s anos
de 2001 e 2006 somente as importagOes de carnes desossadas atingiram, aproximadamente,
24 mil toneladas. A quantidade de carne importada no periodo de 2001 a 2006 atingiu
24.059,3 toneladas, o que confirma a crescente demanda pelo produto (BRASIL, 2007).

A industria de carne de ovinos tem como alvo um mercado em plena expanséo,
considerado, em ambito nacional, como “mercado de carnes exdticas”, pois, de acordo com o
Sebrae (2005), ndo havendo oferta em quantidade suficiente, os precos se tornam inadequados
e mais elevados, motivo pelo qual ndo se criou o habito de consumo, como aconteceu com
outras carnes, como, por exemplo, a carne de frango e a carne suina, as quais estdo presentes
no cardapio diario da populacao brasileira.

Para Carvalho (2006), as perspectivas, tanto para 0 mercado interno como externo,
apesar da escassez de estudos e informacoes, é bastante promissor, devido, principalmente, ao
crescente interesse de supermercados, casas de carnes, restaurantes e hotéis em comercializar
estas carnes, bem como a busca dos consumidores por produtos saudaveis.

No mercado mineiro, 0 que se constata é que a carne de ovinos é encontrada em
alguns supermercados que tém tradi¢cdo em carnes exoticas, a altos pre¢os, pois a maior parte
do produto é importada, sendo que alguns restaurantes também oferecem a iguaria, a pregos
igualmente elevados.

De acordo com informagdes do IMA (2006), a carne de ovinos é vendida em Belo
Horizonte em cortes para churrasco com pregos que variam de R$ 11,00 a R$ 30,00 o quilo. O
orgdo afirma, ainda, que convém ao produtor mineiro investir na criacdo desses animais,
considerando, principalmente, que a topografia do Estado é adequada, que existe uma boa
oferta de alimento para os rebanhos e que a proximidade dos grandes centros consumidores,
como Sao Paulo e Distrito Federal, tornam-se atrativos adicionais.

2.3 A criagéo de ovinos

De acordo com Hindo (2006), a criacdo de ovinos, que se encontra em expansao no
Brasil, demanda alguns conhecimentos dos criadores para garantir a qualidade dos animais e
seus produtos.

Os cuidados tém inicio na escolha do sistema de produgdo, que pode ser: em pastagem
ou em confinamento (CAETANO; FONSECA, 2001).

A pastagem, segundo Caetano e Fonseca (2001), é o principal fator a ser considerado
na decisdo do produtor e esta diretamente ligado a extensdo e qualidade das terras disponiveis.
O sistema extensivo ou em pastagem apresenta maior risco no periodo de estiagem, quando a
qualidade da alimentacédo disponivel ¢ afetada e precisard ser complementada.

Deve-se considerar também que os ovinos tém preferéncia por areas com pastagens
mais baixas, evitando as que superam sua altura. Caetano e Fonseca (2001) recomendam que
0 pasto seja dividido em piquetes, de forma a que uma area possa descansar enquanto 0s
animais se alimentam em outra faixa do terreno.

As instalacfes para 0 manejo dos ovinos sdo simples, porém devem atender a alguns
requisitos basicos. Os seus principais componentes sdo: pastagens, cercas, centro de manejo,
cabanha, cochos, bebedouros e equipamentos.

Poli e Carvalho (2003) recomendam que a pastagem muito baixa seja evitada, devido a
maior concentracdo de ovos e larvas dos helmintos, que podem dificultar o controle das
verminoses. Segundo os referidos autores, as ovelhas lactantes séo as que apresentam maior
necessidade de alimento em quantidade e qualidade. Elas precisam recuperar suas deficiéncias



nutricionais, ocorridas no periodo de gestacdo, e ainda produzir leite suficiente para
amamentar o cordeiro.

No caso do confinamento, Barros, Alves e Vasconcelos (2003, p. 6) observam que 0s
concentrados utilizados na alimentacdo tém custo elevado e sugerem o0 uso de outros
ingredientes que possuam a qualidade nutritiva adequada, como: “leguminosas e gramineas,
[...], fenos de cunha e de leucena, [...], residuos agro-industriais, [como.]: sobras e bagacos
de frutas [...]; bagaco de cana-de-agucar “in natura; peddnculo do caju; residuos da
panificacdo™.

Outro aspecto a ser ressaltado para os animais em confinamento diz respeito as
condi¢des de higiene do curral, que devera ter o esterco removido com frequéncia, visando
garantir a boa saude dos animais (BARROS; ALVES; VASCONCELOQOS, 2003).

Além disso, o criador deve buscar a assisténcia de um veterinario especializado, pois
0s ovinos exigem cuidados diferentes de outras espécies de animais.

De acordo com Moraes (2003), a taxa de mortalidade entre os ovinos é elevada. A
mortalidade embrionaria pode ser decorrente de varios fatores, como: nutricionais, agentes
terapéuticos, temperaturas elevadas, estresse, taxa de ovulagédo, racga, localizagdo geografica,
dentre outros. A mortalidade perinatal “é definida como as perdas de cordeiros que ocorrem
imediatamente antes, durante e dentro de sete dias apos a pari¢do” (RIBEIRO, 2003, p. 138).
A mortalidade perinatal pode variar entre 25% e 30%, podendo ocorrer em funcdo de
alteracbes no ambiente, especialmente a queda de temperatura, que provoca a hipotermia
(RIBEIRO, 2003).

Algumas doengas mais comuns que podem acometer 0s animais durante o primeiro
ano de vida sdo as diarréias, o rotavirus e o tétano, dentre outras. Portanto, a assisténcia
veterinaria periodica, a higienizacdo dos ambientes e o controle vacinal sdo instrumentos de
grande importancia para que o criador mantenha seu rebanho saudavel (RIBEIRO, 2003).

Caetano e Fonseca (2001), por sua vez, consideram que as principais causas de
mortalidade de cordeiros sdo atribuiveis a: fome — se a ovelha rejeitar o cordeiro ele sera
privado do alimento no periodo inicial de vida; predadores — quando as ovelhas d&o cria no
pasto ou em locais desprotegidos, podem ser atacadas por outros animais; mao-de-obra — a
falta de preparo dos trabalhadores interfere na qualidade da assisténcia oferecida as ovelhas
no momento da paricéo.

2.4 Qualidade da carne ovina para comercializacao

A qualidade da carne ovina estd diretamente relacionada a qualidade dos animais
utilizados para abate, seu potencial de crescimento, dieta alimentar e manejo (SIQUEIRA,
2006).

Para Krolow (2005), as principais caracteristicas que influenciam a qualidade e a
consequente aceitacdo pelos consumidores da carne ovina, estdo relacionadas aos aspectos
nutritivos, sensoriais e tecnolégicos.

Em relagdo aos aspectos nutritivos, a referida autora destaca os baixos teores de
gordura, que podem variar de 2% a 4%, e o0s elevados teores de proteinas, variando entre 19%
e 22%.

A presenca de acidos graxos contribui para que a carne contenha substancias
necessarias ao organismo humano, seja mais suculenta e saborosa, agradando ao paladar e ao
desejo dos consumidores por alimentos mais saudaveis.

O sabor e 0 aroma da carne ovina sdo alterados pela idade do animal e pelas condigdes
de criagdo e manejo. A carne de cordeiro tem sabor mais suave e cor mais clara, quando
comparada com a da ovelha adulta, sendo preferida pelos consumidores (KROLOW, 2005).
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Os aspectos tecnoldgicos considerados mais importantes por Krolow (2005) estdo
relacionados aos teores de proteinas, gordura e &gua, 0s quais influenciam diretamente na
suculéncia, textura e brilho do produto final. Essas caracteristicas desejaveis podem ser
obtidas com a utilizagdo de insumos de boa qualidade na dieta alimentar dos animais.

O crescimento da producgédo de ovinos em escala comercial tem encontrado barreiras
nas praticas informais e na falta de padronizacdo do produto oferecido ao mercado. Assim, 0s
consumidores que buscam um produto saudavel, com baixo teor de colesterol e facil
digestibilidade, como é a carne ovina, procuram optar por estabelecimentos que apresentem
informacdes sobre a origem dos animais e seu processamento em frigorificos “licenciados
pelos Servigos de Inspecdo Federal (SIF) ou Inspecdo Estadual (SIE)” (FARIA; SILVA,
2006).

Os potenciais clientes desse mercado em expansao sdo: supermercados, restaurantes e
churrascarias. Contudo, a cadeia da ovinocultura precisa se organizar melhor, conhecer o
potencial de consumo do produto e as preferéncias de cada tipo de consumidor, para ofertar
um produto adequado e com regularidade (FARIA; SILVA, 2006).

3. METODOLOGIA

A presente pesquisa classifica-se como qualitativa, pois se concentrou no
levantamento de informagdes sobre a demanda do mercado para a criacdo e comercializagéo
de carne de ovinos. Ressalta-se que esse é um mercado emergente e ainda ndo se tem um
banco de dados com informagdes suficientemente organizadas, devido a propria cadeia
produtiva deste agronegdcio ainda ter baixo nivel de organizacdo (GONTIJO NETO, 2005).

Quanto aos fins, a pesquisa classifica-se como exploratéria, sendo adequada ao tema
selecionado, devido a auséncia de estudos acerca da criacdo e comercializagdo de ovinos na
Regido Metropolitana de Belo Horizonte-MG.

Quanto aos meios, a pesquisa classifica-se como sendo bibliografica e de campo. A
pesquisa bibliografica é considerada como imprescindivel em trabalhos académicos,
constituindo o meio pelo qual se apura o “estado da arte sobre determinado tema” (CERVO,;
BERVIAN, 2002, p. 66). Assim, buscou-se na literatura informacGes especificas sobre as
caracteristicas, necessidades e tecnologias disponiveis para a criacdo de ovinos. A pesquisa de
campo decorreu da necessidade de se levantar informacdes e dados junto a criadores e
empresas sobre a criacdo e 0 mercado para a carne e demais subprodutos dos ovinos, com o
intuito de se avaliar o nivel de disseminacao e consumo desses produtos (GIL, 2002).

No caso da presente pesquisa, entrevistou-se duas proprietarias de criadouros de
ovinos (uma em Varzea da Palma-MG e outra de Nepomuceno-MG), selecionadas pelo
critério de acessibilidade que se manifestaram favoraveis a conceder as informagdes. Tambem
manteve-se contato com um representante da Cooperativa dos Produtores de Cordeiro
(PROCORDEIRO) situada em Belo Horizonte. Realizou-se também entrevistas com
representantes dos supermercados Verde Mar e Carrefour e, também dos seguintes
restaurantes: Churrascaria Porcdo, Raja Grill, Baby Beef, Fogo de Chdo e La Victoria.

A técnica utilizada para a coleta dos dados junto aos representantes dos supermercados
e restaurantes foi a entrevista pessoal aplicando-se um questionario semi-estruturado. Ja, para
0s criadores de ovinos e o representante da Cooperativa Procordeiro utilizou-se um roteiro de
entrevista.

Para a analise das entrevistas foi utilizado o método da andlise de conteudo. A andlise
de conteudo, de acordo com Bardin (1977), permite o confronto de informagGes provenientes
de sujeitos distintos, com o intuito de se evidenciar as caracteristicas comuns as informacoes
obtidas e, a partir, dai se possa inferir sobre uma outra realidade subjacente a mensagem.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Potencialidades e dificuldades da producgdo e comercializagdo de carne de ovinos
segundo a Cooperativa Procordeiro

A Cooperativa Procordeiro foi constituida em 2003, porém sua entrada no mercado
somente ocorreu em 2005. O prazo decorrido entre sua constitui¢do e insercdo no mercado foi
utilizado para a adequagéo aos padrdes legais exigidos para a producdo e comercializagdo da
carne ovina.

Segundo o Diretor Comercial e de Marketing da Procordeiro, a Cooperativa conta,
atualmente, com 48 cooperados, distribuidos por todo o Estado de Minas Gerais. O porte
desses cooperados, se considerados em termos de Brasil pode ser atribuido como pequenos,
pois o tamanho dos rebanhos varia de 10 até 800 animais.

O principal objetivo da Cooperativa Procordeiro é apoiar e incrementar a atividade
desenvolvida por pequenos criadores e oferecer ao mercado um produto de alta qualidade,
fato que tem sido atingido mediante critérios para a sele¢do de animais para abate. Os animais
comercializados pela Procordeiro sdo abatidos em frigorificos autorizados pelo SIF para
exercer a atividade e periodicamente serem fiscalizados. Um dos critérios de sele¢do inclui
animais com idade de até dez meses incompletos e peso minimo de 30 quilos. Essas
condi¢des tém contribuido para um aproveitamento médio de 40% da carcaca.

A Procordeiro incentiva os criadores da raga Santa Inés a praticarem o cruzamento
industrial com outras racgas (Dorper, lle de France e Texel) para a melhoria da carcaca. Essa
técnica torna possivel o abate precoce dos animais, entre trés e seis meses, e a obtencdo de
carcagas de melhor aceitagdo no mercado com aproveitamento de até 46%.

A Procordeiro recebe do frigorifico as carcagas inteiras e providencia em suas
instalagBes os cortes especiais e a embalagem a vacuo. Apesar de contar com instalacdes
reduzidas, em um bairro central de Belo Horizonte, a Cooperativa esta adequada e
suficientemente equipada, respeitando rigorosamente as condi¢des sanitarias e de higiene para
lidar com o produto.

Os principais clientes da Procordeiro sdo os restaurantes sofisticados e o consumidor
final, com pouca representatividade para os supermercados. Segundo o diretor, a falta de
regularidade na oferta da carne ovina fez com que 0s restaurantes exigissem um compromisso
de continuidade no fornecimento dos cortes especiais, 0 que a Procordeiro vem atendendo
rigorosamente.

Ao comentar sobre a demanda, o diretor informou que a Procordeiro esta abatendo
cerca de 200 animais, a cada 15 dias e, de acordo com uma pesquisa realizada na época, a
demanda era de se abater cerca de 800 animais/més. O entrevistado acredita que essa
demanda tenha crescido bastante, devido & maior exposicdo do produto em restaurantes e
supermercados, contudo, se absteve de apresentar uma estimativa.

Ao ser questionado sobre a lucratividade para o produtor, o entrevistado informou que
a média de custo de um animal para o criador pode chegar até R$ 85,00 e o preco de venda a
R$ 100,00. Por outro lado, a Procordeiro paga R$ 7,50/kg de carcaga ao produtor e vende o
produto a um preco médio de R$ 15,00. O sistema cooperativista prevé que, deduzidas as
despesas de funcionamento das cooperativas, o valor remanescente seja revertido aos
cooperados, ao final do exercicio e apds decisdo da Assembléia Geral.

Ao ser solicitado a opinar sobre a provavel evolucdo do mercado de carne ovina nos
préximos anos, o diretor afirmou que se os fornecedores conscientizarem-se acerca da
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importancia da qualidade do produto e da necessidade de atendimento as normas de
fiscalizacéo, o mercado devera crescer muito em Belo Horizonte e no Estado, em geral.

Em relacdo aos precos, o diretor da Procordeiro acredita que o produto é caro devido
as exigéncias e dificuldades para a obtencdo de carne de alta qualidade. Afirma ainda, que um
dos grandes impactos no custo é a elevada taxa de mortalidade dos animais, pois enquanto a
média da taxa mundial é de 27%, no Brasil ela varia entre 5% e 40%, nos primeiros dias de
vida do cordeiro.

A sugestdo do diretor da Procordeiro para aqueles que desejam ingressar na atividade
é de contatar, primeiramente, um veterinario especializado e se orientar. Em segundo lugar,
sugere que a propriedade seja avaliada e feita as adequacbes necessarias para, sé entdo,
formar um rebanho, inicialmente, com no maximo 50 animais. Rebanhos pequenos nao sdo
lucrativos, muitas vezes ndo pagam sequer 0s custos envolvidos, porém servem para que 0
novo criador possa conhecer a atividade, obter experiéncia e decidir se deseja continuar. Para
0 entrevistado, que também € criador, a ovinocultura comeca a ser lucrativa com um rebanho
de 200 matrizes.

Ao ser questionado sobre a facilidade para vender o produto e encontrar compradores,
o entrevistado afirma que, devido a qualidade e a escassez de oferta, no momento em que a
Cooperativa Procordeiro entrou no mercado, ndo houve dificuldades em encontrar
compradores para seus produtos. Algumas partes menos nobres é que sdo mais dificeis de
serem vendidas, como, por exemplo, os middos.

Ao encerrar a entrevista, o diretor afirmou que acredita que o consumo de carne ovina
deverd crescer, mas 0 seu preco devera se manter mais elevado do que outros tipos de carne
(boi, porco e frango). Para ele, um dos aspectos mais favordveis para a criacdo de ovinos em
Minas Gerais é o clima que favorece a saude dos animais e a reducdo dos custos das
instalagdes. Além disso, a mesma area em que se cria uma vaca pode comportar até dez
ovelhas, viabilizando, assim, as pequenas propriedades. A principal dificuldade é decorrente
da falta de qualificacdo da mé&o-de-obra disponivel, inclusive, h4 escassez de veterinarios
especializados em ovinocultura.

4.2 Potencialidades e dificuldades da producgdo e comercializagédo de carne de ovinos
segundo os criadores

A criadora de Véarzea da Palma-MG é uma empresaria tradicional do setor de pecuéria
de corte, atividade essa que é uma heranca familiar, porém, a ovinocultura foi iniciada pela
empresaria no ano 2000.

Segundo a entrevistada, o custo mensal aproximado para a manutenc¢do do rebanho de
ovinos varia entre R$ 5.000,00 a R$7.000,00. O objetivo da criacdo de ovinos é somente a
producéo de carne, ndo sendo aproveitados ou comercializados outros produtos derivados. O
frigorifico compra os animais vivos e cuida do abate e comercializacdo. Segundo a
empresaria, a comercializagdo de peles ¢ dificultada pela falta de um curtume especializado
na regido, com tecnologia apropriada para o tratamento da pele de cordeiro.

Os animais s@o vendidos com idades entre 140 a 150 dias, com peso aproximado entre
33 a 40 quilos, ao preco de R$ 3,00/kg. Segundo a empreséria, a demanda € grande e se
dispusesse de mais animais néo teria dificuldades em vendé-los.

As instalagGes da fazenda foram projetadas para abrigar um rebanho de cerca de 8.000
cabegas. Na época da entrevista, a criagdo contava com cerca de 2.000 animais e a empresaria
retém 100% das fémeas para aumentar o plantel até atingir a capacidade projetada.

A empresaria afirmou que, se o criador tiver a intencdo de viver somente com esses
rendimentos, deverd ter, pelo menos, 1.500 cabecas. A explicacdo é de que para se obter uma
renda mensal de, aproximadamente, R$ 700,00 é necesséria a producdo e comercializacdo de
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sete a dez animais/més. Porém, so sera possivel tal resultado se ndo houver despesa adicional
com empregados, ou seja, se 0 proprio criador, no regime de producdo familiar, se incumbir
de todas as etapas da atividade.

J& em relacdo a evolucdo do mercado de carne ovina, a empresaria acredita que devera
crescer muito, mas lentamente. “Ainda ndo ocorreu 0 boom da carne de cordeiro, 0 que
talvez s6 acontega dentro de uns cinco anos, talvez menos”, afirma a empresaria. Quando
ocorrer esse boom, quem tiver uma produgéo de 200 ou 300 animais e for um fornecedor fiel
para os frigorificos vai ganhar dinheiro.

A criagdo de ovinos é indicada para fazenda com até 400 hectares. Os principais
aspectos favoraveis séo referentes a alimentagdo, pois esses animais comem pouco e aceitam
varios tipos de alimentos, além de serem uma fonte de receita para a familia, pois em 150 dias
é possivel vender o animal, enquanto que um bovino levaria dois anos. Outro aspecto
ressaltado é em relacdo ao espago: um hectare abriga apenas um bovino, porém, no mesmo
espaco é possivel se criar até dez ovinos. Quanto ao leite, a empreséria informa que a
producdo € muito pequena nos ovinos e depende diretamente da alimentacdo dos animais.

A comercializacdo € outro fator destacado pela empresaria. Os frigorificos, além
serem em numero reduzido, estdo instalados longe das fazendas, o que encarece o transporte
de quantidades reduzidas de animais.

A principal dificuldade citada pela entrevistada para a criacdo de ovinos € a falta de
informacdes. Faltam também veterinarios especializados, que possam orientar adequadamente
0s criadores.

A principal facilidade citada para a criacdo de ovinos é o manejo. Porém, a
entrevistada destaca que na conjuntura brasileira, com falta de incentivos, de apoio aos
produtores e auséncia de uma politica consistente; essa vantagem é anulada.

Ao comentar sobre a possibilidade de popularizagdo do consumo da carne ovina, a
empresaria acredita que isso devera ocorrer, mas de maneira gradual, pois implica em mudar
0s habitos tradicionais de alimentacdo. A barreira representada pela cultura é a principal
limitagdo para o aumento do consumo de carne ovina, porém, o mercado € promissor e ha
potencial para crescimento.

A segunda entrevistada cria ovinos had sete anos, em uma fazenda localizada as
margens da Rodovia Ferndo Dias (BR-381), nas proximidades do municipio de Nepomuceno-
MG. Além de ovinos, a entrevistada cria abelhas, tilapia tailandesa, suinos e galinhas.
Atualmente, o rebanho de ovinos é composto por cerca de 100 cabecas. O objetivo da criacdo
é financeiro e os animais sdo vendidos vivos ou mortos e “limpos”, ou seja, prontos para a
preparacdo e consumo. O principal produto comercializado é a carne, mas ocorrem vendas das
peles, das “tripas” (para fazer lingiica) e do esterco € usado como adubo.

A idade de venda dos animais é de 0ito meses e o preco praticado € de R$ 10,00/kg de
carne do animal abatido. A criadora ndo tem encontrado dificuldade com as vendas, pois, em
geral, sdo decorrentes de encomendas de pessoas conhecidas.

Atualmente, a entrevistada tem a intencdo de aumentar o rebanho, atingindo 112
matrizes. Em relagdo aos custos, no momento, a entrevistada ndo tem essas informagoes.
Desta forma, a criadora ndo tem informagdes precisas quanto ao rendimento da atividade.

As principais dificuldades, segundo a entrevistada, para a criacdo de ovinos sdo 0s
ladrbes, predadores e vermes. Como exemplo, a criadora informa que sua fazenda foi
invadida por cachorros e, em um so dia, 13 animais foram mortos.

A entrevistada considera que a carne de ovinos é muito saborosa, mais do que a de
bovinos e, devera ter seu consumo aumentado se for adequadamente divulgada. Por outro
lado, as principais limitagOes para 0 aumento do consumo estdo relacionadas ao preconceito,
devido aos habitos alimentares da populacdo e a concorréncia de outros tipos de carnes, que
tém prego mais baixo.
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Com base nas entrevistas com as duas criadoras de ovinos, foi possivel constatar que,
devido a presenca de intermediarios, o produto destinado a processamento industrial torna-se
mais barato. Porém, deve-se levar em conta que, neste caso, que 0s custos de transporte, abate
e processamento da carne sdo transferidos a esses agentes da cadeia agroindustrial.

J& em relacdo aos pequenos criadores, o0 preco de venda mais elevado € decorrente da
venda direta, com oferta do animal ja abatido, cuja carne se encontra em condi¢des de ser
preparada e consumida imediatamente. Outro aspecto a ser destacado é de que este € um
produto sem origem, portanto, sem os custos inerentes da certificacdo, o que pode deixar
duvidas quanto a sanidade do animal e a qualidade da carne para consumo. A falta ou
precariedade do controle dos custos da criagdo, como informado pelas criadoras, pode deixar
davidas quanto & sua lucratividade também, ndo se sabendo se o prego praticado é suficiente
para cobrir as despesas com a criacdo e o abate do animal, além disso se as vendas ocorrerem
em menor volume.

4.3 Potencialidades e dificuldades da producgdo e comercializagédo de carne de ovinos
segundo os representantes de supermercados

Além das carnes tradicionalmente comercializadas em supermercados (boi, porco,
frango e peixe), o Supermercado Verde Mar oferece aos seus clientes as carnes de ovinos, de
rd e algumas cagas. Por outro lado, o Carrefour apresenta menor diversidade, ofertando
apenas as carnes de ovinos e coelhos.

Os dois supermercados, segundo seus representantes, ndo autorizam a divulgacdo dos
volumes de compra e venda dos seus produtos, nem mesmo sua representacao percentual.

O Supermercado Verde Mar tem encontrado dificuldade em comprar a carne ovina no
mercado doméstico, porém, ressalta que a qualidade do produto importado adquirido é boa,
mas o preco é elevado.

O Carrefour adquire a carne ovina no sul do pais, ndo referindo qualquer dificuldade
na operagdo. A carne € considerada de boa qualidade e seu preco € justo.

O Verde Mar oferece maior variedade de cortes aos clientes: paleta, pernil, costelinha,
picanha, carré, ossobuco e filet. O Carrefour concentra sua oferta em dois cortes: pernil e
paleta.

Os dois entrevistados afirmaram que percebem um aumento na procura da carne
ovina, atribuindo esse comportamento a um maior interesse dos consumidores pela
preservacao da salde e também a curiosidade proveniente dos comentéarios de outras pessoas
que experimentaram o produto e gostaram.

Outro aspecto ressaltado foi que, na percepcdo do representante do supermercado
Verde Mar, em breve outros supermercados também deverdo incluir a carne ovina entre 0s
produtos que comercializam, estimulados pela concorréncia. Para o representante do
Carrefour, isso devera demorar um pouco a acontecer, devido, principalmente, ao fato da
procura pelo produto ainda ser pequena.

Os dois supermercados optaram por vender carne ovina em atendimento as exigéncias
do mercado de ampliagdo do mix de produtos oferecidos, considerando os pregos praticados
para compra e venda bastante atraentes.

A intencdo dos supermercados, segundo seus representantes, € de aumentarem o
volume de compras e também variarem os cortes, de acordo com a evolugdo da demanda e do
mercado.

Segundo os representantes dos supermercados pesquisados, a carne ovina tem
possibilidade de se tornar mais popular entre os consumidores, porém isso depende da maior
divulgacdo do produto e dos seus beneficios nutricionais. As principais potencialidades para
0 aumento do consumo da carne ovina estdo ligadas a melhor exposicédo do produto nas lojas
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e a reducdo do preco de venda. Em contrapartida, as limitagdes para 0 aumento do consumo
referem-se as dificuldades enfrentadas no transporte das carnes importadas e do pequeno
namero de criadores domeésticos.

4.4 Potencialidades e dificuldades da producgdo e comercializagdo de carne de ovinos
segundo representantes dos restaurantes

Em relacéo aos tipos de carnes servidos nos cinco restaurantes pesquisados, somente o
do restaurante La Victoria informou que tem em seu cardapio frutos do mar, além das carnes
de boi, suinos, frango, peixe e ovinos, que também sdo servidas nos outros quatro restaurantes
pesquisados.

Ao serem questionados sobre a quantidade de carne comprada e vendida por cada
restaurante, somente o reperesentante do Raja Grill forneceu a informacgédo solicitada,
destacando que esse volume é de 250 kg de carne ovina por semana, 0 que representa,
aproximadamente, 10% do volume de carnes comercializadas pelo restaurante. Os demais
representantes de restaurantes alegaram ndo terem autorizagédo para divulgar tais dados.

Ao serem interpelados sobre a facilidade para a compra da carne ovina, apenas o
restaurante La Victoria ndo forneceu resposta a questdo, enquanto os demais informaram que
compram somente produtos importados.

Todos representantes dos restaurantes pesquisados afirmaram que a carne ovina que
adquirem é de boa qualidade. Em relacdo ao preco as opinides se dividiram: Baby Beef e Fogo
de Chéo consideraram o pre¢o elevado; Porcdo e Raja Grill consideraram o preco justo. Ja o
representante do La Victoria explicou a situacdo da seguinte forma: o prego € justo ja que ha
pouca oferta do produto, porém, ao ser repassado para o cliente torna-se bastante elevado.

Todos o0s pesquisados afirmaram que o0s principais cortes adquiridos sdo oS
considerados nobres: filet, carré, costela e lombo.

Ao serem interpelados sobre a demanda dos clientes, o representante do Porcéo
afirmou que € regular, enquanto os demais afirmaram que em seus estabelecimentos é
crescente. A preferéncia dos clientes quanto ao tipo de prato varia entre churrasco e assado.

As opinides a respeito das mudancas nas preferéncias dos clientes e 0s seus principais
motivos, de acordo com a percepc¢édo dos entrevistados, sdo de que se tornou moda consumir
carnes exoticas, que as pessoas tém curiosidade, o paladar agrada, além de que as pessoas
buscam alimentos mais saudaveis e com menos colesterol.

Ao serem questionados sobre a influéncia do preco no consumo da carne ovina, 0S
representantes dos restaurantes Baby Beef, Porcdo e Fogo de Chdo afirmaram que o fato da
carne estar incluida nos rodizios elimina tal efeito. Para o representante do La Victoria a carne
ovina ainda € um prato caro em relacdo a outros, em decorréncia do produto ser importado. O
representante do Raja Grill também confirmou que o prego influencia o consumo.

Todos os pesquisados consideraram positiva a mudanca de habito dos consumidores,
ressaltando que sd@o poucos o0s estabelecimentos que oferecem a carne ovina e que a
divulgacéo de suas caracteristicas nutricionais tem sido favoravel.

Ao serem solicitados a opinar sobre a possibilidade do consumo de carne ovina se
tornar habitual como ocorre com outras carnes, todos o0s pesquisados responderam
afirmativamente. Porém, destacaram que ha necessidade de se aumentar a oferta doméstica do
produto, favorecendo a reducdo do preco, aumentar a divulgacdo do produto e ter
fornecedores que atendam regularmente os estabelecimentos. Para o representante do La
Victoria, essa popularizagdo no consumo deverd ser gradual, a semelhanca do que ocorreu
com a carne de suinos.

16



Segudo os representantes dos restaurantes pesquisados, as principais potencialidades
para que o consumo de carne ovina aumente estdo relacionadas as caracteristicas saudaveis do
produto e a variedade de preparo e dos pratos resultantes.

As principais limitacGes estdo relacionadas ao preco, aos habitos alimentares da
populacdo brasileira e a reduzida oferta do produto, que também é irregular.

4.5 Propostas de acOes para elevar o potencial de criacdo e comercializacdo da carne de
ovinos

Na opinido dos entrevistados ha certo otimismo sobre a evolu¢do do mercado de carne
ovina. Porém, houve concordancia também nos aspectos referentes ao preco da carne, que
deverd se manter mais elevado do que de outros tipos de carne, além das dificuldades
referentes a oferta regular doméstica de um produto de qualidade.

Para os criadores de grande porte ficou evidente a necessidade de manter uma
atividade paralela como fonte de renda segura enquanto o mercado da carne ovina se mantém
incipiente e pouco estavel. Sob o aspecto empresarial, 0 tamanho do rebanho é condicéo para
0 sucesso do negdcio, que deve ser trabalhado com foco estratégico no futuro desse mercado.

Para pequenos criadores, as dificuldades de escala tendem a se tornar mais evidentes.
As deficiéncias na administracdo e no controle de custos, além da falta de tecnologia
adequada deverdo se acentuar, restringindo sua atuacdo ao circulo mais préximo para
comercializacdo. Alguns fatores que agravam o quadro séo referentes a questdo do abate, que
ocorre de maneira inadequada, colocando em risco a qualidade do produto e a salde do
consumidor.

J& as cooperativas apostam na participacdo dos pequenos rebanhos para formar o
volume necessario a sua inser¢do no mercado. Uma caracteristica favoravel, demonstrada pela
Cooperativa Procordeiro, foi o rigoroso controle de qualidade, que podera no futuro se manter
como diferencial para seu produto e clientes. Os precos praticados pela cooperativa séo
favoraveis aos seus cooperados, porém, se houver uma universalizacdo do consumo e também
a insercdo de novos criadores com um padrdo de qualidade pré-determinado pelas exigéncias
de mercado para o produto, este poderd ndo se configurar mais como fator de
competitividade.

Os supermercados, atentos as novas exigéncias do consumidor, procuram oferecer
cortes ja familiares aos consumidores em outros tipos de carnes. Algumas dificuldades em
relacdo & oferta doméstica sdo supridas com a importagdo, porém o0s custos elevados nessas
operagdes dificultam a manutencéo de precos finais competitivos.

Os restaurantes procuram atuar dentro da sua estrutura ja existente, oferecendo
principalmente pratos que ja se encontram no seu cardapio para outros tipos de carne, como,
por exemplo, o rodizio. Nesses estabelecimentos ha predominancia do produto importado.

Diante do exposto, pode-se inferir que o pouco conhecimento sobre a criacdo de
ovinos e as caracteristicas que favorecem a qualidade da carne interferem no julgamento dos
criadores e consumidores do produto. Para os criadores, a falta de informacdes e a assisténcia
técnica deficiente dificultam o dimensionamento das instalagdes, sua adequacdo e elevam 0s
custos, figurando estes aspectos como fatores de encarecimento do produto final. Ao mesmo
tempo, os poucos frigorificos existentes e sua localizagdo reduzem o poder de barganha
desses criadores, fazendo com que eles se submetam a negociacdes desfavoraveis.

Para os pequenos criadores que, em geral, ndo dispdem de recursos suficientes para
implementar as instalacdes e para a obtencdo de assisténcia técnica adequada, a situacdo se
torna mais grave, pois sua dificuldade de insercdo em um mercado em expansdo devera se
evidenciar, inclusive pelas exigéncias sanitarias dos animais para abate.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa evidenciou o pouco conhecimento disponivel sobre a criacdo e o mercado
de ovinos, como também o otimismo dos criadores acerca da evolugdo do mercado de carnes,
tomando como principal aspecto as exigéncias do consumidor por produtos mais saudaveis e
a recente procura por carne de cordeiro.

N&o foi possivel identificar a real viabilidade para a produgdo e/ou comercializacdo de
ovinos na Regido Metropolitana de Belo Horizonte-MG. Porém, observou-se que a demanda,
informada por supermercados e restaurantes, € otimista e indica crescimento no consumo. Os
criadores também identificam o potencial de crescimento para o consumo da carne, 0 que
denota a necessidade de aumento na criagdo de animais.

A alteracdo no tamanho das propriedades rurais existentes na regido metropolitana de
Belo Horizonte, com o loteamento de parte de grandes fazendas para a constituigdo de sitios e
chacaras, pode ser o prenuncio de um novo perfil para a pecuaria local. Em propriedades de
menor tamanho, consequientemente, as criagdes deverdo ser repensadas e reorganizadas, de
modo a alavancar a receita desses empreendimentos. Isso podera conduzir a uma nova Vvisao
acerca dos animais de pequeno porte, como 0S ovinos e caprinos, cuja demanda alimentar e
por instalacdes é inferior as exigidas pelos animais de grande porte.

As principais dificuldades para a criacdo de ovinos estdo associadas as condigdes
técnicas necessarias, decorrendo especialmente da falta de conhecimento acumulado.
Ressalta-se que a Embrapa tem desenvolvido trabalhos interessantes, sendo que a maioria
deles ocorre na regido Nordeste do pais, local em que ja ocorre tradicionalmente o consumo
do produto, porém em condi¢des ndo totalmente adequadas. Naquela regido a criacdo de
ovinos esta mais relacionada com a necessidade de subsisténcia, ndo havendo, sob este
enfoque, cuidados com o aprimoramento racial dos animais, o que se reflete no abate tardio e
na baixa qualidade das carcagas.

Um dos aspectos que favorece a criacdo de ovinos é a possibilidade de a criacéo
ocorrer em espacos reduzidos, ou seja, 0s municipios da Regido Metropolitana de Belo
Horizonte tém ja, em sua zona rural, sitios e fazendas estabelecidas, nas quais seria possivel
criar esses animais. Além disso, 0s novos loteamentos com sitos e chécaras tém contribuido
para a reducdo das areas das fazendas, o que podera ensejar a diversificacdo da pecuéria local,
contribuindo para a fixacdo da populacdo nas regides devido a criacdo de novos empregos
nessas atividades.

Contudo, a comercializagdo pode representar um entrave substancial para a criagdo de
ovinos, uma vez que a legislacdo sanitaria e as exigéncias dos consumidores tendem a se
tornar mais rigorosas. A quantidade reduzida de frigorificos autorizados para o abate,
possivelmente influenciard o pre¢o dos animais vivos e também o custo do transporte,
desfavorecendo o criador.

Assim torna-se necessario que as cooperativas e os criadores desenvolvam agdes para
a melhoria genética dos rebanhos, recorram a assisténcia veterinaria especializada para
manutengdo da saude dos animais e garantir a qualidade da carne, padronizem o abate dos
animais em idades mais tenras de forma a garantir a melhor relagcdo custo/beneficio do
produto e estabelecam contratos com frigorificos autorizados pelo SIF para garantir a
qualidade do produto ao consumidor final.

Os supermercados e restaurantes poderdo se beneficiar da reducdo de custos se
optarem por adquirir a carne ovina no mercado domestico, inserindo em seus cardépios
também novos pratos, como o quibe e 0 hamburguer que ja estdo sendo desenvolvidos pela
Procordeiro, além de evitar a compra de produto sem identificacdo de origem, proveniente de
abatedouros clandestinos, porém, sua melhor estratégia serd a divulgagdo das caracteristicas
saudaveis da carne ovina em comparagdo com as demais.
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De forma geral, conclui-se que ha indicios de que o mercado interno de carne ovina
devera crescer na medida em que os produtores se empenharem em oferecer um produto de
boa qualidade e com regularidade, o que devera reduzir as importacdes do produto. Observou-
se também que ha possibilidade de se criar esses animais em pequenas extensdes de terra, 0
que ¢ favoravel para a regido em estudo, porém, o acompanhamento técnico na montagem das
instalagdes sera imprescindivel para que haja melhor aproveitamento e adequacao.
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