
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


ＣｏｎｓｕｍｅｒＢｅｈａｖｉｏｒＡｎａｌｙｓｉｓｕｎｄｅｒｔｈｅ＂Ｌｅｍｏｎ
Ｄｉｌｅｍｍａ＂ｉｎｔｈｅＭａｒｋｅｔｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｓ

ＬＩＹｉｎｇ

ＨｅｂｅｉＳｏｆｔｗａｒｅＩｎｓｔｉｔｕｔｅ，Ｂａｏｄｉｎｇ０７１０００，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｆｔｈｅｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎｏｆ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ａｎｄｔｈｅｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎｏｆ＂ｌｅｍｏｎ＂ｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，
ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｂｅｈａｖｉｏｒｓｉｎｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｒｅａｎａｌｙｚｅｄ．Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｆｅｅｌｕｎｆａｉｒｉｎｔｈｅｉｒｍｉｎｄｓｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆ
ｎｅｇｏｔｉａｔｉｏｎ；ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｄｅｃｉｓｉｏｎｒｕｌｅｔｅｎｄｓｔｏｂｅｓｉｍｐｌｉｆｉｅｄｉｎｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ；ｔｈｉｒｄｌｙ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｔｅｎｄ
ｔｏｆｏｌｌｏｗｔｈｅｍａｓｓｅｓｉｎｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｏｆｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆ＂ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｓａｎａｌｙｚｅｄ．Ｔｈｅｃａｕｓｅｓｏｆｔｈｅｉｍｐａｃｔａｒｅａｎａｌｙｚｅｄｆｒｏｍｔｗｏａｓｐｅｃｔｓｔｈｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｙｏｆｃｏｌｌｅｃｔｉｎｇｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｎｄｔｈｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｙｏｆｕｓｉｎｇｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓａｎｄｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓａｒｅｐｕｔｆｏｒｗａｒｄｉｎｏｒｄｅｒｔｏｓｏｌｖｅｔｈｅ
＂ｌｅｍｏｎ＂ｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔ．Ｉｎｔｈｅｆｉｒｓｔｐｌａｃｅ，ｔｈｅｅｘｃｅｌｌｅｎｔｍｅｃｈａｎｉｓｍｆｏｒｐｒｏｄｕｃｉｎｇｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｓｈｏｕｌｄｂｅ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｅｄ；ｉｎｔｈｅｓｅｃｏｎｄｐｌａｃｅ，ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｅｎｃｏｕｒａｇｅｔｈｅｍｕｌｔｉｃｈａｎｎｅｌ，ｍｕｌｔｉｆｏｒｍａｎｄｍｕｌｔｉｌｅｖｅｌｏｐｅｒａｔｉｏｎｍｏｄｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｏｐｔｉｍｉｚａｔｉｏｎｏｆｍａｒｋｅｔｆｕｎｃｔｉｏｎｓ；ｉｎｔｈｅｔｈｉｒｄｐｌａｃｅ，ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｗｉｄｅｎｔｈｅｃｈａｎｎｅｌｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ
ｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｅｓｔａｂｌｉｓｈｔｈｅｈｉｇｈｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｆｅｅｄｂａｃｋｐａｔｈ；ｉｎｔｈｅｆｏｕｒｔｈｐｌａｃｅ，ｔｈｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｔｈｏｕｇｈｔｐａｔｔｅｒｎｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｓｈｏｕｌｄｂｅ
ｃｈａｎｇｅｄ，ｓｏａｓｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｈｅａｌｔｈｙ，ｏｒｄｅｒｌｙａｎｄｂｅｎｉｇｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔ，Ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ，Ｃｏｎｓｕｍｅｒ，Ｍａｒｋｅｔｒｉｓｋ，Ｃｈｉｎａ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ａｕｇｕｓｔ２３，２０１０　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｎｏｖｅｍｂｅｒ１，２０１０
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｐａｐｅｒｉｎｆｏｒ５１＠１６３．ｃｏｍ

　　Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｒｅｔｈｅｍａｓｓｃｏｎｓｕｍｅｒｐｒｏｄｕｃｔｓｒｅｌａ
ｔｉｎｇｗｉｔｈｐｅｏｐｌｅｓｌｉｆｅｓａｆｅｔｙａｎｄｈｅａｌｔｈ，ｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｓａｆｅｔｙｏｆ
ｗｈｉｃｈｈａｓａｃｌｏｓｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｗｉｔｈｅｖｅｒｙｃｏｎｓｕｍｅｒｓｂｅｎｅｆｉｔ．
Ｈｏｗｅｖｅｒ，ａｓｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄ
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌｐｒｏｇｒｅｓｓ，ｔｈｅｆｏｏｄｑｕａｌｉｔｙｓｅｃｕｒｉｔｙａｃｃｉｄｅｎｔｓｓｕｃｈ
ａｓ＂ｔｏｘｉｃｒｉｃｅ＂，＂ｃｌｅｎｂｕｔｅｒｏｌ＂，＂ｒｅｄｙｏｌｋｅｇｇ＂，＂ｔｏｘｉｃｍｉｌｋ
ｐｏｗｄｅｒ＂ｍｕｓｈｒｏｏｍｉｎｃｅｓｓａｎｔｌｙ．Ｔｈｅｒｅａｓｏｎｏｆｓｕｃｈａｃｃｉｄｅｎｔｓ
ｃａｎｂｅｅｘｐｌａｉｎｅｄｉｎｔｗｏａｓｐｅｃｔｓ：ｆｉｒｓｔｌｙ，ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｔｈｅｐｒｏｄｕｃｅｒｓｕｓｅｌｏｔｓｏｆｐｅｓｔｉｃｉｄｅ，ｆｅｒｔｉｌｉｚ
ｅｒ，ｈｏｒｍｏｎｅａｎｄａｄｄｉｔｉｖｅｉｎｏｒｄｅｒｔｏｏｂｔａｉｎｈｉｇｈｐｒｏｆｉｔａｎｄｏｕｔ
ｐｕｔ．Ｂｕｔｉｆｔｈｅｙａｒｅｕｓｅｄｉｎａｐｐｒｏｐｒｉａｔｅｌｙｏｒａｂｕｓｅｄ，ｉｔｉｓｂｏｕｎｄ
ｔｏｃａｕｓｅｔｈｅｐｏｌｌｕｔｉｏｎａｃｃｉｄｅｎｔｓｏｆｆｏｏｄ；ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｄｕｅｔｏｔｈｅ
ｅｘｉｓｔｅｎｃｅｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｙｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔ，ｌｏｗｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎｃｅｓｓａｎｔｌｙ
ｓｅｉｚｅｔｈｅｅｘｉｓｔｅｎｃｅｓｐａｃｅｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，
ｗｈｉｃｈｃａｕｓｅｓｐｌｅｎｔｙｏｆｌｏｗｑｕａｌｉｔｙｐｒｏｄｕｃｔｓｇｌｕｔｔｈｅｍａｒｋｅｔ，
ｎａｍｅｌｙ，ｔｈｅｅｘｉｓｔｅｎｃｅｏｆ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｉｍａｉｎｌｙｄｉｓｃｕｓｓｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ
ｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｐｒｏ
ｖｉｄｅｔｈｅｒｅｆｅｒｅｎｃｅｆｏｒｈｅａｌｔｈｙ，ｂｅｎｉｇｎ，ａｎｄｏｒｄｅｒｌｙｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔｏｆＣｈｉｎａｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔ．

１　＂Ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｔｈｅｏｒｙａｎｄ＂ｌｅｍｏｎｄｉ
ｌｅｍｍａ＂ｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｍａｒｋｅｔ

＂Ｌｅｍｏｎ＂ｏｒｉｇｉｎａｔｅｓｆｒｏｍｔｈｅｐｏｐｕｌａｒｃａｌｌｏｆｓｕｂｓｔａｎｄａｒｄ
ｇｏｏｄｓｏｒｓｅｃｏｎｄｈａｎｄｇｏｏｄｓｉｎｔｈｅＵＳＡｉｎｔｈｅＳｅｃｏｎｄＷｏｒｌｄ
Ｗａｒ．ＡｍｅｒｉｃａｎｅｃｏｎｏｍｉｓｔＧｅｏｒｇｅＡｒｔｈｕｒＡｋｅｒｌｏｆｆｉｒｓｔｕｓｅｄｔｈｅ

ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｅｃｏｎｏｍｙｔｏａｎａｌｙｚｅｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆｓｕｂｓｔａｎｄａｒｄ
ｇｏｏｄｓｉｎｔｈｅｙｅａｒ１９７０，ａｎｄｔｈｅｎｐｕｔｆｏｒｗａｒｄｔｈｅｆａｍｏｕｓ＂ｌｅｍ
ｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｔｈｅｏｒｙｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓ［１］．Ｔｈｅｔｅｎｏｒｏｆｔｈｉｓ
ｔｈｅｏｒｙｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：ｉｎｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｉｃａｌｍａｒｋｅｔ，ｉｆ
ｔｈｅｓｅｌｌｅｒｓｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｓｏｗｎｍｏｒｅｃｏｍｐｌｅｔｅｑｕａｌｉｔｙｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓｔｈａｎｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｒｓ，ｔｈｅｙｗｉｌｌｈａｖｅｔｈｅｉｍｐｅｔｕｓ
ｔｏｏｆｆｅｒｌｏｗｑｕａｌｉｔｙｐｒｏｄｕｃｔｓｔｈａｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃａｎｎｏｔｄｉｓｃｅｒｎ，
ｗｈｉｌｅｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｒｓｏｎｌｙｐａｙａｔｔｈｅａｖｅｒａｇｅｑｕａｌｉｔｙｐｒｉｃｅ，
ｗｈｉｃｈｍａｋｅｓｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｐｒｏｄｕｃｔｓｒｅｔｒｅａｔｆｒｏｍｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎ，ｒｅ
ｓｕｌｔｉｎｇｉｎｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｌｏｗｑｕａｌｉｔｙｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎｍａｒｋｅｔ．Ｓｕｃｈｖｉ
ｃｉｏｕｓｃｙｃｌｅｍａｋｅｓｍａｒｋｅｔｄｉｓｉｎｔｅｇｒａｔｅｅｎｔｉｒｅｌｙ，ｏｒｔｒａｎｓａｃｔａｔａ
ｐｏｏｒｌｅｖｅｌ，ｎａｍｅｌｙ，ｍｕｌｔｉｔｕｄｉｎｏｕｓｌｅｍｏｎｓｓｕｒｆａｃｅ．Ｎｏｗ＂ｌｅｍｏｎ
ｍａｒｋｅｔ＂ｔａｋｅｓｆｏｒｍ，ａｎｄｔｈｅｍａｒｋｅｔｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｓｕｒｖｉｖａｌｏｆ
ｔｈｅｆｉｔｔｅｓｔｗｏｒｋｓｂａｄｌｙ．

Ａｓｏｆｔｏｄａｙ，ｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈｅｓｏｆｍａｎｙｓｃｈｏｌａｒｓｐｕｔｔｈｅｍａｒ
ｋｅｔａｓａｍａｒｋｅｔｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆｐｅｒｆｅｃｔｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，
ｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎｒｅａｌｉｔｙｄｏｅｓｎｏｔｍｅｓｈｗｉｔｈ
ｔｈｅｐｒｅｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆｐｅｒｆｅｃｔｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ，ｂｅ
ｃａｕｓｅｍｏｓｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｔｈａｔｄｏｎｏｔｃｏｉｎｃｉｄｅｗｉｔｈｔｈｅ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｍａｒｋｅｔｏｆｐｅｒｆｅｃｔｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓａｒｅｈｅｔｅｒｏ
ｇｅｎｅｏｕｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｎｏｔａｓｙｍｍｅｔｒｉｃａｌｂｅｔｗｅｅｎｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｃｏｎｓｕｍ
ｅｒｓ，ｗｈｉｃｈｄｏｎｏｔｃｏｉｎｃｉｄｅｗｉｔｈｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｍａｒｋｅｔｏｆ
ｐｅｒｆｅｃｔｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．Ｇｅｎｅｒａｌｌｙ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｈｏｌｄｔｈａｔ
ｔｈｅｅｘｔｅｒｎａｌｑｕａｌｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅｉｒｉｎｔｅｒｎａｌ
ｑｕａｌｉｔｙａｎｄｄｅｔｅｒｍｉｎｅｓｔｈｅｐｒｉｃｅ．Ｂｕｔｄｕｅｔｏｔｈｅｂｉｏｌｏｇｉｃａｌａｔ
ｔｒｉｂｕｔｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｓｒｅｇａｒｄｓｔｈｅｉｒｑｕａｌｉｔｙｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃａｎｐｅｒｃｅｉｖｅａｎｄｅｖａｌｕａｔｅｐｒｅｃｉｓｅｌｙａｆｔｅｒ
ｔａｓｔｉｎｇ．Ｍｏｒｅｏｖｅｒ，ｂｅｃａｕｓｅｏｆｔｈｅｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌｐｒｏｇｒｅｓｓ，ｉｎ
ｃｒｅａｓｉｎｇｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｍｏｄｅｒｎｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇａｎｄｐａｃｋａｇｉｎｇ
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，ｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆａｓｙｍｍｅｔｒｙｒｅｇａｒｄｉｎｇｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｌｏｏｍｌａｒｇｅ．Ｃｏｎ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１０，２（１１）：１７－１９，２５ ＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ



ｓｅｑｕｅｎｔｌｙ，ｗｈｅｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，
ｔｈｅｙｃａｎｊｕｄｇｅａｎｄｃｈｏｏｓｅｂｙｉｎｓｔｉｎｃｔｏｒｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ．Ｔｈｅｑｕａｌｉ
ｔｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｎｏｔｏｎｌｙｅｘｉｓｔｓ
ｂｅｔｗｅｅｎｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｓ，ｂｕｔａｌｓｏｅｘｉｓｔｓｂｅｔｗｅｅｎ
ｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｐｒｏｄｕｃｅｒｓ，ｗｈｉｃｈｍａｋｅｓｉｔｄｉｆｆｉｃｕｌｔｔｏｆｏｒｍｍａｒ
ｋｅｔｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［２］．Ａｓｔｈｅ
ｐｒｏｄｕｃｅｒｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｓｔｅｒｍｏｒｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｈｅｙｌｉｋｅｔｏｍｅｎｔｉｏｎｔｈｅｐｏｓｉｔｉｖｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ｅｖｅｎｂａｌｌｙｈｏｏｗｈｅｎｓｅｌｌｉｎｇ．Ｍｅａｎｗｈｉｌｅ，ｔｈｅｙｃｉｒｃｕｍｖｅｎｔ
ｎｅｇａｔｉｖｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｎｄｓｅｌｌｔｈｅｌｏｗｑｕａｌｉｔｙｐｒｏｄｕｃｔｓｔｏｃｏｎｓｕｍ
ｅｒｓ．Ｂｅｃａｕｓｅｔｈｅｓｅｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｖｅｔｉｍｅｌｉｎｅｓｓ，ｓｏｔｈｅｌｏｎｇｅｒｔｈｅ
ｔｉｍｅｏｆｐｏｏｒｍａｒｋｅｔ，ｔｈｅｈｉｇｈｅｒｒｉｓｋｏｆｍａｒｋｅｔ．Ｔｈｅｉｎｃｅｓｓａｎｔｃｙ
ｃｌｅｒｅｖｅｒｓｅｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｈｏｏｓｉｎｇｕｌｔｉｍａｔｅｌｙｂｒｉｎｇｓａｂｏｕｔｔｈｅｐｈｅ
ｎｏｍｅｎｏｎｏｆ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．

２　Ｔｈｅｂｅｈａｖｉｏｒｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｃｏｎｓｕｍ
ｅｒｓｕｎｄｅｒ＂ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔ

Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｒｅｔｈｅｍａｉｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎｐｅｏｐｌｅｓ
ｄａｉｌｙｌｉｆｅ．Ｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｐｒｏｐ
ｅｒｔｙｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｄｅｔｅｒｍｉｎｅｔｈｅｏｕｔｓｔａｎｄｉｎｇｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇｏｆｐｕｒｃｈａｓｅ．Ｉｎｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｍａｒ
ｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｍｅｎｔａｌｉｔｙａｃｔｉｖｉｔｙｏｆ
ｐｕｒｃｈａｓｅｉｓｕｎｉｑｕｅ．
２．１　Ｔｈｅｉｎｅｑｕａｌｉｔｙｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｓｙｃｈｏｌｏｇｉｃａｌｃｏｎｔｒａｃｔ
ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｎｅｇｏｔｉａｔｉｏｎｉｎｔｈｅ
ｍａｒｋｅｔ　Ｔｈｅｅｘｃｈａｎｇｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｃｏｍｐｌｅｔｅｄｂｙ
ｂａｒｇａｉｎｉｎｇｍａｒｋｅｔｎｅｇｏｔｉａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｓｅｌｌｅｒｓａｎｄｂｕｙｅｒｓ．
Ｔｈｅｉｒｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｎｅｇｏｔｉａｔｉｏｎｓｔａｔｕｓｄｅｔｅｒｍｉｎｅｓｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｏｆｔｗｏ
ｐａｒｔｉｅｓ．Ｂｅｃａｕｓｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏｇｏｔｏａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｔｒａｎｓａｃ
ｔｉｏｎｍａｒｋｅｔｈａｖｅｓｔｒｏｎｇｄｅｓｉｒｅｏｆｎｅｅｄａｎｄａｒｅｓｏｍｅｔｉｍｅｓｈｅｃ
ｔｉｃ，ｍａｋｉｎｇｔｈｅｍ ｗａｎｔｔｏｏｂｔａｉｎａｌｌｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｒｅｇａｒｄｉｎｇ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｕｒｇｅｎｔｌｙｗｈｉｌｅｔｈｉｓｉｓｓｅｌｌｅｒｓｂｏｔｔｌｅｎｅｃｋｏｆ
ｂｕｙｅｒｓ．Ｓｏｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｎｅｇｏｔｉａｔｉｏｎ，ｔｈｅｓｅｌｌｅｒｓｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｌｌｔｒｙｔｈｅｉｒｂｅｓｔｔｏｐｒｏｖｉｄｅｔｈｅｐｏｓｉｔｉｖｅｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎｒｅｇａｒｄｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｒｒｅｃｏｍｍｅｎｄｌｏｗｑｕａｌｉｔｙ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｔｏｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎｏｒｄｅｒｔｏａｌｌａｙｍａｒｋｅｔｒｉｓｋ．Ｕｎｄｅｒｔｈｉｓ
ｃｉｒｃｕｍｓｔａｎｃｅｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｙ，ｔｈｅｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎｍｅｎｔａｌ
ｉｔｙｃｏｎｔｒａｃｔｉｓｏｂｖｉｏｕｓｌｙｉｍｂａｌａｎｃｅｄ．
２．２　Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇｒｕｌｅｓｔｅｎｄｔｏｂｅ
ｓｉｍｐｌｉｆｉｅｄｉｎ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｔｈｅ
ｑｕａｌｉｔｙｓａｆｅｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｓａｃｌｏｓｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ
ｗｉｔｈｐｅｏｐｌｅｓｌｉｆｅｓａｆｅｔｙａｎｄｈｅａｌｔｈ．Ｏｎｃｅｔｈｅｒｅｉｓｐｒｏｂｌｅｍｃｏｎ
ｃｅｒｎｉｎｇｑｕａｌｉｔｙｓａｆｅｔｙ，ｉｔｉｓｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｅｄｏｒａｌｌｙａｎｄｔｈｅｎｔｈｅ
ｐｒｅｃａｕｔｉｏｎａｒｙｍｅａｓｕｒｅｓａｒｅａｄｏｐｔｅｄ，ｒｅｓｕｌｔｉｎｇｉｎｔｈｅｓｉｍｐｌｉｆｉｅｄ
ｄｉｓｐｏｓａｌｏｆｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇｒｕｌｅｓ，ｗｈｉｃｈｆａｃｉｌｉｔａｔｅｓ
ｔｈｅｆｕｒｔｈｅｒｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅｆａｃｔｏｒｏｆｃｏｎｔｅｘｔｗｈｅｎｂｕｙｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓａｌｓｏｃａｎｅａｓｉｌｙｃｈａｎｇｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｔｉｔｕｄｅｓｏａｓｔｏ
ｃｈａｎｇｅｔｈｅｉｒｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒｏｒｍａｋｅｔｈｅｉｒｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｂｅ
ｈａｖｉｏｒｖａｎｉｓｈ．Ｔｈｉｓｗｉｌｌｅａｓｉｌｙｍａｇｎｉｆｙｓｅｖｅｒａｌｆａｃｔｏｒｓｗｈｅｎｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓｃｈｏｏｓｅｓｏａｓｔｏｐｒｅｃｌｕｄｅｏｔｈｅｒｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒｓ．Ｗｈｅｎ
ｔｈｅｓｅｌｌｅｒｓｐｒｏｐａｇａｔｅｅｍｐｈａｔｉｃａｌｌｙｔｈｅｍａｇｎｉｆｉｅｄｆａｃｔｏｒｓ，ｔｈｅｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓｗｉｌｌｇｉｖｅｌｅｓｓｃｏｎｓｉｄｅｒａｔｉｏｎｔｏｔｈｅｐｒｅｃｌｕｄｅｄｆａｃｔｏｒｓ，ｒｅｓｕｌ
ｔｉｎｇｉｎｔｈｅｓｉｍｐｌｉｆｉｅｄｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒ．

２．３　Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｍｏｒｅｅａｓｉｌｙｃｏｎｄｕｃｔｃｏｎｆｏｒｍｉｔｙｂｅ
ｈａｖｉｏｒｉｎ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｔｈｅｏｒ
ｄｉｎａｒｙａｎｄｄａｉｌｙｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｌｏｎｇｗｉｔｈ
ｔｈｅｂｉｏｌｏｇｉｃａｌａｎｄｐｈｙｓｉｃａｌｐｒｏｐｅｒｔｉｅｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｍａｋｅｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｙｌｏｏｍ ｌａｒｇｅｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔｏｆ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｂｕｙｉｎｇ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ａｌｗａｙｓｒｅｆｅｒｔｏｏｔｈｅｒｓ．Ｔｈｅｒｅｉｓｂｅｈａｖｉｏｒｐｒｏｐａｇａｔｉｏｎｅａｓｉｌｙ
ｃａｕｓｅｄｂｙｃｏｎｓｕｍｅｒｓｏｒａｌｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ，ｎａｍｅｌｙ，ｃｏｎｆｏｒｍｉｔｙ
ｂｅｈａｖｉｏｒ．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｆｒｅｑｕｅｎｔｌｙｉｎｖｏｌｖｅｐｕｒｃｈａｓｉｎｇａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｏｔｈｅｐｒｏｐｅｒｔｙｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｍｅｒｃｈａｎｔｓｐｒｏ
ｍｏｔｉｏｎａｌｗａｙｓｍａｋｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｄｅｓｉｒｅｔｏｂｕｙ．Ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ
ｗｈｅｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃａｎｎｏｔｅａｓｉｌｙｋｎｏｗｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｏｆｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ｔｈｅｙｍｏｒｅｅａｓｉｌｙｂｅｌｉｅｖｅｓｅｌｌｅｒｓｐｒｏｍｏｔｉｏｎ．Ｏｕｔｏｆｖｅｒｉｆ
ｙｉｎｇｔｈｅｉｒｊｕｄｇｍｅｎｔａｎｄｍａｋｉｎｇｔｈｅｍｂｅｉｎｓａｆｅｓｔａｔｅｐｓｙｃｈｏ
ｌｏｇｉｃａｌｌｙ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｅｖｅｎｐｅｒｓｕａｄｅｔｈｅｉｒｆｒｉｅｎｄｓｔｏｂｕｙ，ｒｅ
ｓｕｌｔｉｎｇｉｎｔｈｅｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎｏｆｃｏｎｆｏｒｍｉｔｙｂｅｈａｖｉｏｒ．

３　Ｅｃｏｎｏｍｉｃａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆ＂ｌｅｍ
ｏｎｄｉｌｅｍｍａ＂ｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔｏｎｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓ

Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｅｃｏｎｏｍｙ，ｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆ＂ｌｅｍｏｎ
ｄｉｌｅｍｍａ＂ｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｓｍａｉｎｌｙｔｈｅｉｍ
ｐａｃｔｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓ．Ｗｈｅｎｔｈｅｐｏｏｒｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｏｖｉｄｅｄｂｙｔｈｅｓｅｌｌｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎ
ｃｒｅａｓｅ，ｔｈｅｗｅｌｆａｒｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒ，ｎａｍｅｌｙｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓ
ｗｉｌｌｂｅｄｅｐｒｉｖｅｄａｔｔｈｅｓａｍｅｌｅｖｅｌｏｆｄｅｍａｎｄｃｏｎｄｉｔｉｏｎ［３］．

Ｆｉｇ．１　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎ＂ｍａｒｋｅｔｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓ

　　ＩｎＦｉｇ．１，Ｄｉｓｔｈｅｄｅｍａｎｄｃｕｒｖｅｏｆｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｕｎｄｅｒｃｅｒｔａｉｎｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓ．Ｓ１，Ｓ２ａｒｅｔｈｅｓｕｐｐｌｙｌｉｎｅｉｎｔｈｅ
ｎｏｒｍａｌａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｒｅ
ｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．Ｉｆｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｓｎｏｒｍａｌ，ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓｏｆａｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓＡ＋Ｂ＋Ｆ，ａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｅｒｓｕｒ
ｐｌｕｓｉｓＣ ＋Ｅ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｄｕｅｔｏｇｅｎｅｒａｔｉｏｎｏｆ＂ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍ
ｍａ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔｈｅｓｅｌｌｅｒｗｉｌｌｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｉｒｏｗｎ
ｌｏｗｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｔｈｉｇｈｐｒｉｃｅ，ｗｈｉｃｈｃａｕｓｅｓｔｈｅ
ｍａｒｋｅｔｔｏｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｓｕｐｐｌｙｏｆｌｏｗｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ．ＮｏｗｔｈｅｐｒｉｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｔｅｎｄｔｏＰ２，ａｎｄｔｈｅ
ｓｕｐｐｌｙｌｉｎｅｗｉｌｌｓｈｉｆｔｔｏｔｈｅｌｅｆｔ，ｒｅｄｕｃｉｎｇｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｔｏＡ，ｆｉｎａｌｌｙｔｈｅｐｒｏｄｕｃｅｒｓｕｒｐｌｕｓｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓＢ＋Ｃ．Ｆｉｓｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｄｅｐｒｉｖｅｄｂｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｅｒｓ．Ａｓｃａｎｂｅｓｅｅｎｆｒｏｍ
ｔｈｅａｂｏｖｅａｎａｌｙｓｉｓ，ｔｈｅｅｘｉｓｔｅｎｃｅｏｆ＂ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｌｌｉｎｆｌｉｃｔａｄｖｅｒｓｅｉｍｐａｃｔｏｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ，ｒｅ
ｄｕｃｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎｄｅｇｒｅｅ，ａｎｄｉｓｎｏｔｃｏｎｄｕｃｉｖｅｔｏ

８１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１０



ｔｈｅｈｅａｌｔｈｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔ．

４　Ｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｍａｉｎｃａｕｓｅｓｏｆｔｈｅ
ｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆ＂ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔ

Ａｓｙｍｍｅｔｒｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｍａｒｋｅｔｉｓｔｈｅｍａｉｎ
ｆａｃｔｏｒｒｅｓｐｏｎｓｉｂｌｅｆｏｒｔｈｅｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂，ａｎｄ
ｔｈｅｍａｉｎｒｅａｓｏｎｃａｕｓｉｎｇａｓｙｍｍｅｔｒｉｃｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：
４．１　Ｓｏｍｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｉｅｓｉｎｔｈｅｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎ
ｆｏｒｍａｔｉｏｎ　Ｄｕｅｔｏｔｈｅｓｅｐａｒａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｅｘｔｅｒｎａｌｑｕａｌｉｔｙ
ａｎｄｉｎｔｅｒｎａｌｑｕａｌｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｙｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎｎｏｔｂｅｄｉｒｅｃｔｌｙａｃｃｅｐｔｅｄ
ｂｙｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｎｄｓｔｉｌｌｎｅｅｄｍｏｒｅｅｘｔｒａｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｏｆｏｒｍｉｎ
ｆｏｒｍａｔｉｏｎｓｅｔ［４］．Ｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｒｅｌｙｏｎｔｈｅｏｖｅｒａｌｌ
ｓｔｒｅｎｇｔｈｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｓｅｔｔｏａｆｆｅｃｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｏｇｎｉｚａｎｃｅ．
Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｄｕｒｉｎｇｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｐｒｏｃｅｓｓ，ｔｈｅｆｏｌｌｏｗ
ｉｎｇｐｒｏｂｌｅｍｓａｒｅｐｒｏｎｅｔｏａｒｉｓｅ：ｆｉｒｓｔｌｙ，ｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｙ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｉｎｇｐｒｏｃｅｓｓｌｅａｄｔｏｔｈｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｙａｎｄ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｏｆｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｆｉｎｉｓｈｅｄｐｒｏｄｕｃｔ；ｓｅｃｏｎｄ
ｌｙ，ｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｔｅｃｈｎｉｃａｌｅｎｖｉ
ｒｏｎｍｅｎｔ，ｒｅｇｉｏｎ，ｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ，ｓｔｏｒａｇｅａｎｄｓｏｏｎｏｆｔｅｎｂｒｉｎｇ
ｕｎｃｅｒｔａｉｎｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ；ｔｈｉｒｄｌｙ，ｔｈｅｃｒｅｄｉｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｅｍａｉｎｂｏｄｙｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｆｆｅｃｔｓｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｓｅｔｗｈｉｌｅｔｈｅｓｅｌｌｅｒ
ａｎｄｂｕｙｅｒｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｔｈｌｏｗｃｒｅｄｉｂｉｌｉｔｙａｒｅｔｈｅ
ｆｒｅｅｍａｎｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎ．
４．２　Ｓｏｍｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｉｅｓｉｎｔｈｅｃｏｕｒｓｅｏｆｕｓｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ　Ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ，ｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｓｅａｓｉｌｙｄｉｓｔｕｒｂｅｄｂｙｍｅｄｉｕｍ．Ｉｆｔｈｅｒｅｌｅｖａｎｔｐｒｏｄ
ｕｃｔｓｏｒａｌｔｅｒｎａｔｉｖｅｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｖｅｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｓｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｑｕａｌｉｔｙ，ｉｔｗｉｌｌａｆｆｅｃｔｔｈｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｄｕｅｔｏ
ｔｈｅｓｔｒｏｎｇｓｉｍｉｌａｒｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｗｅｃａｎｎｏｔｋｎｏｗｔｈｅ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｂｏｕｔｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａａｎｄｐｒｏｄｕｃｅｒｓｂｙｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｓｉｆ
ｔｈｅｒｅｉｓｎｏｌａｂｅｌ，ｗｈｉｃｈｗｉｌｌｅａｓｉｌｙｍａｋｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｄｉｓｔｏｒｔｅｄｏｒ
ｎｏｔｅａｓｉｌｙｄｉｓｃｅｒｎｅｄｂｙｃｕｓｔｏｍｅｒｓｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｕｓｉｎｇ．

５　Ｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓａｎｄｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｆｏｒ
ｓｏｌｖｉｎｇｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｄｉｌｅｍｍａ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｍａｒｋｅｔ

Ｔｈｅｒｏｏｔｃａｕｓｅｏｆ＂ｌｅｍｏｎｐｒｏｂｌｅｍｓ＂ｉｓｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ａｓｙｍｍｅｔｒｙｃａｕｓｅｄｂｙｔｈｅｐｏｏｒｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎ
ｎｏｔｂｅｔｒａｎｓｍｉｔｔｅｄｔｏｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎｔｉｍｅ，ｗｈｉｃｈｎｅｅｄｓｔｏｍａｋｅ
ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｕｎｃｌｏｇｇｅｄ，ａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎ
ｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｎｏｒｄｅｒｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｂａｌａｎｃｅｂｅ
ｔｗｅｅｎｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｓ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｉｓ，ｔｈｅｓｕｇｇｅｓ
ｔｉｏｎｓａｎｄｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｂｅｈａｖｉｏｒａｎａｌｙｓｉｓａｒｅｐｕｔｆｏｒｗａｒｄａｓｆｏｌｌｏｗｓ：
５．１　Ｗｅｓｈｏｕｌｄｆｏｒｍｔｈｅｇｅｎｅｒａｔｉｎｇｓｙｓｔｅｍｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｔｈｅｇｅｎ
ｅｒａｔｉｏｎａｎｄｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎｆｏｒ
ｍａｔｉｏｎｃａｎｎｏｔｏｎｌｙｄｅｐｅｎｄｏｎｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｉｎｇｈｕｍａｎｓｑｕａｌｉｔｙ．Ｉｔ
ｉｓｉｍｐｏｒｔａｎｔｔｏｂｕｉｌｄａｎｄｐｅｒｆｅｃｔｔｈｅｇｅｎｅｒａｔｉｎｇｆｏｒｍａｔｉｏｎｍｅｃｈ
ａｎｉｓｍｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｉｎｌｙｃｏｍｅｓｆｒｏｍｔｈｅｐｒｏｄｕｃｅｒａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｏｆａｇ

ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｓｏｗｅｓｈｏｕｌｄｐｒｏｍｏｔｅｌａｒｇｅｓｃａｌｅ，ｓｔａｎｄ
ａｒｄｉｚｅｄｍｏｄｅｒｎｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｏｐｅｒａｔｉｏｎｉｎｔｈｅｃｈａｉｎ
ｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｏｒｄｅｒｔｏｅｎｓｕｒｅｔｈｅｇｅｎｅｒａｔｉｏｎｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｆｒｏｍｔｈｅｒｏｏｔ．Ｗｅｓｈｏｕｌｄａｌｓｏｅｎｃｏｕｒａｇｅｐｒｏｄｕｃｅｒｓ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｔｏｃｏｎｄｕｃｔｖｅｒｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｆａｍｏｕｓｂｒａｎｄｏｐｅｒａｔｉｏｎ．Ｉｎｔｈｅｃｈａｉｎｓｏｆ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｓａｌｅｓ，ｗｅｈａｖｅｔｏｄｅｖｅｌｏｐｖａｒｉｏｕｓｋｉｎｄｓｏｆｉｎ
ｔｅｒｍｅｄｉａｔｅｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ，ｐｒｏｄｕｃｅａｎｄｔｒａｎｓｍｉｔｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｉｎ
ｆｏｒｍａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｉｖｅｌｙｉｎｏｒｄｅｒｔｏｍａｋｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｏｂｔａｉｎｈｉｇｈ
ｑｕａｌｉｔｙｍａｒｋｅｔｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｎｄｍａｋｅｓｕｒｅｔｈｅｗｉｌｌｏｆｐａｙｍｅｎｔｏｎ
ｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｍａｒｋｅｔｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｗｈｉｃｈａｖｏｉｄｔｈｅ
ｇａｍｅｂｅｈａｖｉｏｒｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｏｐｅｒａｔｏｒｓｏｆｏｒｄｉｎａｒｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｏｐｅｒａｔｏｒｓｏｆｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［５］．
Ｓｏｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃａｎｅｎｓｕｒｅｔｈｅｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｎｄｇｏｏｄｐｒｉｃｅｉｎ
ｔｈｅｍａｒｋｅｔ．Ａｎｄｗｅｃａｎｏｂｖｉａｔｅｔｈｅｍａｒｋｅｔｄｙｓｆｕｎｃｔｉｏｎｃａｕｓｅｄ
ｂｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｙ，ａｎｄｏｆｆｅｒｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｂａｓｉｓｆｏｒｓｏｌ
ｖｉｎｇｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｐｒｏｂｌｅｍｓ＂．
５．２　Ｗｅｓｈｏｕｌｄｅｎｃｏｕｒａｇｅｍｕｌｔｉｃｈａｎｎｅｌ，ｍｕｌｔｉｆｏｒｍ，ｍｕｌｔｉ
ｌａｙｅｒｅｄｏｐｅｒａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，
ａｎｄｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｏｐｔｉｍｉｚａｔｉｏｎｏｆｍａｒｋｅｔｆｕｎｃｔｉｏｎ　Ｔｈｅｔｒａｎｓ
ａｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｇｅｎｅｒａｌｌｙｈａｐｐｅｎｓｉｎｔｈｅａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｔｒａｄｅｍａｒｋｅｔ，ｗｈｉｌｅｔｈｅｍｏｄｅｒｎｃｏｍｍｅｒｃｉａｌｆｏｒｍｓ，ｓｕｃｈ
ａｓｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔａｎｄｓｈｏｐｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｒｅｎｏｔｔｈｅ
ｍａｉｎｓｔｒｅａｍｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｓｏｗｅｓｈｏｕｌｄｅｘｐｅｄｉｔｅｔｈｅｉｎｎｏｖａ
ｔｉｏｎａｎｄｒｅｆｏｒｍｏｆｐｒｏｄｕｃｉｎｇｏｐｅｒａｔｉｏｎｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｆｏｒｍｏｆａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｉｎｔｈｅｌｉｇｈｔｏｆｐｒａｃｔｉｃａｌｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｈｏｍｅａｎｄ
ａｂｒｏａｄ，ｔｈｅｒｅａｒｅｍａｉｎｌｙｔｈｒｅｅａｐｐｒｏａｃｈｅｓｔｏｐｅｒｆｅｃｔｓｙｓｔｅｍ
ｆｕｎｃｔｉｏｎｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ：
ｆｉｒｓｔｌｙ，ｗｅｓｈｏｕｌｄｄｅｖｅｌｏｐｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ，ｓｕｃｈａｓｆａｒｍｅｒｓｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｓａｎｄｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌ
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｒｅｉｎｆｏｒｃｅｔｈｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｏｆ
ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ［６］，ｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｎｄｐｒｏｇｒｅｓｓｏｆｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，ａｎｄｐｒｏ
ｍｏｔｅｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙ；ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｗｅｓｈｏｕｌｄ
ｎｕｒｔｕｒｅｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｉｎｔｅｒｍｅｄｉａｔｅｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｍａｒｋｅｔｔｒａｄｅ，ｃａｌｌｉｎｔｏｆｕｌｌｐｌａｙｉｔｓｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌａｄｖａｎ
ｔａｇｅｔｏｄｉｓｃｅｒｎｑｕａｌｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｍａｒｋｅｔｒｅｐｕ
ｔａｔｉｏｎ，ｄｅｃｒｅａｓｅｃｏｓｔｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｓｅａｒｃｈｏｆｓｅｌｌｅｒｓａｎｄｂｕｙ
ｅｒｓ，ａｎｄｐｌａｙｔｈｅｒｏｌｅｏｆｍｅｄｉｕｍｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｔｏ
ｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｓｙｍｍｅｔｒｙ；ｔｈｉｒｄｌｙ，ｗｅｓｈｏｕｌｄｅｓｔａｂ
ｌｉｓｈ＂ｃｏｍｐａｎｙｐｌｕｓｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ＂ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｉｚａ
ｔｉｏｎｍｏｄｅｌ，ｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｕｎｉｆｉｃａｔｉｏｎａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎ，ｓｅｔｕｐｓｈｏｐｓｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｃｈａｉｎ
ｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔｓ，ｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｓａｌｅｓｚｏｎｅｔｏｓｅｌｌａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ，ｔｒａｎｓｍｉｔｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ａｎｄｆｉｎａｌｌｙｆｏｒｍｂｅｎｉｇｎ
ｃｙｃｌｅａｎｄｏｐｔｉｍｉｚａｔｉｏｎｏｆｍａｒｋｅｔｈｏｌｉｓｔｉｃｆｕｎｃｔｉｏｎ．
５．３　Ｗｅｓｈｏｕｌｄｂｒｏａｄｅｎｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｃｈａｎｎｅｌ
ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｂｕｉｌｄｈｉｇｈｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｆｅｅｄｂａｃｋ
ｐａｔｈ　Ｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｉｓａｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｆｉｅｌｄ．Ａｌｏｎｇｗｉｔｈｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｓｏｃｉａｌｐｒｏ
ｄｕｃｔｉｏｎｆｏｒｃｅ，ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｉｓｔｏｏ
ｎａｒｒｏｗ，ａｎｄｃａｎｎｏｔｍｅｅｔｔｈｅｎｅｗｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｎｅｅｄ，ｌｉｋｅｔｈｅ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｎｅｅｄｏｆｌｏｗｃａｒｂｏｎｎｏｗａｄａｙｓ．Ｄｕｅｔｏｔｈｅｔｅｃｈｎｏ
ｌｏｇｉｃａｌｐｒｏｇｒｅｓｓａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｎｅｔｗｏｒｋｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，ｔｈｅ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎｂｅｒｅｌｅａｓｅｄ，ｅｘｃｈａｎｇｅｄ，
ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｅｄ，ａｎｄｕｓｅｄｖｉａｅｘｃｈａｎｇｅｍｅｅｔｉｎｇ，ｎｅｔｍａｒｋｅｔｉｎｇａｎｄ

（Ｔｏｐａｇｅ２５）

９１ＬＩＹｉｎｇ．ＣｏｎｓｕｍｅｒＢｅｈａｖｉｏｒＡｎａｌｙｓｉｓｕｎｄｅｒｔｈｅ＂ＬｅｍｏｎＤｉｌｅｍｍａ＂ｉｎｔｈｅＭａｒｋｅｔｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｓ



ｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｓｓｈｏｕｌｄｂｅｅｘｐａｎｄｅｄ．Ａｓｆｏｒｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ，ｆｉｎｄ
ｉｎｇｊｏｂｓａｎｄｅａｒｎｉｎｇｍｏｎｅｙａｒｅｖｅｒｙｉｍｐｏｒｔａｎｔ，ｓｏｔｈｅｌａｂｏｒ
ｕｎｉｏｎｓｈｏｕｌｄｓｅｔｕｐｔｈｅｃｏｎｎｅｃｔｉｏｎｎｅｔｗｏｒｋｔｈｒｏｕｇｈｏｕｔｔｈｅｎａ
ｔｉｏｎａｎｄｔｈｅｉｒｆｕｎｃｔｉｏｎｓｉｎｃｌｕｄｅｎｏｔｏｎｌｙｃｏｌｌｅｃｔｉｎｇｊｏｂｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎ，ｂｕｔａｌｓｏｗａｒｎｉｎｇｔｈｅｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓｔｈｅｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｗｈｏ
ｆｒｅｑｕｅｎｔｌｙｖｉｏｌａｔｅｔｈｅｒｉｇｈｔｓｏｆｔｈｅｍ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｓ
ｓｈｏｕｌｄａｌｓｏｐｒｏｖｉｄｅｔｈｅｔｒａｉｎｉｎｇｉｎｔｅｒｍｓｏｆｉｎｔｅｒｅｓｔａｎｄｒｉｇｈｔ
ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ，ｓａｆｅｔｙｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎａｎｄｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｓｋｉｌｌｓ．Ｔｈｅｌａｂｏｒ
ｕｎｉｏｎｓｗｉｔｈｓｏｍａｎｙｆｕｎｃｔｉｏｎｓｗｉｌｌｉｎｄｅｆｉｎｉｔｅｌｙａｔｔａｃｋｍｏｒｅｍｉ
ｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ．

Ｉｎｔｈｅｆｏｒｔｈｐｌａｃｅ，ｔｈｅｓｔａｂｌｅｃａｐｉｔａｌｓｏｕｒｃｅｓｏｆｔｈｅｌａｂｏｒ
ｕｎｉｏｎｓｓｈｏｕｌｄｂｅｗｉｄｅｎｅｄ．Ａｓａｎｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｆｏｒｍａｓｓｅｓ，ｉｔｓ
ｃａｐｉｔａｌｓｏｕｒｃｅｓｉｓｌｉｍｉｔｅｄ．Ｔｈｅｃａｐｉｔａｌｐｒｏｂｌｅｍ ｉｓｏｎｅｏｆｔｈｅ
ｂｌｏｃｋｓｔｈａｔｉｍｐｅｄｅｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｓｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｉｒｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ．
Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｓｔａｂｉｌｉｚｉｎｇａｎｄｅｎｌａｒｇｉｎｇｔｈｅｃａｐｉｔａｌｓｏｕｒｃｅｓａｒｅｔｈｅ
ｐｏｗｅｒｆｕｌｍｅａｓｕｒｅｓｆｏｒｉｍｐｒｏｖｉｎｇｔｈｅｓｔｒｅｎｇｔｈｏｆｔｈｅｏｒｇａｎｉｚａ
ｔｉｏｎｉｎｒｉｇｈｔｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎａｎｄｅｌｅｖａｔｉｎｇｉｔｓｓｏｃｉａｌｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ．Ｉｎｔｈｅ
ｆｉｆｔｈｐｌａｃｅ，ｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｃａｎｓｏｃｉａｌｉｚｅｉｔｓｆｕｎｃｔｉｏｎｓｉｎｒｉｇｈｔ
ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｉｒｓｏｃｉａｌｒｅｐｕｔａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｓｏｃｉａｌｉｚａｔｉｏｎ
ｏｆｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｒｅｆｅｒｓｔｏｔｈｒｏｕｇｈｍｏｔｉｖａｔｉｎｇｔｈｅｓｔｒｅｎｇｔｈｏｆ
ｔｈｅｖａｒｉｏｕｓａｓｐｅｃｔｓｔｏａｃｈｉｅｖｅｔｈｅａｉｍｏｆｒｉｇｈｔｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ．Ｔｈｅ
ｆｏｌｌｏｗｉｎｇａｓｐｅｃｔｓｃａｎｂｅａｐｐｌｉｅｄ［９］：ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｇｔｈｅ
ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎ，ｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｃａｎｄｅｅｐｅｎｉｎｔｏｔｈｅｉｎｓｉｄｅｏｆｔｈｅ
ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓａｎｄｍａｋｅｉｔｓｓｙｓｔｅｍａｎｄｐｏｓｉｔｉｏｎｓｉｎｔｈｅｖｅｒｔｉｃａｌｄｉ
ｒｅｃｔｉｏｎ；ｉｎｔｈｅｈｏｒｉｚｏｎｔａｌｄｉｒｅｃｔｉｏｎ，ｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｃａｎｅｓｔａｂｌｉｓｈ
ｔｈｅｃｏｎｎｅｃｔｉｏｎｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ ａｍｏｎｇｔｈｅｐｒｏｖｉｎｃｅｓ；ｉｎ
ｔｅｒｍｓｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｅｘｃｈａｎｇｅ，ｅｘｃｅｐｔｆｏｒｔｈｅｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ
ａｍｏｎｇｔｈｅｐｒｏｖｉｎｃｉａｌｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ，ｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｓｈｏｕｌｄｉｎ
ｔｅｎｓｉｆｙｔｈｅｃｏｎｎｅｃｔｉｏｎｗｉｔｈｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｎｄｔｈｅｍｅｄｉａａｎｄ
ｔｈｅｌｅｇａｌｓｅｒｖｉｃｅｉｎｓｔｉｔｕｔｅｓ，ｓｏａｓｔｏｔｕｒｎｔｈｅｒｉｇｈｔｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎｏｆ
ｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｔｏｔｈｅｓｏｃｉａｌｉｚｅｄａｃｔｉｖｉｔｙ．Ｂｙｔｈｉｓｗａｙ，ｔｈｅｒｅｐｕ

ｔａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎｗｉｌｌｂｅｈｉｇｈｉｎｔｈｅｓｏｃｉｅｔｙ，ｓｏａｓｔｏｇｅｔ
ｃｌｏｓｅｔｏｔｈｅｄｅｍａｎｄｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌ，ａｎｄｆｉｎａｌｌｙｔｈｅｌａｂｏｒｕｎｉｏｎ
ｗｉｌｌｔｕｒｎｔｈｅｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｒｉｇｈｔｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎａｃｔｉｖｉｔｙｏｆｔｈｅｍｉｇｒａｎｔ
ｗｏｒｋｅｒｓｔｏｔｈｅｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎａｌｂｅｈａｖｉｏｒｓ，ａｎｄｔｈｅｎｔｈｅｉｎｔｅｒｅｓｔｓ
ａｎｄｒｉｇｈｔｓｏｆｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓｗｉｌｌｂｅｗｅｌｌｐｒｏｔｅｃｔｅｄ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＸＵＪＹ，ＺＥＮＧＦＹ．Ｆｏｒｍｅｒｐｅａｓａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ’ａｓａｓｐｅｃｉａｌｃａｔｅｇｏｒｙ

ｉｎｔｈｅｐｅｒｉｏｄｏｆｅｃｏｎｏｍｉｃａｎｄｓｏｃｉａｌｃｈａｎｇｅｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．Ａｃａｄｅｍ
ｉｃＲｅｓｅａｒｃｈ，２００４（２）：３２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＬＩＬＬ，ＺＨＡＮＧＹＤ，ＧＵＯＬＮ．Ｔｈｅｓｕｒｖｅｙｒｅｐｏｒｔｏｎｔｈｅｃｒｉｓｉｓｏｆｐｒｏ
ｔｅｃｔｉｎｇｔｈｅｉｎｔｅｒｅｓｔｓｏｆｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ—ａｃａｓｅｏｆｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ
ｉｎＸｉｎｂａｎｇｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｚｏｎｅｏｆＳｈａｎｇｈａｉＭｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｙ［Ｒ］．２００９．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＸＵＸＨ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎｏｆｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ’ｉｎｔｅｒｅｓｔｓａｎｄ
ｒｉｇｈｔｓｉｎｄｅｖｅｌｏｐｅｄｃｏｕｎｔｒｉｅｓａｎｄｉｔｓｉｎｓｐｉｒａｔｉｏｎｓｆｏｒＣｈｉｎａ［Ｊ］．Ａｇｒｉ
ｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｙ，２００８（７）：６８－６９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＳｔａｔｅＣｏｕｎｃｉｌＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＯｆｆｉｃｅ．Ｃｈｉｎａ’ｓｓｏｃｉａｌｓｅｃｕｒｉｔｙａｎｄｉｔｓｐｏｌｉ
ｃｙ（ｗｈｉｔｅｐａｐｅｒ）［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇｈｏｕｓｅ，２００４．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＭＣＣＡＩＮＲＡ．Ｇａｍｅｔｈｅｏｒｙ：ａｎｏｎｔｅｃｈｎｉｃａｌｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎｔｏｔｈｅａｎａｌ
ｙｓｉｓｏｆｓｔｒａｔｅｇｙ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＣｈｉｎａＭａｃｈｉｎｅＰｒｅｓｓ，２００８：１４１－
１７６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＺＥＣＫＨＡＵＳＥＲＲＪ．Ｗｉｓｅｃｈｏｉｃｅｓ：ｄｅｃｉｓｉｏｎｓ，ｇａｍｅｓａｎｄｎｅｇｏｔｉａ
ｔｉｏｎｓ［Ｍ］．ＴｒａｎｓｌａｔｅｄｂｙＺＨＡＮＺＭ．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＣｈｉｎａＭａｃｈｉｎｅＰｒｅｓｓ，
２００４：１６３－１７３．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＴｈｅＳｔａｔｅＣｏｕｎｃｉｌｏｆｔｈｅＰｅｏｐｌｅ’ｓＲｅｐｕｂｌｉｃｏｆＣｈｉｎａ．Ｓｅｖｅｒａｌｏｐｉｎ
ｉｏｎｓｏｎｓｏｌｖｉｎｇｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｓｏｆｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ［Ｎ］．Ｗｏｒｋｅｒｓ’
Ｄａｉｌｙ，２００６－０３－２７（１）．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［８］ＸＵＸＪ．ＴｈｅｓｏｃｉａｌｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙｏｆＣｈｉｎａ’ｓｔｒａｄｅｕｎｉｏｎｉｎｂｕｉｌｄｉｎｇａ
ｈａｒｍｏｎｉｏｕｓｓｏｃｉｅｔｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆｔｈｅＰａｒｔｙＳｃｈｏｏｌｏｆＴｉａｎｊｉｎＣｏｍ
ｍｉｔｔｅｅｏｆｔｈｅＣＰＣ，２００７，９（１）：８２－８６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［９］ＬＩＵＣ．Ｏｎｄｅａｌｉｎｇｗｉｔｈｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｔｒａｄｅｕｎｉｏｎ’ｓｆｕｎｃｔｉｏｎ
ｏｆｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎａｎｄｏｔｈｅｒｆｕｎｃｔｉｏｎｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｉｎａＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆ
ＩｎｄｕｓｔｒｉａｌＲｅｌａｔｉｏｎｓ，２００７（３）：５１－５６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ１９）
ｏｔｈｅｒｃｈａｎｎｅｌｓ．Ｔｈｉｓｒｅｑｕｉｒｅｓｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ，ｐｒｏｄｕｃｅｒｓａｎｄ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｔｏｆｕｌｆｉｌｌｔｈｅｉｒｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｉｅｓ．Ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ
ｓｈｏｕｌｄｔｒｙｉｔｓｂｅｓｔｔｏｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｐｌａｔ
ｆｏｒｍ．Ｗｅｎｅｅｄｔｈｅｔｉｍｅｌｙａｎｄｅｆｆｅｃｔｉｖｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｒｅｌｅａｓｅ
ａｎｄｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎｔｏｐｒｏｄｕｃｅａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｈｅｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓａｌｓｏｓｈｏｕｌｄｂｅｃｏｍｅｔｈｅｖｅｈｉｃｌｅｏｆｐｏｓｉｔｉｖｅｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｂａｌａｎｃｅａｌｌｔｈｅｍａｉｎ
ｂｏｄｙｓｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｓｔａｔｕｓｉｎｍａｒｋｅｔ，ａｖｏｉｄｉｎｇｔｈｅｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆ
＂ｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．
５．４　Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｓｈｏｕｌｄｔｒａｎｓｆｏｒｍ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎｔｈｉｎｋｉｎｇａｎｄｐａｔｔｅｒｎｉｎｔｏｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ，ｈｅａｌｔｈｙａｎｄ
ｒａｔｉｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒ　Ｔｈｅｅｒａｏｆｆｒｅｑｕｅｎｔｌｙｃｏｎ
ｓｕｌｔｉｎｇｆｒｉｅｎｄｓｔｏｃｈｏｏｓｅｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｂｌｉｎｄｃｏｎｆｏｒｍｉｔｙｂｅｈａｖ
ｉｏｒｃａｎｎｏｔｍｅｅｔｔｈｅｎｅｅｄｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｏｆ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｈａｖｅｔｏｌａｕｎｃｈａｃｒｅａｔｉｖｅｒｅｖｏｌｕｔｉｏｎ，
ｃｈａｎｇｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｏｕｔｄａｔｅｄｃｏｎｓｕｍｉｎｇｐａｔｔｅｒｎ，ａｎｄａｄｖｏｃａｔｅ
ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ，ｎｕｔｒｉｔｉｏｕｓｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｃｏｎｓｕｍｉｎｇｐａｔｔｅｒｎａｎｄｃｏｎｓｕ
ｍｉｎｇｃｏｎｃｅｐｔ．Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｍｕｓｔｌｅａｒｎｔｏｄｉｓｃｅｒｎｒｉｇｈｔａｎｄ
ｗｒｏｎｇ，ｇｏｏｄａｎｄｂａｄｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｃｏｌｌｅｃｔｅｘｔｅｎｓｉｖｅｌｙｖａｒｉｏｕｓ
ｋｉｎｄｓｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｒｅｇａｒｄｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｉｍｐｒｏｖｅ
ｔｈｅｉｒｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇａｎｄｕｓｉｎｇａｂｉｌｉｔｙ，ａｖｏｉｄｂｌｉｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，
ｅｓｔａｂｌｉｓｈｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ，ｇｒｅｅｎ，ｌｏｗｃａｒｂｏｎｃｏｎｓｕｍｉｎｇｃｏｎｃｅｐｔ，

ａｄｖｏｃａｔｅｒａｔｉｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒｃｕｌｔｕｒｅｓｏａｓｔｏｐｒｏ
ｍｏｔｅｃｏｎｓｕｍｉｎｇｃｕｌｔｕｒｅｕｐｇｒａｄｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄ
ｔｈｅｈｅａｌｔｈｙ，ｏｒｄｅｒｌｙａｎｄｂｅｎｉｇｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｍａｒｋｅｔｏｆａｇ
ｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＸＵＪＨ．Ｔｈｅ＂ｌｅｍｏｎｓ＂ｐｒｏｂｌｅｍｅｘｉｓｔｉｎｇｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｅｍａｒ

ｋｅｔａｎｄｉｔｓｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ［Ｊ］．ＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅ
ｓｅａｒｃｈ，２００２（８）：４２－４５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＳＵＮＨＢ．Ｗｈｙｉｔｉｓｄｉｆｆｉｃｕｌｔｆｏｒｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｔｏ
ｈａｖｅｈｉｇｈｐｒｉｃｅｓ［Ｊ］．ＲｅｓｅａｒｃｈｏｎＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，
１９９９（３）：５３－５５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＬＩＧＫ，ＹＩＮＧＲＹ．＂Ｔｈｅｌｅｍｏｎｍａｒｋｅｔ＂ａｎｄｔｈｅｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌａｒｒａｎｇｅ
ｍｅｎｔ：ａｎａｎａｌｙｔｉｃａｌｆｒａｍｅｗｏｒｋｏｆｅｎｓｕｒｉｎｇａｇｒｏｐｒｏｄｕｃｔｓａｆｅｔｙ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｏｔｅｃｈｎｉｃａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００４（３）：１５－２０．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［４］ＹＡＮＧＱＸ，ＴＡＮＧＺＹ．Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｖａｌｕｅｍｏｄｅｌｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｃｒｅａｔｉｏｎｆｏｒａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｎａｌｙｔｉｃｈｉｅｒａｒｃｈｙ
ｐｒｏｃｅｓｓ（ＡＨＰ）［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｎｈｕｉＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２００７，
３５（１９）：１０３４７－１０３４８，１０３６３．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＳＵＮＷＢ．Ａｃｃｏｍｐｌｉｓｈｔｈｅｐｏｌｉｃｙｗｉｔｈｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙａｎｄｈｉｇｈｐｒｉｃｅ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｌｙｔｏｏｐｔｉｍｉｚｅｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｃ
ｔｉｖｅｌｙ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＰｒｉｃｅ，２００１（６）：３－７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＬＶＺＢ．Ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｆａｒｍｅｒｓｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓｗｉｔｈｔｈｅｔｉｍｅｓ
［Ｎ］．ＳｔｕｄｙＴｉｍｅｓ，２００６－１２－２３（０３）．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

５２ＳＵＳｈｉｈａｉｅｔａｌ．ＳａｆｅｇｕａｒｄａｎｄＰｒｏｔｅｃｔｉｏｎｏｆＭｉｇｒａｎｔＷｏｒｋｅｒｓＩｎｔｅｒｅｓｔｓｆｒｏｍｔｈｅＰｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆＧａｍｅＴｈｅｏｒｙ


