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de 2005
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Resumo

O presente artigo refere-se ao estudo e compadmsgipadroes sazonais de comportamento
dos precos do amendoim no periodo de janeiro 199€zambro de 2005. Constata-se que
fatores sazonais, safra e entressafra, de fateeimflam o comportamento e a oscilagdo de
precos no mercado de amendoim ao produtor. Por daeamalise comparativa percebe-se as
diferencas como padréo sazonal e dispersdo despee¢@ os mercados primario (produtor) e
secundario (atacado) do amendoim. Por fim, ressal@importancia de conhecer a variagéo
sazonal e a irregularidade de precos do amendoinditarentes niveis de mercado que
compdem a sua cadeia produtiva, sendo esse esttréonamente valioso no norteamento
dos agentes econdmicos que operam, direta e imdegtte, no agronegocio do amendoim.
Palavras-chave:Amendoim; Agronegocio; Padrao Sazonal; Preco.

Abstract

The present paper refers to the analysis and casopaiof seasonal behavior patterns,
regarding peanut price variation, in the periodrfrdanuary 1996 to December 2005. It is
noticed that seasonal factors, related to harvedtirgter-harvest time, in fact, influence the
behavior and the price variation in the peanutcadfiral market. By using the comparative
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analysis differences are observed, such as theors@apattern and the price dispersion
between both markets, the primary one (the produtaket) and the secondary one (the
wholesale market). Finally, it is emphasized thponmance of knowing the seasonal variation
and the irregularity of peanut price in the diff@renarket levels of the productive chain.
Thus, the present study is considered as a valuabldo guide economical agents that act,
either directly or indirectly, in peanut agribussse

Key Words: Peanut; Agribusiness; Seasonal Pattern; Price.

1. INTRODUGCAO

Conhecer o quadro teorico e informativo que forntafmnorama e projeta o cenario
de um determinado mercado agricola é essencialcpanpreender a dimensédo e a dinamica
dos negécios desse mercado em especifico. Espaeéfite, conhecer a variagdo sazonal de
precos de um produto agricola tem grande valiairecidnamento das acfes dos agentes
econdmicos que operam em uma dada cadeia produtiva.

O Parana tem diversas empresas processadoras déarmeNo entanto, boa parte da
matéria-prima € proveniente do estado de Sdo PBdsta forma, o comportamento dos
precos (e, consequentemente, dos custos das esmperaaaenses) € fortemente influenciado
pelas variagbes dos pre¢cos nos mercados prodatacadista paulistas.

Sendo assim, por meio do presente trabalho, premudar uma resposta plausivel ao
seguinte questionamenttfatores sazonais, safra e entressafra, de fatdluenciam o
comportamento de precos da saca de 25 kg de anmeradon casca produzida pelo mercado
produtor agricola do agronegocio do amendoim?”

Este estudo busca colaborar e auxiliar os diveasm®s econdmicos que participam
do agronegécio brasileiro do amendoim no processtoihada de decisdes. Tais iniciativas
também poderdo fomentar o processo de dinamizac@ordenacdo de acdes contributivas
no que tange a organizacdo setorial, alavancagemadwdgico-financeira e amplificagédo
dos negécios dos agentes econémicos que compdanes grodutiva do amendoim e seus
derivados.

Assim, este trabalho tem por objetivo geral: aiagd a discussao da sazonalidade de
precos do amendoim no mercado produtor agricola mercado atacadista do agronegdécio
do amendoim. No ambito desse objetivo geral, podemidentificados como objetivos
especificos: estudo de aspectos relativos ao agoitedo amendoim no Brasil; andlise da
sazonalidade de pregcos do amendoim recebido peldujar; e comparagdo do padrédo
sazonal de precos ao produtor com o padrao sadenakc¢os ao atacado.

2. O AMENDOIM NO BRASIL

A cultura do amendoim é uma atividade agropecwu&faz rotacdo de lavoura com
a cultura canavieira no Brasil, especialmente mnadesde Sao Paulo. Segundo a Associacao
Brasileira da Industria de Chocolate, Cacau, AmendBalas, e Derivados (ABICAB)as
previsdes sao de que, em cinco anos, o Brasibseaior produtor de amendoim da América

! Nos dltimos anos, estratégias tém sido implemestguira alavancar mercadolégica e financeiramente o
segmento. A ABICAB tem tentado incrementar o consutoméstico do produto por meio de um programa de
auto-regulamentacao do setor denominado ProgramAmendoim. (ZEPPER, 2006).
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do Suf (atualmente, a Argentina é o maior produtor, cona producéo de 585 mil toneladas
no ano-safra 2004/2005, de acordo com o DepartantenAgricultura do Estados Unidos).
(ZEPPER, 2006; USDA, 2006).

A é&rea plantada da cultura do amendoim no ano-24fg4/2005 foi equivalente a
129,5 mil hectares (a previsdo do tamanho da lavorasileira de amendoim para o ano-safra
2005/2006 é de aproximadamente 119,6 mil hect@@santo, uma reducdo de 7,6% em
relacdo ao ano-safra anterior). De modo graduddyveura brasileira de amendoim vai se
recuperando de um longo periodo de estagnacaoléThbe

Tabela 1. Area plantada de amendoim no Brasil —-gafea 2000/01 a 2004/05 (em

hectares)

Regibes 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05
Norte - - - - -
Nordeste 6.400 6.200 7.700 9.700 9.200
Sudeste 86.000 78.500 68.200 79.900 99.400
Sul 10.000 9.200 8.600 8.600 9.100
Centro-Oeste - - - - 11.800
Total 102.400 93.900 84.500 98.200 129.500

Fonte: Companhia Nacional de Abastecimento (CON&RB)d AGRIANUAL (2006) e Companhia Nacional de
Abastecimento (CONAB) (2006).

Com o advento do cultivo das variedades de amenBeoinmer— o cultivarRunner
IAC 886, pesquisado e desenvolvido em territériasieiro, tem caracteristicos aceitos no
mercado internacional de amendoim; o IAC 886 é anpérecido aos produtos produzidos
em outros paises exportadores, como os Estadosod)nid Argentina e a China
(LOURENZANI; LOURENZANI, 2006) — eCaiap6 de ciclos longos e de grande
investimento em equipamentos mecanizados tanto @gpéantio como para a colheita,
verificou-se uma significativa reducao nos cus®grbducao da referida lavoura. O custo de
producéo total em reais (R$) por hectare (ha) vemise R$ 2.789,26 e 3.073,89, custos de
producao para a regiao de referéncia de Guari@&ela 2). (AGRIANUAL, 2006).

Tabela 2. Custos de produc¢éo da lavoura de AmendeiAno-civil 2005 (valores em reais
por hectare)

2 0 amendoim é cultivado em escala comercial haasuiinos no Brasil. Sua producgdo teve importancia
expressiva no abastecimento interno de 6leos iegataestiveis na década de 60. Na década de réin fo
produzidas cerca de 1 milhdo de toneladas desseitprdendo declinado desde entéo, devido, pritoipate,

ao avanco da producgéo de soja no Brasil. (LOURENZARNURENZANI, 2006).

3 A variedadeRunnertem ciclo de 125-130 dias enquanto que a varie@ai@p6 tem ciclo de 130-135 dias.
Ambos cultivares foram desenvolvidos pelo Institdgyonémico de Campinas (IAC). (FAVERO, 2004).
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Descrigéo AGUAS — Ereto — 3.800 kg/lha  AGUAS — Rasteiro — 4.800 kg/ha
Operacgdes 414 442
Insumos 1.763 1.974
Administracao 518 539
Pés-colheita 94 119
Custo total (R$/ha) 2.789,26 3.073,89
Custo total (R$/sc/25 kg) 18,35 16,01
Receita (R$/ha) 3.496 4.416
Resultado (R$/ha) 706,74 1.342,11
Margem sobre venda* 20% 30%
Regido de referéncia Guariba/Estado de S&o Paulo

* Margem sobre venda Resultado (R$/ha) +~ Receita (R$/ha) x 100%
Fonte: Elaboracdo dos autores, a partir de AGRIANZ006).

No ano-safra 2004/2005, a producdo brasileira dendoim foi de 301,7 mil
toneladas — a previsdo para o ano-safra 2005/2@@6uéna producédo 4,4% menor. O estado
de S&o Paulo concentra a maior parcela da produgdieira de amendoim, no ano-safra
2004/2005, o estado paulista, produziu aproximadén226,1 mil toneladas desse produto
agricola (Tabela 3). Contudo, a produtividade beiai da cultura do amendoim esta no
seguinte patamar: 2,33 mil kg/ha. (CONAB, 2006).

Tabela 3. Producdo de amendoim do Brasil — Anaas2000/01 a 2004/05 (em toneladas)

Regides 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05
Norte - - - - -
Nordeste 5.400 5.600 10.000 14.500 10.900
Sudeste 174.100 167.900 150.600 188.800 245.700
Sul 17.200 15.900 14.300 14.000 11.800
Centro-Oeste - - - - 33.300
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Total 196.700 189.400 174.900 217.300 301.700
Sao Paulo 164.500 157.400 146.400 175.700 226.100
Parana 10.300 8.600 7.400 7.900 7.800
Sao Paulo (%) 83,63% 83,10% 83,70% 80,85% 74,94%
5,24% 4,54% 4,23% 3,63% 2,58%

Parana (%)

Fonte: Companhia Nacional de Abastecimento (CON&®)d AGRIANUAL (2006) e Companhia Nacional de
Abastecimento (CONAB, 2006).

O consumo de amendoim, se&janaturae/ou industrializado, apresenta uma tendéncia
de crescimento no Brasil. Segundo especialistaetis, 0 mercado brasileiro do amendoim é
um tanto quanto promissor. O produto é conhecidorsumido de norte a sul do Pais. No
entanto, a oferta de uma ampla gama de alimentlsstinalizados a base de amendoim esta
concentrada no estado de S&o Paulo, onde se &nadig grandes areas de producdo agricola.
(CONAB, 2006). O consumaoper capita de amendoim é ainda baixo no Brasil,
aproximadamente 0,65 kg/habitante/ano — nos Estdda$os, o consumo de amendoim é
de 3 kg/habitante/ano. (ZEPPER, 2006).

Foi pensando nesse mercado, que no ano de 20IGAR criou o Programa Pro6-
Amendoim para estabelecer padrdes de qualidadetrgtam o nivel de aflatoxiffae
implementar a¢gbes de seguranca do alimento) e damenconsumo. Assim, a cadeia
produtiva do segmento comegou a organizar-se erasufjpres comecaram a implantar
processos modernos de secagem industrial. (ZEPFIER).

De modo gradual, o Programa Pré6-Amendoim vai tegéxito, haja vista que suas
acOes ja implicaram em um aumento de 8% no consamm@005 em relacdo a 2004. A
ABICAB prevé que até o ano de 2007, o consupeo capita no Brasil chegue a 0,9
kg/habitante/ano. As agbes de fomento da ABICABbEm tém melhorado a dindmica do
comércio exterior brasileiro de amendoim e seuwa#os. Atualmente, o Brasil quase que
ndo faz importacdes ao passo que ja exporta o aqobe a US$ 52,225 milhdes de
amendoim e seus derivados (Tabela 4). (ZEPPER, 8BGEX, 2006).

Tabela 4. Balanga comercial do amendoim do Brasd#384 a 2005

2004 2005
Brasil ; _
ton. mil US$ ton. mil US$
Exportacao/Total 47.555 34.656 79.483 52.225
Amendoim (gr&o) 38.838 26.151 58.959 33.958
Farelo - - - -
Oleo bruto 6.740 6.602 17.824 15.741

* Substancia téxica e carcinogénica para o homearags animais. (HERRERA et al., 2004). A contagfioa
com o fungo que produz a toxina pode ocorrer eniggea etapa da cadeia produtiva do agronegécio do
amendoim.
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Oleo refinado 1.977 1.903 2.700 2.526
Importagéo/Total 237 351 203 330
Amendoim (gr&o) 179 164 152 140
Farelo 16 12 11 17
Oleo bruto 1 12 10 68
Oleo refinado 41 163 30 105
Saldo/Global 47.318 34.305 79.280 51.895
Amendoim (gréo) 38.659 25.987 58.807 33.818
Farelo (16) (12) (11) (17)
Oleo bruto 6.739 6.590 17.814 15.673
Oleo refinado 1.936 1.740 2.670 2.421

Fonte: Elaboracdo dos autores, com base em Seareder Comércio Exterior do Ministério do
Desenvolvimento, Indlstria e Comércio Exterior (EXOMDIC) e Andlise das Informag¢des de Comércio
Exterior (ALICE) (2006).

Além de tudo isso, a cultura do amendoim tambéresgmta um enorme potencial
para a producdo deiodiesel No caso brasileiro, o biodiesel sera formuladal®@icado a
partir da adicdo de alcool e 6leo vegetal (extrdiglsoja, dendé, babagu, mamona, amendoim
etc.) ao combustivel de origem fdssil. Entretaptya que os atores econdmicos do mercado
de amendoim explorem, efetivamente, essa oportdajdas mesmos terdo de implementar
algumas ag0Oes: plantar os cultivares com maiordedreo; aumentar o volume de producao;
aumentar a produtividade; e expandir a area plant®®ERES; FREITAS JR.; GAZZONI,
2005).

2.1. ACADEIA PRODUTIVA DO AMENDOIM

A cadeia produtiva (CP) do amendoim é configuraddos seguintes agentes
econdmicos: industria de insumos/servi®oproducdo agricol® industria processadom
distribuicéio (atacado e varej®) consumidor final (Figura 1)

O segmento de producdo de insumos/servigcos € nmygortante, pois 0 sucesso da
cadeia produtiva do amendoim depende de tecnotpgigoropicie um cultivar de amendoim
gue tenha boa produtividade e qualidade. No entasse setor ndo tem dirigido esforgos de
pesquisa e desenvolvimento (P&D) para a geracdimostacao tecnoldgica (insumos/servigcos
inovadores) no agronegocio do amendoim do BradhGHADO, 2006).

O processamento desseommodity agricola esta dividido em dois estagios:
processamento primario; e processamento secun@pmcessamento primario compreende
tarefas de limpeza e secagem do produto. Esseesgtagasicamente, implementado pelos
seguintes atores: atacadistas; cooperativas aagiagroindustriais; e empresarios rurais.
Quanto ao processamento secundario, 0 mesmo étadeqela industria agroalimentar que

® O valor movimentado pela cadeia produtiva do arieme seus derivados, no Brasil, no ano de 2008 per
considerado um tanto quanto significativo haja avisfjue foi da ordem de R$ 1,6 bilhdo. A industria
transformadora do amendoim produziu algo proximd2ie mil toneladas de produtos derivados da oleagin
como, por exemplos: pagoca; pé-de-moleque; pastééiga de amendoim etc. (ZEPPER, 2006).
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utiliza o amendoim como matéria-prima (MP) no pseste de fabricacdo dos seguintes
produtos: amendoim salgado; doces; confeitos; foastae de amendoim; amendoim
naturaetc. (Quadro 1). (MACHADO, 2006).

Saindo da industria de alimentos, a producdo seguedirecdo a dois destinos:
atacado; e intermediario (leia-se empacotador).pfeslutos sdo distribuidos ao mercado
atacadista, quando o mercado é doméstico, quasiriledi ao mercado varejista, onde ficam,
prontamente, disponibilizados para a venda ao coidsu final nas inimeras modalidades de
equipamentos de varejo (leia-se supermercado, ipadarercearia, doceiro, vendedor
ambulante etc.). O agente econdmico denominado @tgmor executa o seguinte papel
nessa cadeia produtiva, adquire a producdo desvanieros e pequenas empresas (MPESs),
gue mantém seus empreendimentos econdmicos irstadad localidades rurais, embalando-
as, novamente, sob uma grife diferente (marca proégo empacotador), em porcdes
diferentes. Depois, esses produtos seguem diretea@o, em um raio de operagdo com
limites restritos. (MACHADO, 2006).

AMBIENTE INSTITUCIONAL
(Cultura, Leis, Tradi¢cdes, Normas, Educacdo, Costim

—

COMUNICACAO
(produtos e servi¢os)

C
Insumos/ Producéac Industria 8
Servicos Agricola mmm)p Processadora mmmmp Distribuicdo S
u
M
I
D
(@)
R
INFORMACOES
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AMBIENTE ORGANIZACIONAL
(Associagbes, Sindicatos, Informacgédo, Pesquisangas, Cooperativas, Empresas)

Figura 1. A cadeia produtiva do agronegocio do atoin e seus derivados
Fonte: Elaboragéo dos autores, com base em ZYLBER3X (1995).

Quadro 1. Produtos industrializados a base de ammand

Categorias de| Confeitos de Snacks de amendoim Doces de Outros tinos
produtos amendoim (condimentado) amendoim P
- amendoim |- amendoim tipo japonés; - pacoca: - crocantes
colorido; - amendoim frito com pele; i pagocayrolha' granulados de
. - amendoim de - amendoim frito sem pele; bag ' | .amendoim;
Tipos de : : .- pé-de-moleque; :
. | chocolate; - amendoim salgado temperada; - pasta de amendoim
produtos a ; : |- doce de .
base de - amendoim - amendoim torrado com casca; amendoim dibi torrado;
amendoim branco. - amendoim torrado bijd; gioL recheio cremoso de
- salgadinho de amendoim; amendoim;
- ovinhos de amendoim; - amendoim cruif
- amendoim doce praliné. natura).

Fonte: elaborado a partir de Machado (2006).

O consumidor final € um ator econdmico, extremameirhportante e ativo do
sistema agroindustrial (SAG) do amendoim. Algunsidiesos e pesquisadores pontuam a
sazonalidade (leia-se oscilacdo) de precos, a easée contratos e os comportamentos
oportunistas como os principais desafios a conigdtide da CP do amendoim. (FARIA JR.,
2001; FREITAS; AMARAL, 2002; MARCELINO et al., 2093

Outro desafio para a competitividade do agronegdoi@amendoim € o baixo nivel
tecnolégico empregado na sua producédo. Isso gebdepnas ligados a seguranca do alimento
(food safety. Por exemplo, a contaminagéo por aflatoxina irepecdonsumo do amendoim
nas formasn naturae processada. Tais fatores e aspectos denigrenraeim a reputacao
dos agentes econdmicos inseridos na cadeia agstiredudo amendoim e seus derivados.
(MACHADO, 2006).

A conjuncao desses desafios e fatores somados dout@aoncorréncia pressionam
de modo significativo a industria do amendoim esseerivados, que se mantém em
atividade, basicamente, devido a venda de produdos perfil mais popular, sendo que a
venda desses produtos populares estd, principamesncentrada nas zonas periféricas dos
grandes centros urbanos brasileiros. No entantcata®s que compdem o mercado do
amendoim e seus derivados ja visualizaram umagateinegdcios para o setor, 0S mesmos
buscardo explorar e atender um mercado consumideremciado, o do auto-servigo.
(MACHADO, 2006).
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Por isso, o segmento industrial da cadeia produtivamendoim tem investindo no
layout e no designdas embalagens dos produtos. Tal linha de produtesenciou um
declinio no volume de transacfes comerciais, algissmotivos, é a acirrada competicao
com outros tipos de produtos, que apresentam pEguopetitivos, bem como a falta de um
planejamento de marketing com perfil mais ofensiyee contemple o desenvolvimento de
inovagbes e o pronto atendimento dos desejos e amsgios do consumidor final.
(SALGUEIRO, 2005). Atualmente, empresas que narelgeionam, diretamente, com seus
mercados consumidor e fornecedor, tém amargado mgesdos insatisfatorios.
(SOBRINHO; PRADO, 1999).

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Conhecer a oscilagdo de precos de uma determowadmodityagricola tem grande
valia no direcionamento dos agentes econdmicosegié® inseridos e que operam em uma
dada cadeia agroindustrial. Os periodos de dispiolaile e de escassez de produtos agricolas
estdo, normalmente, relacionados com os periodsafie e entressafra respectivamente.
Entretanto, a época de safra pode ser diferentendepdo do cultivar plantado e da
localidade geografica onde o mesmo é explorado.

O componente sazonal € um dos termos que compdenséme temporal de precgos.
Uma série temporal, costumeiramente, esta arranjadaeguinte forma: apresenta uma
tendéncia; apresenta um componente sazonal; afgasea variagcao ciclica; e apresenta um
termo aleatério. (MORETTIN; TOLOI, 1987).

No caso de pesquisas e estudos a respeito de @ggoslas, o fator sazonal acaba
possuindo periodicidade anual, ou seja, o termonsdzapresenta periodicidade estacional, o
que acaba refletindo as épocas de safra e ent@sdsih modelo multiplicativo que
representa uma série temporal de dados pode satiz&lo logo abaixo (SATO et al., 2005):

Série temporal (Zt) = Tendéncia (Tt) x Componerimsal (St) x Variagao ciclica (Ct) x
Componente aleatério (At)

Os métodos mais utilizados para calcular a saztagdi de pregos agricolas séo: o
método da regresséo; o método da média moével; &adm da diferenca sazonal. A regresséo
€ usada para calcular as sazonalidades de natigtzaninistica, isto é, quando conseguem
ser estimadas com precisdo a partir de periodosaiseprecedentes. JA& o procedimento
denominado média moével é recomendado a uma sémgotal cujo termo sazonal varia no
tempo e/ou é de ordem estocastica. Quanto ao métodiderenca sazonal, 0 mesmo também
€ indicado para o caso de sazonalidades de cubdnilgistico. (SATO et al., 2005).

No caso de pregos agricolas:

“Trabalho anterior de Hoffmann desenvolveu procesitos de
calculo de um indice estacional para cada dadaartdo o logaritmo
da média moével geométrica centralizada. Em sego@deula-se o
indice sazonal pela média geométrica dos indicesiesais para
cada més.” (1970 apud SATO et al., 2005).

O método utilizado, neste trabalho, tanto parautalca sazonalidade de precos da
saca de amendoim com casca contendo o volume dg,25eco recebido pelo mercado
produtor agricola, como para calcular a sazonatiddd precos da saca de amendoim
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descascado catado contendo o volume de 50 kg, pemdido pelo mercado atacadista
agricola, foi o método da média geométrica mévetraézada de 12 meses.

De acordo com ZAMPIROLLI et al. (2005), o processmbtencdo do padrdo de
variacao estacional por meio do método da médienga@a movel centralizada, implica que
a variavel preco em um dado momento;tP;, sendoque i=1, 2, ..., nindicaoanoej=1,
2, ..., 12 indica o més) seja formulada a partitrée termos:

0] Uma tendéncia exponencial AB exp {a + bt}, com a mesma unidade de medida
do preco, onde a = InA e b = InB sdo os parametros;
(i) Um fator estacional adimensiongltal que:
12
£ =1
j=11

(i)  Um termo aleatério adimensiona, dom E(InyY) =0
Dessa forma, obtém-se:

P=P;= ABt£|Ut

Também pode ser demonstrado que o componente cesthg@ode ser excluido
calculando-se a média geométrica movel centralidaddoze termos (¥ disponibilizada em
(ZAMPIROLLI et al., 2005):

G = 1\7 R (R IR IR, (R%2

Segundo ZAMPIROLLI et al. (2005), pode-se provare @s distingdes;jd= d = In R
—InG ou d; = InD;, em que B = D; = R/G; sdo computos de natureza ndo tendenciosa dos
fatores estacionais, onde os valores 109@xp{d} sdo intitulados indices estacionais. Os
procedimento para a obtencdo de avaliacbes maisisgse e eficientes acerca dos
componentes estacionais, torna-se algo possiveantedh implementacdo da operacéo ou do

calculo da média aritmética dos valores gleefierentes a um mesmo m&j 0:
d =InD;
j J
Onde D’; € a média geomeétrica dog 80 j-€simo més, isto €:
1
*

|

se7<j<12 e,

D
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sel< j<6.

12
Ja4 que, segundo a condicdo (ii) do modelﬁlej =1, ou, de outra maneira,
=
12
Zlnsj =0, fica um tanto quanto desejavel que o produto @asestimativas dos
1

componentes estacionaiﬁ)j() iguale-se a 1 (um) ou, similarmente, que a ad'niﬁmaj

iguale-se a 0 (zero). Nao ocorrendo isso, dividea&BD’; pela correcdo (ZAMPIROLLI et

al., 2005):
1
12 12

ou, de forma semelhante, diminuir de cattijao valor da corregéo:

1 12a
c=— .
12,-2:1 J

Dai resulta que os computos dos erros estaciofaidaslos a partir de:
D"
2 —_
g =—2
] C
gue equivale a:

éj = exp{cTj -c

Para ZAMPIROLLI et al. (2005), tais avaliacGes, fiplicadas por cem 100f)
resumem-se nos indices sazonais, que materializaadrdio de variagdo estacional do prego
de determinado produto.

Ao calcular a disperséo dog rlativos a um dado més estima-se o desvio papdéo,
meio de (ZAMPIROLLI et al., 2005):

1 n-1 B 2
S :(—Z“’ij “WZ]

n-2i3
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=

se < j<12, e por:

1 _
sj:(———zyqj—dsz

n-2i=

1
2

se < j<6.
Por defini¢do, o indice de irregularida@ | resume-se em (HOFFMANN, 1980):

Sj =exp{sj}

Semelhante a;P= exp{d;}, o valor § € uma medida da dispersdo dgsr®ativa ao j-
ésimo més. Deste modo, para cada periodo menseegae-se um intervalo da disperséao
dos indices estacionais, em que os limites superioferior procedem a partir das operacdes
de multiplicacdo e de divisdo do indice sazonalo péhdice de irregularidade,
respectivamente. (ZAMPIROLLI et al., 2005).

Além disso, uma sorte de atividades foi executadplementada e desenvolvida com
0 intuito de atingir os objetivos apontados nesteido. No caso dos dados secundarios, 0s
mesmos foram coletados de maneira facil e rapidm custo de obtencdo relativamente
baixo e tempo de coleta curto, entretanto, ndoquodgnam um contato direto com a fonte,
podem néo ser exatos.

Todos os dados secundarios utilizados no trabatiant levantados a partir de
consultas e/ou pesquisas a livros, trabalhos déccwatadémico, periddicos, centros de
pesquisa énternet sendo todos esses dados secundarios oriundositgs bibliograficas de
notdria reputacao e confiabilidade.

A referéncia de precos tanto para a saca de ammencimin casca de 25 kg, preco
recebido pelo mercado produtor agricola, como pasaca de amendoim descascado catado
de 50 kg, preco vendido pelo mercado atacadistecagy foi o Instituto de Economia
Agricola da Secretaria de Agricultura e Abastecimelo estado de Sdo Paulo (SAAESP). O
estado de S&o Paulo é o maior mercado de amendaoBnasil. Logo, 0os precos praticados
nas diversas pracas de negocios, do estado patdistam-se os precos médios de referéncia
para os agentes econdmicos do agronegdcio brasileiamendoim e seus derivados.

4. ANALISE E DISCUSSAO DA SAZONALIDADE DE PRECOS DO AMENDOIM

4.1. ANALISE DA SAZONALIDADE DE PRECOS NO MERCADO PRODUTOR
AGRICOLA

A safra de amendoim tem inicio no més de setemdrcada ano (inicio do plantio) e
tem como término o més de marco (fim da colheMa)mais tardar os trabalhos pertinentes a
safra sdo concluidos no més de abril, e isso, adjpamente, acontece quando as chuvas
atrapalham as atividades de colheita da safra éadom.

Os precos recebidos pelos produtores de amendaiwofia de setembro sédo uns dos
melhores ao longo do ano. Esses precos somente ditas dos precos praticados nos meses
de outubro, novembro e dezembro. Um motivo que ugioree para os registros de bons
precos para o mercado produtor de amendoim, ducamtés de setembro, € a realizagdo dos
festejos que homenageiam os santos Cosme e DafBBOGUEIRO, 2005). Tais eventos
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comemorativos acontecem em algumas regides gecagdfrasileiras, como nos estados do
Rio de Janeiro e de Minas Gerais, e sdo celebremosa oferta de doces, principalmente a
base de amendoim, as criancas. (SALGUEIRO, 2005).
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Gréfico 1. Sazonalidade dos precos recebidos petmutores de amendoim com casca, de
1996 a 2005

Fonte: Elaboracdo dos autores. Dados basicos ditutasde Economia Agricola (IEA) da Secretaria de
Agricultura e Abastecimento do Estado de Sdo PEAAESP) (R$/sc. 25 kg).

Quanto a dispersao de precos recebidos pelos kgras) ao longo do més de
setembro, a mesma esta ligada aos seguintes fates;ao de plantio do agricultor, nivel
de endividamento do produtor, previsdo de precaa paproduto agricola, previsdo da
intensidade da demanda para o produto agricold3atclispersao diminui no més de outubro,
haja vista que o mercado do amendoim ja tem uno jfdemulado quanto as capacidades
operacional e econémico-financeira do agricult@mbcomo das perspectivas de precos e
intensidade da demanda do mercado comprador Eara-safra.

No caso, do més de novembro, 0s precos negociadasapsaca de amendoim com
casca contendo o peso de 25 kg, costumeiramenteosanais altos para os agentes
produtivos durante o ciclo anual.

Uns dos fatores que influenciam esses precos nsamaréltimo quadrimestre do ano é
a baixa oferta de amendoim por parte do mercaddupwo, e uma constante demanda do
mercado comprador que precisa atender e abastgmentamente, as indUstrias
agroalimentares (IAAs). Uma importante industriactefeitos a base de amendoim é a da
regido geografica da Alta Paulista. Tal mercadmsfiamador apresenta as seguintes
caracteristicas: grande numero de concorrentesdgrdiversidade de produtos a base de
amendoim; e grande atencdo com o0 quesito de segudmalimento. (HERRERA et al.,
2004).

Na verdade, nos Uultimos anos, a agroindustria dendoim tem investido
significativamente em melhorias de processos eyposdcom o intuito de incrementar a
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promocdo mercadologica de seus bens e servicosssa dorma buscar, constantemente,

satisfazer, regularizar e padronizar a demandalpuentos a base de amendoim derivada do

mercado consumidor.

No entanto, a partir da segunda quinzena de depewwiprecos recebidos pelos
produtores de amendoim comecam a ser pressionaal@s @mixo. No bimestre que
compreende os meses de novembro e dezembro, asdisfe precos nesse nivel de mercado
€ grande. Nessa época, a oscilacao de precos agdageho preco médio do amendoim é
muito intensa, pois algumas variaveis, tempo e glipor exemplos, sdo condicionantes
relevantes para os indicadores de producéo, pridadie e qualidade do amendoim. E como
se houvesse nesse periodo, um “mercado do climaib@m chamado deeather market
pelos analistas entommodities agricolas), extremamente volatil, que sinalizasse
perspectivas de preco para essa determinada maecaddcola.

A curva de precos recebidos pelos produtores comégainar-se negativamente com
0 advento do inicio da colheita do amendoim na®esgorodutoras brasileiras (as principais
e as mais importantes estdo inseridas no estag8aal®aul®), que ocorre no més de janeiro.
E nesse més que ocorre a maior dispersdo de pdecasnendoim em nivel de mercado
produtor. Tal dispersédo ocorre a partir do inicéo abnfirmacdo de varidveis importantes
acerca da lavoura de amendoim, como: o volume aldupéo, a produtividade e a qualidade
do produto; e verificar se esses indicadores piediras podem de fato atender a intensidade
da demanda e as expectativas dos mercados consesjidejam eles, mercados doméstico
ou externo.

Os pregos praticados no més de fevereiro tambénergam pressédo de baixa. Isso
ocorre por causa da maior oferta de amendoim poe p@ mercado produtor. As variaveis
gue influenciam o preco dessa mercadoria sao quesefetivamente confirmadas nesse més,
logo, ha uma diminuicdo na dispersao dos prec@sandoim.

No entanto, 0s pre¢cos comegam a reagir a partitateo, essa apreciacdo no preco da
saca de amendoim deve-se a demanda aquecida perdparindlstrias processadoras que
comecam a formar e a compor 0s seus estoques yj@eas a maior demanda do mercado
consumidor nos meses seguintes. A partir desse anésgilacdo dos precos do amendoim
diminui e estabiliza-se, haja vista a confirmacé&adrdormacdes sobre a situacdo da lavoura
do amendoim. A difus@o dessas informacdes, sejas) @ natureza técnica ou econémica, e
a sua apropriacdo pelos agentes econémicos, amxiléaconfiguracdo de um ambiente de
negocios estavel para as diversas operacfes eagdmss pertinentes ao mercado do
amendoim.

Ja o periodo de entressafra do amendoim comecaésode abril e termina em
dezembro, época em que os produtores fazem a mghiot@as maquinas e equipamentos a
serem utilizados na préxima safra desse produtécagr A partir de abril comeca a
inclinacdo positiva da curva de precos recebidtssgwodutores.

Os precos comecam a subir devido ao aquecimentdled@aanda das empresas
processadoras de amendoim, pois o0 movimento dsigdes firmes do mercado comprador
visa, justamente, a composicao e/ou a formacastdgues que possam fazer frente ao maior
consumo de amendoim e seus derivados registraddergalo de tempo que compreende 0s

® Regi6es importantes: Tupa/SP, Guariba/SP, Jabali&P, Marilia/SP e Ribeirdo Preto/SP. (CONAB, 2006).
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meses de maio a julho, época de festas juhm@aspa do mundo de futebol, sendo que esse

importante evento esportivo ocorre a cada periedguétro anos.

Os precos negociados pelo mercado produtor ducamervalo de maio a junho séo
um tanto quanto estaveis, pois ainda ha nesta @pmochom ajuste entre os mercados de
oferta e compra do amendoim.

Portanto, de abril a junho, a dispersédo dos pregamercado produtor de amendoim
tende a permanecer estavel. Nesse periodo do anonltonsideravel fluxo de informacdes
gue balizam de maneira mais racional as acfestdsatornado esse mercado menos volatil
e menos suscetivel a especulacdes de agentesrogp@igu

Entretanto, a partir do més de julho, os precosalgsoduto elevam-se no mercado
produtor pelo fato de haver nesta temporada do wna consideravel diminuicdo da
disponibilidade de amendoim.

No més de agosto, 0s precos do amendoim comecaa-ee significativamente no
mercado de producdo desse produto agricola. Oisinmotivo para esse movimento de
alta, como sempre no mercado de precos agricaas;gk a baixa oferta de amendoim no
mercado.

Nos meses de julho e agosto, ocorre 0 aumento feerdéo dos precos recebidos
pelos agricultores de amendoim, o maior motivo pakascilacdo de precos nesse nivel de
mercado, é a incerteza quanto a capacidade deeatenmercado comprador por parte do
segmento produtor de amendoim.

4.2. COMPARACAO DO PADBAO SAZONAL DE PRECOS DO MERCADO
ATACADISTA COM O PADRAO SAZONAL DE PRECOS DO MERCAD O
PRODUTOR AGRICOLA DO AGRONEGOCIO DO AMENDOIM

O mercado produtor de amendoim, costumeiramenteegena sua mercadoria, saca
de amendoim em vagem contendo 25 kg, ao mercadaditéa. Ao receber esse produto
agricola, o mercado do atacado envia um pequemodessa mercadoria a laboratorios
especializados em analises de aflatoxina e demamdo (comparativo entre o peso da casca e
dos graos para designar a massa de gréos confideagans). Portando os resultados dessas
avaliacdes, 0 agente atacadista resolve fixar w@gopde aquisicdo e, o pagamento que sela
essa transacédo entre atores econémicos do conaéreiercadorias agricolas, geralmente, é
feito com prazos que variam entre zero e 30 d/RE(TAS; AMARAL, 2002).

Tendo, agora, a producdo de amendoim do agricglddr a sua propriedade, o
segmento atacadista inicia 0 processo de benefcimmE nesse nivel do mercado ocorrem
0s processos de pré-limpeza, secagem e descasoanesga oleaginosa, embora haja
empresas nesse segmento que ofertam amendoim era baseficiado ao mercado
comprador. (FREITAS; AMARAL, 2002).

A producdo de amendoim ainda passara por procdsssslecdo eletrdnica e manual.
Depois de todos esses processos de beneficiamemmducdo selecionada segue para o

" Durante essa época do ano, o mercado da regiagesterdo Brasil torna-se um grande consumidor de
amendoim e seus derivados, uma espécie de contoapos meses de demanda menos ativa. De outubro a
fevereiro, o volume de vendas de alimentos a basantendoim sofre uma forte retragdo. Tal diminuigao
dimens&o dos negdcios € atribuida ao clima, paielag sdo 0os meses do ano em que se registrandagseva
temperaturas no territério nordestino brasileiroseconfeitos originados do amendoim sofrem a cagget
direta de agua mineral, agua de coco, refrigeraste®s, picolés e sorvetes. (SALGUEIRO, 2005).
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armazenamento, somente aguardando a sua reverdppde ser para 0s mercados interno
ou externo, caso seja um lote que atinja os devpadrdes de qualidade requeridos.
(FREITAS; AMARAL, 2002).
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Grafico 2. Sazonalidade dos precos vendidos pelasadistas de amendoim descascado

catado, de 1996 a 2005
Fonte: Elaboracdo dos autores. Dados basicos diutasde Economia Agricola (IEA) da Secretaria de
Agricultura e Abastecimento do Estado de Sao P@AAESP) (R$/sc. 50 kg).

Os precos da saca de amendoim descascado cat&fokgevendidos pelo atacado,
comecam a subir a partir do més de maio. Entretatéoo més de setembro, esses precos
ainda estdo abaixo dos precos médios de venda siegsento da cadeia agroindustrial do
amendoim. A partir de setembro, os precos de verglatrados nesse nivel de mercado estao
em movimento de alta e acima dos precos médiogiagay Esse movimento de elevacdo dos
precos de venda do atacado tende a continuar zé¢éntheo.

Comparando o padréo sazonal de precos do mercackdatta com o padrdo sazonal
de precos do mercado produtor para o ultimo quatra do ano, verifica-se que 0s precos
do atacado ultrapassam a média a partir do méstemisro, enquanto os precos do produtor
ja estdo mais altos antes desse periodo.

Mas, ha uma curiosidade nessa comparacdo. Em dezemstprecos do atacado ainda
estdo satisfatorios, devido a entressafra do anmanelé demanda padronizada e regular da
industria de confeitos e doces, enquanto os preegeciados no mercado ao produtor
apresentam uma curva com movimento de baixa, pacda proximidade da colheita, época
de maior oferta de amendoim.

Uma outra constatacdo que pode ser feita a partandlise comparativa entre esses
dois distintos niveis de mercado € a menor disped® precos registrada no segmento
atacadista comparada a do segmento produtor. Uspast& plausivel para tal fenbmeno € o
melhor respaldo informativo e econdmico-financeiocagente atacadista.
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Os prec¢os negociados no atacado sdo um tanto gestateis no bimestre que vai de
janeiro a fevereiro, embora seja possivel idemtifiama tendéncia baixista da curva de
precos. Assim mesmo, 0s registros de preco padaisprimeiros meses do ano, geralmente,
encontram-se acima dos precos médios de venda.

A dispersao de precos desse bimestre somente €ssik@a no més de janeiro, pois ha
incertezas com relagdo a producdo, produtividadgiadidade do amendoim oriundo do
mercado primario, bem como se esses aspectos denajdantitativa e qualitativa seréo
suficientes para atender as necessidades e audsemgroindistria fabricante de produtos a
base de amendoim via mercado secundério ou atacado.

A partir de fevereiro, essa dispersdo de precosecana diminuir, pois 0 mercado
atacadista ja estd fundamentado e estruturado tmos,atanto de ordem informacional
guanto de natureza econdmico-financeira. Logo gestes desse mercado conseguem operar
em uma plataforma de negécios com maior estabdidad

Ainda comparando, o padrdo sazonal de precos daditacom o padrdo sazonal de
precos do mercado primdrio, para o primeiro bineedis ciclo anual, percebe-se que os
precos de venda do atacado ficam estaveis engqoarpeecos registrados no setor produtor
apresentam um movimento de intensa queda.

No caso da dispersdao de precos nesses dois esthgimercado, verifica-se que a
mesma diminui no mercado atacadista, pois esse &agmento mais organizado e bem
informado, e isso acaba favorecendo a diminuicd® elpeculacdes sobre o preco. Tal
fendbmeno nao ocorre no mercado produtor, pois @ss® setor menos organizado e que
sofre grande influéncia das variaveis relacionateslima. Dessa forma, esses fatores podem
frustrar as expectativas quanto a oferta e quadiddal amendoim, o que s6 aumenta a
incerteza nesse mercado, logo, 0 mesmo torna-sevolatil.

O preco de venda do amendoim no atacado inicia natepso de baixa a partir do
més de janeiro, e esse € um comportamento quengardurante o més de marco e estende-se
até abril. Tal evento acontece porque ha um aprstiee os mercados de oferta e compra do
amendoim.

No intervalo de tempo que compreende 0s mesesrdeaagosto, o preco de venda
do amendoim em nivel atacadista é praticamentgedstbomente havendo nesse periodo um
momento de leve alta registrada apenas no mésnte,jépoca de mercado aquecido por
causa das aquisicbes de amendoim por parte dasesasprque compdem o setor
agroindustrial da cadeia produtiva do amendoimue derivados.

A baixa dispersdo de precos em todo esse periodovaj de abril a agosto, em nivel
atacadista, deve-se ao planejamento da demandactait maior rigor por esse segmento,
haja vista que esse setor tem de atender com riffidla a demanda um tanto quanto
padronizada do mercado agroindustrial. Por issmnoportamento do preco de venda da saca
de amendoim descascado catado fica menos suscatbvatilacdo dos precos. Entretanto,
nota-se no més de junho uma leve dispersdo de réEgdmeno motivado pela incerteza
quanto a capacidade do mercado atacadista ateratgamente a demanda derivada de um
nivel superior do mercado, justamente em um pertt@l@rande volume de negb6cios no
mercado do amendoim devido ser época de realizdgdestas juninas em muitas regides
brasileiras.

Comparado o padréo estacional identificado no ndercatacadista com o padréo
estacional identificado no mercado ao produtor papariodo que vai do més de marco até o
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més de agosto, constata-se que a curva sazonakedesmo atacado comporta-se de modo
mais estavel, por um tempo mais longo, em relag@@sma curva do mercado produtor. A
mesma linha de raciocinio serve para o quesitetigp de precos.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Constatou-se por meio do presente estudo, a inmuiat@&condmica e social que a
cultura do amendoim desempenha em diferentes pddsesindo. Na dimenséo econémica, a
producdo agricola do amendoim contribui para a c®igao de uma cadeia agroalimentar
bastante importante para o agronegocio dos Estawio®s. No caso da China, essa cultura a
beneficia com um expressivo volume de suas exgiEag¢ornando o pais asiatico lider nessa
modalidade do comércio internacional desse prodgtécola. Quanto a dimensao social, o
amendoim torna-se um alimento imprescindivel adidimentar de nacées pobres da Africa
e da Asia, onde a conjuntura nutricional do poeatéemamente deficitaria.

No caso brasileiro, a lavoura de amendoim tem agperado de modo gradual de um
longo periodo de estagnacdo. No passado, décadé® de70, a producdo brasileira de
amendoim teve importancia expressiva no abastetimémerno de Oleos vegetais
comestiveis. J4 as perspectivas para a culturarasil Bao muito otimistas. A plantacdo de
amendoim é uma atividade agropecuaria que faz &otale cultura com a atividade
canavieira, sendo esta uma cultura que expandeode axpressivo a sua area de plantio no
Brasil por causa das oportunidades de mercado (estibl, energia e acucar).

Notou-se que a pesquisa e o desenvolvimento (P&®)ndvos cultivares de
amendoim no Brasil vao beneficiar sobremaneira extafe a qualidade desse produto
agricola, e tudo isso favorecerd o processo de roiatizacdo do amendoim brasileiro,
tornando-o um produto com maior demanda por pasamkercados interno e externo.

Verificou-se que o consumo de amendoim no Brasjiis naturaou industrializado,
apresenta uma tendéncia de crescimento, de acond@calistas e especialistas do setor. E é
pensando nas oportunidades de mercado que a ABI@AB estimulado acbes que
contribuam com a melhoria da qualidade e com @mento do consumo do amendoim.

Uma outra oportunidade de negé6cio que sinalizaeoente para a cultura do
amendoim € o seu enorme potencial para atendende significativo & demanda brasileira
por biocombustiveis.

Percebeu-se que a cadeia agroindustrial do amertdainse organizado e fomentado
aclOes que possam desenvolver produtos e servicqealidlade diferenciada para o pronto
atendimento de um mercado consumidor mais exigentgrocurado incentivar o maior
consumo de amendoim e seus derivados no mercadéstomtambém. No ano de 2005,
essa cadeia produtiva movimentou cerca de R$ lhéde, com certeza a participagdo do
segmento que congrega as industrias agroalimerf@iregpressivo nesse faturamento, haja
vista que tal setor fabricou aproximadamente 12V torieladas de produtos a base de
amendoim.

Verificou-se que os precos praticados no mercaddupor de amendoim oscilam, de
maneira intensa, durante as fases que constituano-gafra dessa cultura. De dezembro a
fevereiro, viu-se uma curva de precgos inclinadaatiegmente, ou seja, 0s pre¢cos desse
produto agricola apresentam um movimento de balraa justificativa plausivel para esse
fendbmeno é a maior oferta de amendoim no mercads, gquele intervalo de tempo,
dezembro a fevereiro, corresponde a fase de caltieisafra do amendoim.

Rio Branco — Acre, 20 a 23 de julho de 2008
Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo e Sociologia Rural



o T T

;; SOBER XLVI Congresso da Sociedade Brasileira de Economia,
Administracao e Sociologia Rural

No entanto, de marc¢o ao inicio de dezembro, natowrsa curva de precos recebidos
pelos produtores de amendoim inclinada positivagensto €, ela apresenta uma
movimentacdo de alta. Embora, os precos do amendwmienham-se um tanto quanto
estaveis, nos meses de maio e junho, pelo motiairda haver um harmonico ajuste entre
os mercados de oferta e compra desse produto agée Contudo, de julho a dezembro,
os precos do amendoim sobem firmemente. Tal coruperito, alta dos precos, durante essa
época do ano, pode ser justificado pela menoraofilgtamendoim no mercado, combinada a
uma demanda quase constante do mercado compraglabgstece a agroindustria.

Verificou-se também por meio de analise comparadivdiferenca entre os padrdes
sazonais de precos dos mercados ao produtor @@adat A partir dessa andlise, percebeu-se
diferencas entre esses niveis de mercado tantaesitgq movimento da curva sazonal de
precos quanto no quesito dispersao de precos go bmano-agricola. Variaveis genéricas e
especificas, no caso de cada um desses dois nileeisnercado, influenciam essas
discrepancias. Constatou-se também uma certa ledddbi no movimento da curva sazonal
de precos e da dispersdo de precos do amendoimerzado atacadista comparado-os ao
mercado produtor. Dois atributos do mercado acadta@odem ser decisivos para entender
esse evento, primeiro, a melhor informacao e, stmua melhor capitalizacdo desse nivel de
mercado comparado-o ao mercado primario do amenddgnverdade, o mercado atacadista
tem de trabalhar com posi¢cdes mais firmes ao lat@@no com o intuito de diminuir as
incertezas e as oscilacdes de precos acerca deskdopagropecuario, pois tem de atender
prontamente a demanda padronizada e regular danddgstria de doces e confeitos a base de
amendoim.

Por fim, constata-se que fatores sazonais, safranteessafra, influenciam o
comportamento e a dispersédo de precos no mercadméeedoim ao produtor. Também se
pode admitir, tacitamente, que a oscilagdo de pregomercado de producdo do amendoim
pode estimular o processo de transmissao de ppagasos demais setores que se encontram
adiante no sistema agroindustrial do amendoim,mar@ém niveis de intensidade diferentes,
por exemplos: setor atacadista, setor agroindustsator distribuidor. Contudo, ressalta-se a
importancia de conhecer a variagdo sazonal e guiagdade de precos do amendoim em
diferentes niveis de mercado que compdem a sudagaaelutiva, sendo esse estudo valioso
no norteamento dos agentes econdémicos que openatad € indiretamente, no agronegdcio
do amendoim.
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