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МОГУЋНОСТИ ОДРЖИВОГ ТУРИСТИЧКОГ РАЗОВЈА 
КОЛУБАРСКОГ ОКРУГА И ИСТАРСКЕ ЖУПАНИЈЕ1 

 
Апстракт 

 
Еколошка компонента у захтевима туристичке тражње сваким даном 

све више добија на значају. Савремени „урбани“ туристи се све више окрећу 
ка еколошки чистим подручјима и показују појачан интерес за органском 
храном. Одрживи туризам је постао императив у развоjу дестинације и 
важан услов у детерминисању њене конкурентности. Имајући у виду 
респектабилне ресурсе са којима располажу Колубарски округ у Репулици 
Србији и Истарска жупанија у Републици Хрватској за развој руралног 
туризма, као и очуваност њиховог природног амбијента, оправдано је 
очекивати да се у туристичкој понуди ових подручја инсистира на руралном 
туризму и одрживом развоју.   
У раду су истакнути важнији ресуси на којима би могао да се развија 

рурални туризам у овим подручјима са акцентом на одрживом туристичком 
развоју и инсистирању на уникатности коју свако од ових подручја поседује. 
Такође, дат је и преглед важнијих планских и програмских докумената 
развоја туризма у обе регије са акцентом на важности коју игра маркетинг 
и менаџменту дестинација за сваку од њих. 

 
Кључне речи: одрживи туризам, рурално подручје, маркетинг, 

дестинација, екологија 
  
 

OPPORTUNITIES FOR SUSTAINABLE TOURIST DEVELOPMENT IN 
KOLUBARA DISTRICT AND COUNTY OF ISTRIA 

 
Abstract 

 
Ecological component in the requirements of tourist demand becomes more and 

more important every day. Contemporary “urban” tourists are increasingly turning 
to environmentally clean areas and show growing interest for organic foods. 

                                                 
1 Рад је део пројекта „Конкурентност и компаративни одрживи развој Истре и 
Колубарског региона“ финансираних од стране Министарства науке и технолошког развоја 
Републике Србије и пројекта „Мултифункцонална пољопривреда и рурални развој у 
функцији прикључења Републике Србије у ЕУ - 149007“ Министарства за науку и 
технолошки развој Републике Србије.  

СТРУЧНИ ЧЛАНЦИ
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Sustainable tourism has become imperative in the development of destination and 
an important requirement in determining its competitiveness. Bearing in mind the 
respectable resources that have Kolubara district in the Republic of Serbia and 
County of Istria in Republic of Croatia for the development of rural tourism and 
preservation of their natural environment, reasonable to expect that in the tourist 
offer of the area insisted on rural tourism and sustainable development. 

In the paper work highlighted the important resources which could develop 
rural tourism in these areas with emphasis on sustainable tourism development and 
the insistence on the uniqueness that each of these areas have. Also, there is a 
review of major planning and program documents the development of tourism in 
both regions with an emphasis on the importance played by destination marketing 
and management for each of them. 

 
Key words: sustainable tourism, rural area, marketing, destination, ecology 

 
 

Увод 
 

Импликације развоја туризма се могу посматрати у различитим сферама: 
економској, географској, социолошкој, психолошкој, бихевиоралистичкој, сфери 
очувања животне средине итд. Данс се све чешће говори о „друштвеним 
трошковима туризма“. Из тог разлога настоји се да се туристичком развоју приђе 
обазривије, уз повећану одговорност и са посебаним акцентом који се ставља на 
тзв. „cost/benefit“ анализу у сваком од подручја утицаја туризма.    

 
 

1. Одрживи туризам као услов развоја руралних дестинација 
 

Хронолошки гледано у туризму је током седамдесетих и осамдесетих 
година двадесетог века акценат стављан на његове економске аспекте (директне, 
индиректне и мултипликативне ефекте, на микро и макро економију). Овакво 
опредељење је условило оправдано критике у смислу занемаривања других 
важних утицаја које туризам има на друштво и природну средину. Посматрано са 
аспекта животне средине, он се у литератури критиковао у смислу да његов развој 
уништава, или како се то сликовито често истицало „прождире“ животну средину. 
Са једне стране, тежило се да се максимализују резултати које туризам може да 
пружи својим позитивним утицајем на развој економије, док са друге стране развој 
је ишао на штету очувања и заштите животне средине.  

У том смислу, опредељујући се за концепт масовног туризма, многе 
дестинације су убрзано градећи туристичку инфрастуруктуру изгубиле своју 
изворну уникатност и нарушиле природни амбијент. У прво време ово није 
представљало озбиљан проблем, обзиром на обиље понуде и богатство и 
разноликост потенцијалних природних ресурса, међутим, временом са 
омасовљењем туризма, све више у тражњи се исказивала приметна наклоност 
туриста ка оним подручјима која су нудила изворност и уникатност, односно 
другачије речено еколошки здрав амбијент. Тако је настао покрет одрживог 
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туризма, за који се у литератури данас може наћи велики број различитих назива, 
као што су на пример: „хумани“, „еко“, „алтернативни“ итд. 

Јачању туристичке тражње за еколошки чистим подручјима и инсистирању за 
одрживим туристичким развојем умногоме су допринели и чести еколошки инциденти 
којих је, на жалост, последњих година све више, а који су утицали и утичу на јачање 
свести о потреби заштите човекове околине и штетности коју носи свакодневница 
урбаног живота. 

Постоји велики број дефиниција одрживог туризма. Тако, на пример, 
једна од многих је и она коју је дао  Baum, T. (1996) у којој одрживи туризам 
дефинише као „излажење у сусрет потребама садашњих генерација туриста, без 
препотентног тумачења способности будућих генерација да задовоље своје 
потребе“.2  

 
 

2. Стање и перспективе одрживог туристичког развоја  
Истарске жупаније, Хрватска 

  
Истарска жупанија се састоји из 7 регија (Умаг, Пореч, Врсар, Ровињ, 

Лабин/Рабац, Седишња Истра и Пула) и 31 општине. Од укупно 647 насеља у 
Жупанији, њих 52 је сврстано у урбане локалне заједнице, а 595 у сеоске локалне 
заједнице. С обзиром да је број становника у опшинама и градовима према Попису 
из 2001. године износио 99.135, што чини 48,1% укупног становништва Жупаније, 
овај простор можемо назвати претежито руралном регијом3. Треба истаћи да су 
критеријуми ЕУ нешто строжији и да одступају незнатно од званичних података 
Републике Хрватске. Подаци према критеријумима ЕУ дати су у табели 1. 
 

Табела 1. - Рурални и урбани простор Истарске жупаније према  
критеријумима Европске уније 

 Површина 
(км2) % Број 

становика % Број 
насеља % 

Просечна 
густина 

насељености 
(становник/км2) 

Рурални 
простор 2301,70 81,6 74.970 36,3 549 82 33 

Урбани 
простор 520,30 18,4 131.374 63,7 121 18 254 

Укупно 2.822,00 100,00 206.344 100,00 670 100 73 
Извор: Агенција за рурални развој Истре - www.azrri.hr (13.05.2010) 

 
У Истри, поред националног парка  – острва Бриони, постоји још шест 

различитих категорија заштите појединих делова природе. То су планински масив 
Учка, уједно и највиша тачка Истре, који је проглашен парком природе, јер је на 
том подручју пронађено више заштићених биљних и животињских врста, затим 

                                                 
2 Tom Baum (1996) MANAGING HUMAN RESOURCES – IN THE EUROPEAN TOURISM 
AND HOSPITALITY INDUSTRY, Thompson Business Press, London 
3 На основу података Агенције за рурални развој Истре www.azrri.hr - 13.05.2010. 
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као посебни резервати ботаничко-шумске вегетације се воде Мотовунска шума и 
шума Контија, посебни морски резерват и подморје Лимски канал, и 
палеонтолошки резерват Датуле код Барбариге. У овој жупанији је лоцирано и 
шест парк шума, девет заштићених делова крајолика, пет ботаничких, један 
зоолошки, три геоморфолошка и један геолошки споменик природе, као и два 
споменика архитектуре паркова4.  

Имајући у виду поменуте ресурсе и локацију Истре на Јадранској обали, 
јасно је зашто се ова жупанија сматра једном од окосница туристичког развоја 
Републике Хрватске. Међутим, ваља нагласити, да масовни туризам последњих 
година није у толикој мери задовољио „жељена“ очекивања, а приметан је и све 
израженији захтев да се максимализују резултати од туризма. У том смислу је 
уочљиво је окретање ка руралним подручјима ове Жупаније. Све више добија (и 
добијаће) на значају, рурални туризам, као и инсистирање на одрживом 
турисичком развоју. Тежња је да се комплементарним развојем различитих видова 
туризма резултати максимализују. Објекти и капацитети у функцији руралног 
туризма у Истарској жупанији дати су у табели 2. 
 
                   Табела 2 . Објекти и капацитети у функцији руралног туризма  
                                      у Истарској жупанији у 2008. години 

Р.бр. Врста објекта Број Капацитет 
1. Агро туризам 184 6.300 кревета 
2. Резиденцијални 556 2.230 кревета 
3. Хотели  4 314 кревета 
4. Кампови 1 30 места 
5. Спортско-авантуристички   – – 
6. Пешачке стазе 10 100 км 
7. Бициклистичке стазе 60 2.600 км 
8. Коњички центри и клубови 4  
9. Параглајдинг 8  

10.  Стазе за слободно пењање 9  
11. Motocross & enduro – стазе 2  
12. Уређењне јаме и пећине за посету 3  
13. Хотели у здравственом туризму 1 270 кревета 
14. Ловни и риболовни 46 240.000 ха 
15. Културно – верски 83  
16. Ено – гастрономски   
17. Угоститељски објекти на руралном подручју 626 62.600 столица 
18. Вински путеви 4  
19. Путеви маслиновог уља 7  
20. Медне тачке 8  

Извор: Др Павло Ружић (2009) „Рурални туризам“, Институт за пољопривреду  
                                   и туризам, Пореч, Република Хрватска 
 

                                                 
4 Подаци Института за пољопривреду и туризам, Пореч, Истарска жупанија и подаци 
Агенције за рурални развој Истра - www.azrri.hr - 13.05.2010. 
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Глобалне смернице у развоју руралног туризма Истарске жупаније иду у 
правцу подизања квалитета туристичке понуде, диверсификације и модела 
потпуне услуге „кључ у руке“. У том смислу одрживи туризам руралних подручја 
се координира од стране надлежних органа и институција, а на бази постојеће 
стратегије развоја туризма и других важећих планских и програмских докумената. 
Преглед развојних потреба и мера за развој руралне Истре приказан је у табели 3. 

       Табела 3. Развојне потребе и мере за развој туризма у руралној 
Истри. 
Р.бр. Развојна потеба Пројекти и мере 

1. Подизање квалитета услуга и 
производа на виши ниво 

Систем јачања квалитета 
Субенционирани кредити за подизање 
квалитета  
Сертификација туристичких производа 
Привлачење светских брендова у 
туризму. 

2. Специјализација/диверсификација 
туристичких услуга и производа 

Пројекат „DMC” (Destination 
Menagement Companies)  
Сертификација туристичких производа 

3. 

Промена образвоног система, 
привлачење страних образовних 
институција и континуриана 
едукација 

Регионализација школства 
Оснивање Истарског Универзитета 
Довођење страних образовних 
институција 
Семинари, курсеви 
Benchmarking 

4. Туристички развој унутрашњег 
руралног подручја 

Стицање високог квалитета у руралном  
      и агро туризму  

Гастро туризам 
Вински путеви 
Путевима маслиновог уља 
Бициклизам (Bike tourism) 
Голф 

5. 

Израда усвајање и промоција 
јединственог визуелног 
индентитета 
регије – бренда 

Израда визуелног идентитета 
Системска промотивна кампања 

6. Продужетак  туристичке сезоне  
на 6 – 8 месеци годишње 

Целогодишње пословање туристичких 
објеката 

Организација манифестација у пред и 
пост сезони 

7. 
Убрзано дефинисање кључних  
законских оквира који се директно 
или индиректнотичу туризма 

Предлагање законских и подзаконских 
аката 

Лобирање посредством парламентарни 
(саборских) посланика у Сабору 
Хрватске  

      и Влади. 
Извор: Према „Регионални оперативни програм Истарске жупаније“ 

(2007. год.) стр. 67.  
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На основу програмских смерница Владе Републике Хрватске и Стратегије 
развоја туризма у Републици Хрватској, Министарство мора туризма, промета и 
развитка, спроводи програм „Развој туризма на селу“ који врши кредитирање 
развоја сеоског туризма. Опредељење за рурални развој Истарске жупаније се 
истиче у неколико програма које спроводе различите организације. Свакако, 
најпознатије међу њима су:  

1) АЗРРИ – „Агенција за рурални развој Истре“, која је основана 2004. 
године, чији власник је Истарска жупанија. Агенција спроводи субвенције 
у садњи трајних засада винове лозе, маслина, разних врста воћа, помаже и 
сервисира набавке садница и механизације за садњу. Један од важних 
програма агенције је заштита аутохтоног Истарског говеда, чије месо је 
локални специјалитет у гастро понуди туристима. Агенција окупља 
пољопривреднике око различитих врста интересних програма, а један од 
оних који у последње време заокупља посебну пажњу фармера је развој 
руралног туризма. 

 

2) РУРАЛИС – је конзорцијум агро и руралног туризма. Представља 
уговорно интересно повезивање учесника агро и руралног туризма, кроз 
аутономну и професионалну институцију. Упроиште за основање 
Руралиса проистекло је из Мастер плана развоја туризма Истре, за период 
од 2002 до 2012. године. У Мастер плану се потенцира оснивање 
Дестинацијске маркетинг организацијe (DMO – Destination Marketing 
Organization) и Дестинацијских маркетинг компанија (DMC – Destination 
Marketing Companies). Након спроведене SWOT анализе руралног туризма 
у Истри, уочено је да постоји слаба умреженост пружалаца туристичких 
услуга у сеоским домаћинствима, затим опасност од масовног пружања 
услуга и комерцијализације која би ишла на штету амбијенталности 
руралног простора и губитка индивидуалних пољопривредних 
произвођача као носилаца производње традиционалних производа.  

 

Развојни документи на којима се заснива одрживи туристички развој 
руралних подручја у Истри дати су у табели 4.  

 
 
 

Табела 4. Развојни документи на којима се заснива одрживи 
туристички развој руралних подручја Истарске жупаније. 
Р.бр. Назив документа Опис 

1. 
Регионални 
оперативни програм 
из 2007. године 

То је планско-програмском поступк и средство за 
делотворније и успешније управљање развојем Истре. 
Реч је о уобичајеном инструменту којим Европска 
комисија настоји да унапреди регионални развој земаља 
које се спремају за приступање ЕУ. 

2. 

Мастер план развоја 
туризма Истре за 
период 2002 – 2012 
године 

Планиран је у две фазе. У првој фази израђен је мастер 
план за сваки од седам туристичких кластера Истре, а 
који обухватају следеће документе: развојни модел 
туризма, план конкурентности, могућности и потребе 
инвестирања, маркетинг план и план примене, и у другој 
фази мастер план за цело подручје Истре. 
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3. 

Стратешки програм 
руралног развоја 
Истарске жупаније за 
период 2007 – 2013 
године. 

Реч је о стратешко планско програмском документу и 
средству за продуктивније и успешније управљање 
развојем пољопривреде, рибарства и руралних подручја 
Истрске жупаније. 

4. 

LEADER програм 
(Liaison entre actions 
de development de 
l´economie rurlale)  

Циљ је активно укључивање свих учесника из 
приватнтног и јавног сектора у развој одређеног 
простора са приступом „одозго на доле“.  

5. 

АМАМО програм 
(Attraverso il mare e i 
monti или у преводу  
Преко мора и 
планина) 

Циљ програма је прекогранична сарадња већег броја 
институција Хрватске, Италије, Словеније итд. 

6. RURAL TOUR 
PROGRAM 

Циљ програма и пројекта је промоција руралног туризма 
кроз постављање маркетинг плана у подручјима партнера 
пројекта и постављање бренда Rural Tour. 

 
Очекивања су да би развој руралног туризма доприноео покретању 

пољопривредних и предузетничких активности, јачању локалне економије, 
смањењу процеса исељавања становништва, а кроз приступ одрживог туристичког 
развоја пружио би еколошке и друге користи развоју Истарске жупаније. Имајући 
у виду присутност Јадранске обале, комплементарним развојем руралног и видова 
масовног туризма, стављањем свих ресурса у функцију туризма Истра би у 
догледно време постала једн од важних чинилаца укупног привредног развоја 
Републике Хрватске. Ово првенствено имајући у виду мултипликоване ефекте које 
туризам има на укупан привредни живот земље. 

 
3. Стање и перспективе одрживог туристичког развоја  

Колубарског округа у Србији 
 

Колубарски управни округ је лоциран у средњем делу западне Србије. 
Обухвата град Ваљево и општине Осечина, Уб, Лајковац, Мионица и Љиг. Према 
попису из 2002 године у округу живи укупно 200.560 становника. Седиште округа 
је град Ваљево. Кроз округ протиче река Колубара по којој је и добио име.   

Као важни туристички ресурси на којима би могао да се заснива одрживи 
туристички развој се издвајају: 

Низак ниво индустиријализованости округа (изузев ПД РБ „Колубара“.) 
Планински туристички ресуси: Дивчибаре, Сувобор, Рајац, итд. 
Велики број сеоских амбијенталних целина  
Хидрографски ресурси погодни за развој бањског туризма (Бања „Врујци“ 
у општини Мионица и бројни други термални извори који су тренутно не 
довољно и не адекватно искоришћени).  
Културно-историјски комплекси (Бранковина, Струганик и сл.) 
Петница, спортско-рекреативни и едукативни центар  
Велики број манастира  
Повољни услови за развој туризма специфичних интересовања итд. 
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И поред евидентно присутних ресурса погодних за развој туризма на 
жалост он се до сада у овом подручју Републике Србије развијао стихијски. Није 
постојала јасна политика тржишта и туристичке тражње, тако да су многи 
потенцијални туристички ресурси остали неправедно запостављени и занемарени. 
Разлог за овкво стање лежи у чињеници да је након Другог светског рата 
Република Србија третирана углавном као сировинска база. У Колубарском округу 
акценат је био стављан на развој ПД РБ „Колубара“. Међутим, то није био разлог 
да остале привредне гране се запоставе, па и туризам. Са аспекта развоја туризма 
алтернатива је била стратегија фокуса на одређене тржишне мете. На овај начин би 
уместо стратегије не диференцираног маркетинга, којом се нудио „фронтално“ 
један униформан туристички производ и који као такав је пружао резултате који су 
били далеко мањи од објективно могућих, се приступило тржишним сегментима са 
одговарајућом туристичком понудом. Ова констатација и данас стоји као 
алтернатива за будући развој. Посебну пажњу ваља ставити на угљенокоп 
«Колубара» који буквално «прождире» локална места (села). Међутим, како би се 
спречили негативни утицаји рудника, већ данас су присутни процеси 
рекултивације земљишта и оживљавања нових сеоских средина, наравно тамо где 
су се за то стекле и објективне могућности. Тим више одрживи развој је императив 
свеукупног живота људи који живе на овом подручју.  

Ипак и поред евидентних бројних слабости у Колубрском округу постоје и 
позитивне наслеђене стране за развој туризма. То су пре свега низак ниво 
загађености животне средине (ван рударског басена), очуваност антропогеног 
наслеђа, очуваност руралних заједница, богат и разноврсан биљни и животињски 
свет итд.   

Према ономе како је предвиђено у Стратегији развоја туризма у 
Републици Србији као потенцијални видови туризма и будућег развоја овог округа 
(регион Западне Србије) се издвајају: 

 
1. Планински туризам – Пвољна локација и живописан брдско планински 

рељеф подручја, нуди велике перспективе. Међутим, практично он још увек не 
постоји. Дакле, предуслов је да се на средњи рок (3 - 5 година) отворе неки 
планински центри на пример: на Дивчибарама, Маљену, Повлену, Сувобору 
итд, и на дужи (5 - 10 година) још неколико мањих центара. Оно на чему ваља 
инстистирати је маркетиншки приступ овом туристичком производу и 
промоција постојећих дестинација (пре свега на Дивчибарама и Рајцу) на 
међународном тржишту, као садашње лидере овог производа, како за летњи 
период, тако и за зимски период. Овај производ треба да постане примарна 
алтернатива летњем одмору на мору, тако што ће се креирати летњи 
седмодневни пакети са широким спектром додатних активности у виду 
специјалних интереса. У зимском периоду планине треба да буду 
позициониране као први избор регије пружајући најбољи однос вредности за 
цену. Постепено треба уводити и промовисати пакете одмора на планини за 
време лета. На овај начин се постепено креирају целогодишње активности 
како на планинама, тако и на језерима. У почетку фокус је на тржиштима из 
региона и у непосредном окружењу, те у каснијој фази (кад је производ 
изграђен) активно приступити европском. 
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2. Рурални туризам – је једна од окосница будућег туристичког развоја и важан 

производ будућег туризма овог краја. Са његовим развојем би требало да 
Колубарски округ покаже своју оријентисаност према природи и одрживом 
туристичком развоју. Прилика је да се на креативан начин оживи и обнови, 
односно изгради неколико руралних „resorta“ који ће поштовати традицију, 
архитектуру и симболе овог краја у којој ће села овог краја практично 
туристички да заживе.  За сада се кренуло са оживљавањем идеје, тако да је у 
округу присутно неколлико „етно-села“, а свакако, најзначајнији резултати у 
руралном туризму су постигнути у општини Мионица. Такође, једна од 
алтернатива која стоји је и посебна врста кампинга у руралним пределима. У 
почетку кампинг би био намењен домаћим гостима из урбаних средина (пре 
свега Београда, Ваљева, Шабаца, Новог Сада – обзиром на њихову близину), 
али и страним резидентима у Србији односно путницима у транзиту, обзиром 
на Ибарску магистралу која је важан транзитни правац у Републици Србији, а 
која пролази кроз овај округ. 

 
3.  Здравствени туризам – Како је истакнуто у Стратегији развоја туризма 

Републике ово је производ будућности туризма Србије. Уз претпоставку 
решавања статуса бања кроз нови Закон о бањама, затим њиховим 
класификовањем на лечилишта и wellness дестинације, као и формулисањем 
локалних дестинацијских менаџмент компанија, може се кренути у 
професионално комерцијализовање овог производа. Колубарски округ обилује 
термалним изворима, а свакако једна од најзначајнијих је Бања „Врујци“ која 
је лоцирана у општини Мионица и на чијој територији постоји још 
потенцијалних бањских лечилишта. За сада је развој бањског туризма ишао на 
штету очувања животне средине. Међутим, усвајањем Стратегије развоја 
општине Мионица, очекивања су да ће начела одрживог туристичког развоја 
ићи у прилог заштити животне средине и развоја овог краја, као и да ће остали 
термални извори са којима обилује ова општина добити на значају. 

 
4. Туризам посебних интереса – Маркетиншки гледано, ово је један од 

најразвијенијих производа. Сви облици понуде посебних интереса углавном 
већ постоје. Исто тако, постоји велики број понуђача у тржишним нишама, а у 
неким пределима постоји већ квалитетна база иностраних гостију. Предуслов 
за корак даље у маркетиншком планирању је професионализација управљања 
производом, као и активностима у склопу овог производа на нивоу ТОС-а. 
Маркетиншки напори ће се фокусирати на креирање пакета (дводневних, 
тродневних одмора) у свим тржишним нишама. Паралелно ће се неки од 
посебних интереса везати за остале туристичке производе, као елементи 
додате вредности примарним производима. Наступ на иностраним тржиштима 
је лакши, јер се ради о специфичним интересима и тржишним нишама, те је 
стога дефинисано којим каналима и где се комуницира са тржиштем. На 
домаћем тржишту потребно је повећати свесност о самом производу, али и о 
свим активностима посебних интереса које могу да се користе у склопу овог 
производа. 



146  ЕКОНОМИКА

 

 
5. Догађаји – За сада постоји одређени број догађаја разних видова (култура, 

уметност, забава, спортска такмичења и сл.) који се одржавају у разним 
местима широм Колубарског округа. Они су прилика да туризам употпуни 
периоде ниске тражње за осталим производима, тако што ће се креирати и 
професионално водити догађаји на релативно брз и јефтин начин. Неколико 
догађаја има такав карактер и они су спремни за интернационалну промоцију 
и комерцијализацију уз предуслов професионализације. Уз те главне догађаје 
потребно је креирати и професионализовати остале догађаје за националну 
клијентелу, који би кроз одређено време постали и регионални (међународни) 
догађаји. Због карактера да се догађаји дешавају по свим крајевима, важно је 
да се успостави уска сарадња са некима од осталих туристичких производа, 
чиме се логично употпуњавају примарни и секундарни мотиви доласка у овај 
округ. 

Као развојно плански и програмски документи на којима је планиран будући 
развој туризма у Колубарском округу, се издавјају:  

Стратегија развоја туризма Републике Србије,  
Стратегије развоја општина: Осечина, Уб, Лајковац, Мионица 
и Љиг  
Стратегија равзоја града Ваљева,  
Документ „Визија града Ваљева 2020 године“ итд. 

 
Координацију туристичких активности на овом подручју, уосталом као и у 

целој Републици Србији врши Туристичка организација Србије (ТОС), док 
дестинацијске маркетинг организације за сада не постоје.  

 
 

Закључак 
 
Туризам је постао важна детерминанта укупног привредног развоја великог броја 
земаља, широм света. Готово да не постоји ни једна од водећих привредно 
развијених земаља која не инвестира у развој туризма и не очекује ефекте по том 
основу. Објективна слика о стању развијености туризма на простору Југо-западног 
Балкана се може постићи компаративном анализом појединих регија. 
Сегментацијом већих целина се пружа основ за вођење активне политике његовог 
развоја. Ваља нагласити да и поред негативних тенденција које су обележиле 
деведесете године у обе државе, данас постоје реалне основе за развој туризма. 
Важно начело и правац у том развоју ће бити „одрживи туристички развој“ из 
више разлога:  

Природни амбијент је у великој мери остао очуван  како у Истарској 
жупанији, тако и у Колубарском округу.  
Према подацима WTO захтеви туристичке тражње су данас окренути у 
преко 75% ка природним просторима. 
Еколошка компонента је важна детерминанта конкурентности савремене 
туристичке дестинације и услов на коме се може базирати формирање 
њеног бренда. 
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Стандарди и прописи Европске уније, чијем чланству теже и Република 
Србија и Република Хрватска, су врло прецизни и иду у смеру очувања и 
заштите животне средине (о чему сведоче бројне директиве ЕУ, којима се 
законодавства ових двеју држава морају прилагођавати). 
Имајући у виду стање привреда у обе државе (пре свега њихових 
индустрија) опавдано се може очекивати појачано инвестирање у туризам 
и захтевима за одрживим туристичким развојем. 
Начела одрживог развоја ће имајући у виду честе еколошке инциденте 
свакодневно све више добијати на значају.  
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