
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


ＣｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃＴｏｗｎＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔＤｅｓｉｇｎＢａｓｅｄｏｎＢｒａｎｄＣｏｍｍｕｎｉ
ｔｙ———ＡＣａｓｅＳｔｕｄｙｏｆｔｈｅＦｏｒｅｓｔＨｏｔＳｐｒｉｎｇＴｏｗｎｓｈｉｐｉｎＮｉｎｇｈａｉ

ＹｏｎｇＺＨＡＯ１，ＸｉａｏｇａｎｇＣＨＥＮ２

１．ＣｏｌｌｅｇｅｏｆＦｉｎｅＡｒｔ，ＪｉａｎｇｘｉＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｎａｎｃｈａｎｇ３３００２２，Ｃｈｉｎａ；２．ＣｏｌｌｅｇｅｏｆＣｉｔｙＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，ＪｉａｎｇｘｉＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｎａｎｃｈａｎｇ３３００２２，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｓａｓｐｅｃｉｆｉｃ，ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌｌｙｕｎｃｏｎｓｔｒａｉｎｅｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｂａｓｅｄｏｎｓｐｅｃｉｆｉｃｂｒａｎｄｓａｎｄｉｓｃｏｎｓｔｒｕｃｔｅｄｗｉｔｈｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｇｒｏｕｐｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔｌｅｖｅｌｓ，ｃｈｏｉｃｅｓａｎｄｔｅｒｒｉｔｏｒｉｅｓ．Ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｓｓｕｅｓｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｗｅｒｅｉｎｃｏｒｐｏｒａｔｅｄｉｎｔｏｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｂｒａｎｄ
ｃｏｍｍｕｎｉｔｉｅｓ，ａｎｄｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｗａｓｄｉｓｃｕｓｓｅｄｉｎｌｉｇｈｔｏｆｔｈｅｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ，ｃｏｎｓｔｉｔｕｅｎｔｅｌｅｍｅｎｔｓａｎｄｃｈａｒａｃ
ｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｉｅｓ，ａｎｄａｆｕｎｃｔｉｏｎａｌｐｌａｔｆｏｒｍｗｉｔｈｏｒｇａｎｉｃｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎｏｆｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｃｉｔｙ，ｐｅｏｐｌｅａｎｄｌｉｔｅｒａｔｕｒｅｗａｓｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ
ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｅｘｐｌｏｒａｔｉｏｎｏｆＮｉｎｇｈａｉｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎ，ｃｏｍｂｉｎｅｄｗｉｔｈｌｏｃａｌｓｐａｔｉａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｉｓ，ｔｈｅｐｌａｎｎｉｎｇａｎｄｄｅｓｉｇｎｏｆ
Ｎｉｎｇｈａｉｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎｗｉｌｌｆｏｒｍａｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｔｈａｔｉｎｔｅｇｒａｔｅｓｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｆｕｎｃｔｉｏｎｓ，ｃｕｌｔｕｒａｌｆｕｎｃｔｉｏｎｓａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｆｕｎｃｔｉｏｎｓ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙ，Ｓｐａｃｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，Ｏｒｇａｎｉｃｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎ，Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｆｅｂｒｕａｒｙ９，２０１８　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｍａｒｃｈ１０，２０１８
ＳｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙＧｒａｄｕａｔｅＩｎｎｏｖａｔｉｏｎ Ｆｕｎｄ ｏｆＪｉａｎｇｘｉＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ
（ＹＣ２０１７－Ｓ１４２）．
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｃｘｇ２００６０９０２６８＠１２６．ｃｏｍ

１　Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ＴｈｅｃｕｒｒｅｎｔｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎｏｆｒｅｐｌｉｃａｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎｅｓｅｃｉｔｉｅｓｉｓｖｅｒｙｓｅ
ｒｉｏｕｓ．Ｔｈｅｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｃｉｔｉｅｓｉｓｖａｇｕｅ，ｌａｃｋｉｎｇｕｎｉｑｕｅｉｎｄｅ
ｐｅｎｄｅｎｔｂｒａｎｄｓ．Ａｌｔｈｏｕｇｈｔｈｉｓｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎａｐｐｅａｒｅｄｅａｒｌｙａｎｄ
ｗａｓｎｏｔｉｃｅｄ，ｉｔｈａｓｎｏｔｂｅｅｎｆｕｎｄａｍｅｎｔａｌｌｙｒｅｓｏｌｖｅｄ．Ｔｈｅｍａｉｎ
ｒｅａｓｏｎｆｏｒｔｈｉｓｉｓｔｈｅｌａｃｋｏｆｏｖｅｒａｌｌｓｔｒａｔｅｇｉｃｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇｏｆｕｒｂａｎ
ｂｒａｎｄｂｕｉｌｄｉｎｇ，ｗｈｉｃｈｉｓｃｏｎｆｉｎｅｄｔｏｓｉｎｇｌｅｆａｃｔｏｒｓｓｕｃｈａｓｕｒｂａｎ
ｌａｎｄｓｃａｐｉｎｇ，ｉｍａｇｅｂｕｉｌｄｉｎｇａｎｄｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ
ｕｒｂａｎｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇｉｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｗａｙｔｏｂｕｉｌｄａｃｉｔｙｂｒａｎｄ．Ｔｈｅ
ｖａｌｕｅｏｆａｃｉｔｙｂｒａｎｄｉｓｉｒｒｅｐｌａｃｅａｂｌｅｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔ［１］．Ａｔｔｈｅｓａｍｅ
ｔｉｍｅ，ｔｈｅｈｉｓｔｏｒｙｏｆｈｕｍａｎｃｕｌｔｕｒｅｉｓｃｏｍｐｏｓｅｄｏｆｉｒｒｅｐｌａｃｅａｂｌｅｉｎ
ｄｉｖｉｄｕａｌｓｐｉｒｉｔｕａｌｉｔｙ．Ｕｒｂａｎｂｒａｎｄｓａｒｅａｌｓｏｄｏｏｍｅｄｔｏａｐｐｒｅｃｉａｔｅ
ｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌｓｐｉｒｉｔｕａｌｉｔｙ．Ｓｉｍｉｌａｒｕｒｂａｎｆｏｒｍｓｏｎｌｙｂｒｉｎｇｂｏｒｉｎｇｌｉｆｅ
ａｎｄｎｏｂｅｎｅｆｉｔ．Ｔｈｅｅｍｅｒｇｅｎｃｅｏｆｖａｒｉｏｕｓｔｙｐｅｓｏｆｃｉｔｉｅｓｉｓｔｈｅｒｅａｌ
ｓｕｃｃｅｓｓｏｆｕｒｂａｎｂｒａｎｄｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎｔｏｃｉｔｉｅｓｗｉｔｈｌａｒｇｅａｒｅａ，ｔｈｉｓ
ｐｒｏｂｌｅｍａｌｓｏｏｃｃｕｒｓｉｎｓｉｍｉｌａｒａｒｅａｓｗｉｔｈｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｓｍａｌｌｇｅｏｇｒａｐｈ
ｉｃａｌｓｃａｌｅ，ｗｈｉｃｈｉｓｂｅｃａｕｓｅｔｈａｔｔｈｅｅｃｏｎｏｍｙ，ｎａｔｕｒｅａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌ
ｒｅｓｏｕｒｃｅｓｉｎｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｓｍａｌｌａｒｅａｓａｒｅｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｗｅａｋａｎｄｔｈｅｙｆａｃｅ
ｇｒｅａｔｅｒｃｈａｌｌｅｎｇｅｓ．

２　Ｉｎｔｅｒｎａｌｌｉｎｋｓｂｅｔｗｅｅｎ ｂｒａｎｄ ｃｏｍｍｕｎｉｔｉｅｓａｎｄ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓ
２．１　Ｒｅｌａｔｅｄｃｏｎｃｅｐｔｏｆｂｒａｎｃｈｃｏｍｍｕｎｉｔｙ　 Ｍｕｎｉｚａｎｄ
ＯＧｕｉｎｎｆｉｒｓｔｅｌａｂｏｒａｔｅｄｏｎｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙ．Ｔｈｅｙ
ｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｓａｓｐｅｃｉｆｉｃｃｏｍｍｕｎｉｔｙｗｉｔｈｏｕｔｇｅｏ
ｇｒａｐｈｉｃａｌｂｏｕｎｄａｒｉｅｓａｎｄｅｘｉｓｔｓａｍｏｎｇａｄｍｉｒｅｒｓｗｉｔｈａｃｅｒｔａｉｎｓｏ
ｃｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅ［２］．Ｍｅｍｂｅｒｓｏｆｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｃａｎｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｌｙ
ａｎｄｗｉｄｅｌｙｉｎｆｌｕｅｎｃｅｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔａｎｄａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍ

ｍｕｎｉｔｙ．ＭｃＡｌｅｘａｎｄｅｒ，ＳｃｈｏｕｔｅｎａｎｄＫｏｅｎｉｎｇａｌｓｏｓｕｇｇｅｓｔｅｄｔｈａｔ
ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｓａｇｒｏｕｐｔｈａｔｉｓｂｕｉｌｔｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅａｐｐｒｅｃｉａｔｏｒｓ
ｏｆｔｈｅｓａｍｅｂｒａｎｄ．Ｔｈｅｙｆｏｕｎｄｔｈｒｏｕｇｈｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎｔｈａｔｄｕｒｉｎｇ
ｔｈｅａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｏｆｔｈｅＡｍｅｒｉｃａｎｊｅｅｐｃａｒａｖａｎ，ｔｈｅｓｔｒｅｎｇｔｈｏｆｔｈｅ
ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｃｌｅａｒｌｙｄｉｃｔａｔｅｓｔｈｅｐｌａｙｅｒｓｉｎｖｏｌｖｅｄｉｎｔｈｅ
ｅｖｅｎｔ．Ｍｅｍｂｅｒｓｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｃａｍｅｆｒｏｍａｌｌｓｔａｔｅｓｔｏ
ｐａｒｔｉｃｉｐａｔｅｉｎａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｔｏｓｈａｒｅｔｈｅｄｒｉｖｉｎｇｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｗｉｔｈｏｔｈｅｒ
ｍｅｍｂｅｒｓｄｕｒｉｎｇｔｈｅｅｖｅｎｔａｎｄｄｉｓｃｕｓｓｉｔ．Ｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｓｏｃｉａｌｉｚａ
ｔｉｏｎｉｓａｃｃｅｌｅｒａｔｅｄｂｙｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｇｍｕｔｕａｌｉｎｔｅｒｅｓｔａｎｄｃｏｎｆｉｄｅｎｃｅ
ａｍｏｎｇｔｈｅｉｎｔｅｒａｃｔｉｎｇｍｅｍｂｅｒｓｏｆｅａｃｈｏｔｈｅｒ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅ
ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｓａｓｏｃｉａｌｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅｏｆｂｒａｎｄｕｓｅｒｓａｎｄａｎｉｎｔｅｒ
ｍｅｄｉａｒｙｆｏｒｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｎｄｏｔｈｅｒｐａｒｔｉｃｉｐａｎｔｓｔｏｔｒｕｓｔ．
２．２　Ｋｅｙｅｌｅｍｅｎｔｓｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓ　Ｉｎ２０１７，ｔｈｅｃｏｎ
ｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｈａｓｐａｉｄｍｏｒｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｃｕｌｔｕｒａｌ
ｃｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎ，ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｃｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎ，ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌｅｍｐｏｗｅｒｍｅｎｔ
ａｎｄｈｉｓｔｏｒｉｃａｌｒｅｖｉｖａｌ．Ａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅ，ｔｈｅｂｏｔｈｅｒｓｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒ
ｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓａｒｅｍｏｒｅｂｌｕｒｒｅｄａｎｄｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｆｕｎｃｔｉｏｎｓａｒｅｍｏｒｅｅｍ
ｐｈａｓｉｚｅｄ．Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｓｈｏｕｌｄｈｉｇｈｌｉｇｈｔｆｉｖｅｃｏｒｅｅｌｅｍｅｎｔｓ．
２．２．１　Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｃｕｌｔｕｒｅ．Ｔｈｅｈｉｓｔｏｒｉｃｃｏｎｔｅｘｔｏｆａｃｈａｒａｃｔｅｒ
ｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｈｏｕｌｄｂｅｒｉｃｈｉｎｈｅｒｉｔａｇｅ．Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｕｌｔｕｒｅｓｈｏｕｌｄｂｅ
ｒｅｃｏｇｎｉｚａｂｌｅ．Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｌａｎｄｓｃａｐｅｓｈｏｕｌｄｂｅｉｄｅｏｌｏｇｉｃａｌ．
２．２．２　Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．Ｔｈｅｌｉｆｅｏｆａｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎ
ｌｉｅｓｉｎｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．Ｔｈｅｃｏｒｅｏｆｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｙｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｉｓ
ｔｏｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓａｎｄａｃｔｉｖａｔｅｓｐｅｃｉａｌａｓｓｅｔｓ
ｓｔａｒｔｉｎｇｆｒｏｍｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｆｅａｔｕｒｅｄｒｅｓｏｕｒｃｅｓ．
２．２．３　Ｅｆｆｉｃｉｅｎｔｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ．Ｔｈｅｌｏｎｇｔｅｒｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆａ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｒｅｑｕｉｒｅｓａｇｏｏｄｓｙｓｔｅｍｄｅｓｉｇｎａｎｄａｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ
ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅｓｙｓｔｅｍ，ｆｏｒｍｉｎｇａｓｙｍｂｉｏｔｉｃ，ｃｏｇｏｖｅｒｎａｎｃｅａｎｄ
ｓｈａｒｅｄｔｏｗｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐａｔｔｅｒｎ．
２．２．４　Ｆｅａｔｕｒｅｄｌａｎｄｓｃａｐｅ．Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｓｈｏｕｌｄｂｅａｎｉｎ
ｔｅｇｒａｔｅｄｓｐａｃｅｓｕｉｔａｂｌｅｆｏｒｌｉｖｉｎｇ，ｂｕｓｉｎｅｓｓａｎｄｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ．
２．２．５　Ｆｅａｔｕｒｅｄｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｔｈｅｓｕｐｐｌｙｃａｐａｃｉｔｙｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄ
ｓｅｒｖｉｃｅｓｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｉｓｔｈｅｃｏｒｅｏｆｔｏｗｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，
ｔｈａｔｉｓ，ｔｈｅｃｏｒｅｏｆｔｏｗｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｓｃｕｌｔｕｒｅ．Ｃｕｌｔｕｒｅｉｓｔｈｅ

ＤＯＩ：１０．１９６０１／ｊ．ｃｎｋｉ．ｉｓｓｎ１９４３－９９０３．２０１８．３．０２１ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１８，１０（３）：９６－１００



ｓｏｕｌ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｉｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｗａｎｔｔｏｈａｖｅｓｕｓｔａｉｎｅｄｖｉ
ｔａｌｉｔｙ，ｔｈｅｙｎｅｅｄｔｏｆｏｃｕｓｏｎｃｒｅａｔｉｎｇａｃｕｌｔｕｒｅｄｔｏｗｎ，ｂｕｉｌｄａｎｏｒ
ｄｅｒｌｙｔｏｗｎ，ａｎｄｃｒｅａｔｅａｓｔｏｒｙｌｉｋｅｔｏｗｎ，ｃｏｎｓｔｉｔｕｔｉｎｇａｂｒａｎｄｎｅｗ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｆｏｒｍａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｍｏｄｅｌｆｏｒｔｈｅｎｅｗｅｒａ．
２．３　Ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓａｎｄｂｒａｎｄｃｏｍ
ｍｕｎｉｔｉｅｓ　Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｃｏｎｓｉｓｔｓｏｆａｇｒｏｕｐｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏ
ｓｈａｒｅａｃｏｍｍｏｎｉｎｔｅｒｅｓｔｉｎａｃｅｒｔａｉｎｂｒａｎｄ，ａｎｄｕｓｅｓｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙａｓａｍｅａｎｔｏａｃｈｉｅｖｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｒｅｓｅａｒｃｈ，ｓｈａｒｉｎｇａｎｄ
ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｕｉｌｄｉｎｇ．Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｓｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｇｅｓｔａｔｉｏｎ，
ｇｒｏｗｔｈａｎｄａｐｏｐｔｏｓｉｓｌｉｋｅｍｉｃｒｏｏｒｇａｎｉｓｍｓ［３］．Ｂｒａｎｄｇｅｎｅｉｓｔｈｅｂａｓ
ｉｃｅｌｅｍｅｎｔｆｏｒｔｈｅｂｉｒｔｈａｎｄｇｒｏｗｔｈｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙａｎｄｔｈｅ
ｃｏｎｔｉｎｕａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｓｌｉｆｅ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｂｒａｎｄｇｅｎｅｓｏｎｔｈｅ
ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｄｅｓｉｇｎｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓｉｓｎｏｔｏｎｌｙｏｂｊｅｃｔｉｖｅｂｕｔ
ｉｔｉｓｍｏｒｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｔｈａｔｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃａｎｂｅｔｒａｎｓｍｉｔｔｅｄ．

ＴｈｅＧｕｉｄｉｎｇＯｐｉｎｉｏｎｓｏｎＡｃｃｅｌｅｒａｔｉｎｇｔｈｅＰｌａｎｎｉｎｇａｎｄＣｏｎ
ｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＣｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃＴｏｗｎｓｐｒｏｐｏｓｅｄｔｈａｔｗｅｓｈｏｕｌｄｆｉｎｄｏｕｔ
ｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｗｉｔｈｌｏｃａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．Ｉｎａｃｔｕａｌｓｉｔｕａｔｉｏｎ，ｔｈｅｒｅ
ｍａｙｂｅｎｏｔｏｎｌｙｏｎｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｓｏｗｅｈａｖｅｔｏｐａｙ
ｍｏｒｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｓｏｍｅｏｆｔｈｅｍｔｏｍａｋｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｄｒｉｖｅｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｔｈｅｎｄｒｉｖｅｏｔｈｅｒｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．Ｉｎｏｒ
ｄｅｒｔｏｗｉｎｆｉｅｒｃｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔ，ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｄｕｓｔｒｙ
ｍｕｓｔｔａｋｅｔｈｅｒｏａｄｏｆｂｒａｎｄｂｕｉｌｄｉｎｇ．Ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｃｒｅａｔｅａ

ｒｅｇｉｏｎａｌｂｒａｎｄｗｉｔｈｃｏｒｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．Ｔｏｂｕｉｌｄａｇｏｏｄｒｅｇｉｏｎａｌ
ｂｒａｎｄ，ｗｅｍｕｓｔｒｅｅｘａｍｉｎｅｔｈｅｉｓｓｕｅｏｆｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓ．
Ｏｒｄｅｒｌｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｕｓｅｗｉｌｌｍａｋｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓｒｅｃｙｃｌａｂｌｅ，ｇｅｎ
ｅｒａｔｉｎｇｎｅｗｖａｌｕｅｔｈａｔｅｘｃｅｅｄｓｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌ．

３　Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓ
ｂａｓｅｄｏｎｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙ
Ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｃｏｎｓｉｓｔｓｏｆａｇｒｏｕｐｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏｓｈａｒｅａ
ｃｏｍｍｏｎｉｎｔｅｒｅｓｔｉｎａｃｅｒｔａｉｎｂｒａｎｄ，ａｎｄｕｓｅｓｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｅｃｈｎｏｌ
ｏｇｙａｓａｍｅａｎｔｏａｃｈｉｅｖｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｒｅｓｅａｒｃｈ，ｓｈａｒｉｎｇａｎｄｒｅｌａ
ｔｉｏｎｓｈｉｐｂｕｉｌｄｉｎｇ．Ａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅ，ｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｓａｐｒｏｃｅｓｓ
ｏｆｇｅｓｔａｔｉｏｎ，ｇｒｏｗｔｈａｎｄａｐｏｐｔｏｓｉｓｔｈａｔｉｓｌｉｋｅｌｉｆｅ．Ｔｈｅｂａｓｉｃｅｌｅ
ｍｅｎｔｏｆｔｈｅｂｉｒｔｈａｎｄｇｒｏｗｔｈｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙａｎｄｔｈｅｃｏｎ
ｔｉｎｕａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｓｌｉｆｅｉｓｔｈｅｂｒａｎｄｇｅｎｅ．Ｆｏｒｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍ
ｍｕｎｉｔｙ，ｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｄｅｓｉｇｎｏｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｓ
ｉｓｏｂｊｅｃｔｉｖｅ．Ｍｏｒｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｌｙ，ｉｔｃａｎｃｏｎｖｅｙｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ［４］．Ｉｔｓ
ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓｏｎｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｉｎｃｌｕｄｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ
ｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ，ｃｕｌｔｕｒａｌｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ，ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ．Ｔｈｅｓｐｅｃｉｆｉｃｓｔｒｕｃｔｕｒｅａｎｄｒｅｌａｔｅｄｃｏｎ
ｔｅｎｔａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＦｉｇ．１．

Ｆｉｇ．１　Ｆａｃｔｏｒｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙ

３．１　Ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ　Ｒｅｇａｒｄｉｎｇｔｈｅｄｉｖｉｓｉｏｎｏｆｉｎｄｕｓ
ｔｒｉｅｓ，ｉｎｔｈｅ１９２０ｓ，ｔｈｅＩＬＰｆｉｒｓｔｍａｄｅａｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｓｙｓｔｅｍａｔｉｃｄｉｖｉ
ｓｉｏｎｏｆｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｂｙｄｉｖｉｄｉｎｇａｌｌｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｏｆａｃｏｕｎｔｙｉｎｔｏｐｒｉ
ｍａｒｙｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓ，ｓｅｃｏｎｄａｒｙｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｄｅｐａｒｔｍｅｎｔ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓ．ＴｈｅｄｉｖｉｓｉｏｎｏｆｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｉｎＣｈｉｎａｉｓａｓ
ｆｏｌｌｏｗｓ：ｔｈｅｐｒｉｍａｒｙｉｎｄｕｓｔｒｙｉｓａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，
ｆｏｒｅｓｔｒｙ，ａｎｉｍａｌｈｕｓｂａｎｄｒｙａｎｄｆｉｓｈｉｎｇ；ｔｈｅｓｅｃｏｎｄａｒｙｉｎｄｕｓｔｒｙｉｓ
ｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｍｉｎｉｎｇ，ｍａｎｕｆａｃｔｕｒｉｎｇ，ｔａｐｗａｔｅｒ，ｅｌｅｃｔｒｉｃｉｔｙ，
ｓｔｅａｍ，ｈｏｔｗａｔｅｒ，ｇａｓａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ；ａｎｄｔｈｅｔｅｒｔｉａｒｙｉｎｄｕｓｔｒｙｉｓ
ｄｉｖｉｄｅｄｉｎｔｏｔｗｏｐａｒｔｓ［５］．Ｗｈａｔｗｅｎｅｅｄｔｏｄｏｉｓｔｏｌｏｏｋｆｏｒｉｎｄｕｓ
ｔｒｉｅｓｗｉｔｈｌｏｃａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．Ｉｎａｃｔｕａｌｓｉｔｕａｔｉｏｎｓ，ｔｈｅｒｅｍａｙｂｅ
ｍｏｒｅｔｈａｎｏｎｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｂｕｔｗｅｍｕｓｔｆｏｃｕｓｏｎｓｏｍｅ
ｏｆｔｈｅｍｓｏｔｈａｔｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｙｃａｎｄｒｉｖｅｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｔｈｅｎｄｒｉｖｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｏｔｈｅｒｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．
３．２　Ｃｕｌｔｕｒａｌｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ　Ｆａｃｉｎｇｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｌｙｆｉｅｒｃｅ
ｍａｒｋｅｔｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎａｎｄｔｈｅｎｅｅｄｏｆｅｃｏｎｏｍｉｃｇｌｏｂａｌｉｚａｔｉｏｎ，ｂｒａｎｄ
ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓａｒｅｉｍｐｌｅｍｅｎｔｅｄ，ａｎｄｍｏｒｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｂｅｐａｉｄｔｏ
ｔｈｅｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎａｎｄｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎｏｆｓｅｌｆｏｗｎｅｄｂｒａｎｄｓ．Ｉｎｔｈｅｆａｃｅｏｆ

ｔｈｅｒａｐｉｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｋｎｏｗｌｅｄｇｅｅｃｏｎｏｍｙ，ｆａｃｉｎｇｔｈｅｆｉｅｒｃｅ
ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎｏｆｇｌｏｂａｌｉｚａｔｉｏｎ，ｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｍｕｓｔｔａｋｅｔｈｅｒｏａｄ
ｏｆｂｕｉｌｄｉｎｇｂｒａｎｄｓａｎｄｂｕｉｌｄｃｕｌｔｕｒａｌｂｒａｎｄｓｗｉｔｈｃｏｒｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ
ｎｅｓｓｉｎｏｒｄｅｒｔｏｍｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔ，ｂｅｃａｕｓｅｏｎｌｙｔｈｅｂｒａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｓ
ｈａｖｅｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓａｎｄｔｈｅａｐｐｅａｌｏｆｔｈｅｍａｒｋｅｔ．
Ｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔｃａｎｂｅｃｏｎｓｉｄｅｒｅｄｉｎｃｒｅａｔｉｎｇａｃｕｌｔｕｒａｌｂｒａｎｄｉｎ
ｃｌｕｄｅｒｅｇｉｏｎａｌｃｕｌｔｕｒｅ，ｈｉｓｔｏｒｉｃａｌａｒｃｈｉｔｅｃｔｕｒｅ，ｈｉｓｔｏｒｙａｎｄｈｕｍａｎｉ
ｔｉｅｓ，ｃｕｌｔｕｒｅａｎｄａｒｔｓ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｍｕｌｔｉｍｅｄｉａｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｉｎ
ｎｏｖａｔｉｏｎａｎｄｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ．Ａｆｔｅｒｉｎｄｅｐｔｈｄｉｇｇｉｎｇ，ｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓｔｈａｔｃｏｍｂｉｎｅｋｅｙｃｕｌｔｕｒｅｓａｎｄｓｐｅｃｉａｌｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｔｅｎｔｓ
ｗｉｌｌｂｅｌａｕｎｃｈｅｄ，ｆｏｒｍｉｎｇｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｂｒａｎｄｓ．
３．３　Ｒｅｓｏｕｒｃｅｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ　Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｂｒａｎｄｓａｒｅａｌｓｏ
ｂｒａｎｄｓｔｈａｔａｒｅｄｏｍｉｎａｔｅｄｂｙｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ
ｎａｔｕｒａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌｆｅａｔｕｒｅｓ，ｃｌｉｍａｔｅａｎｄｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓ．
Ｔｈｅｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｃｏｎｔａｉｎｓｒｅｓｏｕｒｃｅｓａｎｄｒｅｓｏｕｒｃｅｓｈａｖｅｖａｌｕｅ．Ｔｈｅ
ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｉｓａｌｓｏｒｅｓｏｕｒｃｅ，ｓｏｉｔａｌｓｏｈａｓｖａｌｕｅ．Ａｈａｒｍｏｎｉｏｕｓ
ａｎｄｂｅａｕｔｉｆｕｌｓｏｃｉｅｔｙｃａｎｎｏｔｂｅｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｒｅｓｏｕｒｃｅ
ｄｅｐｌｅｔｉｏｎａｎｄｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｄｅｔｅｒｉｏｒａｔｉｏｎ［６］．Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｒｅ

７９ＹｏｎｇＺＨＡＯｅｔａｌ．ＣｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃＴｏｗｎＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔＤｅｓｉｇｎＢａｓｅｄｏｎＢｒａｎｄＣｏｍｍｕｎｉｔｙ



ｓｏｕｒｃｅｓｉｎＣｈｉｎａａｒｅａｌｓｏａｎｉｎｄｉｓｐｅｎｓａｂｌｅｒｅｓｏｕｒｃｅｆｏｒｂｕｉｌｄｉｎｇａ
ｈａｒｍｏｎｉｏｕｓｓｏｃｉｅｔｙ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｂｕｉｌｄａｇｏｏｄｒｅｇｉｏｎａｌ
ｂｒａｎｄ，ｔｈｅｉｓｓｕｅｏｆｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓｍｕｓｔｂｅｒｅｅｘａｍｉｎｅｄ，
ｉ．ｅ．，ｈｏｗｔｏｍａｋｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓｒｅｃｙｃｌａｂｌｅｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｏｒｄｅｒｌｙｄｅｖｅｌ
ｏｐｍｅｎｔａｎｄｕｓｅ，ｃｏｅｘｉｓｔｉｎｈａｒｍｏｎｙｗｉｔｈｈｕｍａｎｓａｎｄｃｒｅａｔｅｎｅｗ
ｖａｌｕｅｓｔｈａｔｅｘｃｅｅｄｒｅｓｏｕｒｃｅｓｔｈｅｍｓｅｌｖｅｓ．Ｉｆｔｈｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓｇｅｎｅｒａｔｅｄ
ｕｎｄｅｒｎａｔｕｒａｌｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓｃａｎｂｅｅｘｐｌｏｉｔｅｄａｓａｎａｄｖａｎｔａｇｅ，ｔｈｅｙ
ｃａｎｂｅｂｕｉｌｔａｓｔｈｅｍａｉｎｂｏｄｙｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｔｏｄｒｉｖｅｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｇｒｏｗｔｈａｎｄｉｎｃｒｅａｓｅｒｅｇｉｏｎａｌｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ．
３．４　Ｓｅｒｖｉｃｅｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓ　Ｔｈｅｗｏｒｌｄｔｏｄａｙｉｓｔｈｅｅｒａｏｆ＂Ｉｎ
ｔｅｒｎｅｔＰｌｕｓ＂．Ｉｎ２００９，ＩＢＭｐｒｏｐｏｓｅｄｂｕｉｌｄｉｎｇａ＂ＳｍａｒｔＣｉｔｙ＂，
ｗｈｉｃｈｉｓｂｕｉｌｔｏｎｔｈｅｂａｓｉｃｆｒａｍｅｗｏｒｋｏｆａｄｉｇｉｔａｌｃｉｔｙ，ａｓｓｏｃｉａｔｉｎｇ
ｉｔｗｉｔｈａｒｅａｌｃｉｔｙｔｈｒｏｕｇｈａｕｂｉｑｕｉｔｏｕｓｓｅｎｓｏｒｎｅｔｗｏｒｋｔｏｓｔｏｒｅ，ｃａｌ
ｃｕｌａｔｅ，ａｎａｌｙｚｅａｎｄｍａｄｅｄｅｃｉｓｉｏｎｓｏｎｍａｓｓｉｖｅｄａｔａ．Ｉｔａｕｔｏｍａｔｅｓ
ｔｈｅｃｏｎｔｒｏｌｏｆｖａｒｉｏｕｓｆａｃｉｌｉｔｉｅｓｂｙｔｈｅｃｌｏｕｄｃｏｍｐｕｔｉｎｇｐｌａｔｆｏｒｍａｎｄ
ｆｏｌｌｏｗｓｔｈｅｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓ．Ｔｈｅｆｕｎｃｔｉｏｎｓｏｆｓｍａｒｔ
ｃｉｔｉｅｓｉｎｃｌｕｄｅｓｕｒｖｉｖａｌ，ｒｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｓｏ
ｃｉａｌｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｅｎｊｏｙｍｅｎｔ．Ｔｈｅｓｅｆｕｎｃｔｉｏｎｓｎｅｅｄｔｈｅ
ｊｏｉｎｔｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｏｆｒｅｓｉｄｅｎｔｓ，ｂｕｓｉｎｅｓｓｅｓ，ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓａｎｄｔｈｉｒｄ
ｐａｒｔｙｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓｔｏａｃｈｉｅｖｅｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｇｏａｌｏｆｓｅｒｖｉｎｇｔｈｅｓｅ
ｓｕｂｊｅｃｔｓａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅｉｎｏｒｄｅｒｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｏｆｌｉｆｅｏｆ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓ．

４　ＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＮｉｎｇｈａｉｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎ
ｂａｓｅｄｏｎｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙ
４．１　Ｐｌａｎｎｉｎｇｂａｃｋｇｒｏｕｎｄ　ＳｈｅｎｑｕａｎＴｏｗｎｉｓｌｏｃａｔｅｄｏｎｔｈｅ
ｓｏｕｔｈｅａｓｔｅｒｎｃｏａｓｔｏｆＣｈｉｎａ，ａｎｄｉｎｔｈｅｓｏｕｔｈｐａｒｔｏｆＹａｎｇｔｚｅＲｉｖｅｒ
Ｄｅｌｔａ．Ｉｔｉｓａｍｏｕｎｔａｉｎｅｏｕｓａｒｅａｓｕｒｒｏｕｎｄｅｄｂｙｈｉｌｌｓａｎｄｖａｌｌｅｙｓ．
ＳｈｅｎｑｕａｎＴｏｗｎｈａｓａｓｕｂｔｒｏｐｉｃａｌｍｏｎｓｏｏｎｃｌｉｍａｔｅｗｉｔｈｈｉｇｈｆｒｅ
ｑｕｅｎｃｙｓｏｕｔｈｅａｓｔｗｉｎｄ，ｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔｓｕｎｓｈｉｎｅ，ａｂｕｎｄａｎｔｒａｉｎｆａｌｌ，ａｎ
ｎｕａｌａｖｅｒａｇｅｔｅｍｐｅｒａｔｕｒｅｏｆ１５．３－１７．０℃ ａｎｄａｖｅｒａｇｅａｎｎｕａｌ
ｐｒｅｃｉｐｉｔａｔｉｏｎｏｆ１０００－１６００ｍＬ．Ｔｈｅｔｏｗｎｓｈｉｐｉｓｉｎａｐｒｏｖｉｎｃｉａｌ
ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｐｕｂｌｉｃｗｅｌｆａｒｅｆｏｒｅｓｔｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎａｒｅａａｎｄｏｗｎｓｔｈｅ
ＮａｎｘｉＨｏｔＳｐｒｉｎｇ，ｏｎｅｏｆＣｈｉｎａｓｔｈｒｅｅｂｅｓｔｑｕａｌｉｔｙｈｏｔｓｐｒｉｎｇｓ，
ＬｏｎｇｇｏｎｇＶｉｌｌａｇｅ，ａＣｈｉｎｅｓｅｈｉｓｔｏｒｉｃａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｖｉｌｌａｇｅａｎｄ
ＱｉｎｇｔａｎＶｉｌｌａｇｅ，ｏｎｅｏｆｔｈｅｆｉｒｓｔｂａｔｃｈｔｅｎｈｉｓｔｏｒｉｃａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌ
ｖｉｌｌａｇｅｓ．

Ｔｈｅｆｏｒｅｓｔｓｐａｔｏｗｎｉｓｔｈｅｃｏｒｅｏｆｔｈｅｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍ
ｒｅｓｏｒｔ．Ｉｔｓｐｌａｎｎｉｎｇａｒｅａｉｓ３．６２ｋｍ２ｏｆｗｈｉｃｈｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｒｅａｉｓ
０．８４ｋｍ２．ＴｈｅｐｌａｎｗｉｌｌｆｕｌｌｙａｍｐｌｉｆｙｔｈｅｂｒａｎｄａｄｖａｎｔａｇｅｓｏｆＣｈｉ
ｎｅｓｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｖｉｌｌａｇｅｓａｎｄＣｈｉｎｅｓｅｈｉｓｔｏｒｉｃａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｖｉｌｌａｇｅｓ
ａｎｄｄｉｇｄｅｅｐｌｙｉｎｔｏｔｈｅｎａｔｕｒａｌａｎｄｈｕｍａｎｉｓｔｉｃｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎｓｏｆｔｈｅ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆＳｈｅｎｑｕａｎＴｏｗｎ，ｅｖｅｎｔｕａｌｌｙｆｏｒｍｉｎｇａｆｏｒｅｓｔｈｏｔ
ｓｐｒｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｒｔｗｉｔｈｔｈｅｈｏｔｓｐｒｉｎｇｓａｓｔｈｅｃａｒｒｉｅｒ，ｔｈｅｔｏｗｎ
ｓｈｉｐａｓｔｈｅｃｏｒｅａｎｄｈｏｔｓｐｒｉｎｇ，ｆｏｒｅｓｔａｎｄａｎｃｉｅｎｔｖｉｌｌａｇｅａｓｔｈｅ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．Ｔｈｅｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎｗｉｌｌｂｅｂｕｉｌｔｉｎｔｏａｇｏｄ
ｂｒａｎｄｏｆＮｉｎｇｈａｉｔｏｕｒｉｓｍ．
４．２　Ｄｉｓｔｒｉｃｔａｎａｌｙｓｉｓ　ＮｉｎｇｈａｉＣｏｕｎｔｙｉｓｉｎｔｈｅｍｉｄｄｌｅｏｆ
Ｃｈｉｎａｓｍａｉｎｌａｎｄｃｏａｓｔｌｉｎｅ，ｉｎｔｈｅｅａｓｔｃｏａｓｔｏｆＺｈｅｊｉａｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅ，
ｂｅｔｗｅｅｎＸｉａｎｇｓｈａｎＨａｒｂｏｕｒａｎｄＳａｎｍｅｎＢａｙａｎｄａｔｔｈｅｊｕｎｃｔｉｏｎｏｆ
ＴｉａｎｔａｉＭｏｕｎｔａｉｎａｎｄＳｉｍｉｎｇＭｏｕｎｔａｉｎ．Ｉｔｉｓｏｎｅｏｆｔｈｅｆｉｒｓｔｂａｔｃｈ
ｃｏａｓｔａｌｏｐｅｎａｒｅａｓａｐｐｒｏｖｅｄｂｙｔｈｅＳｔａｔｅＣｏｕｎｃｉｌ．Ｔｈｒｅｅｈｉｇｈｗａｙｓ
ａｎｄｐｒｏｖｉｎｃｉａｌｒｏａｄＹｕＬｉｎｌｉｎｅｒｕｎｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｃｏｕｎｔｙ．Ｆｏｒｅｓｔｈｏｔ
ｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎｓｈｉｐｉｓｔｈｅｃｏｒｅｏｆＮｉｎｇｈａｉｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔａｎｄｉｓ

ｌｏｃａｔｅｄｉｎＳｈｅｎｑｕａｎＴｏｗｎ，ａｋｅｙｎａｔｉｏｎａｌｔｏｗｎｉｎｔｈｅｓｏｕｔｈｗｅｓｔｏｆ
ＮｉｎｇｈａｉＣｏｕｎｔｙ．Ａｒｏｕｎｄｔｈｅｔｏｗｎ，ｔｈｅｒｅａｒｅｐｒｏｖｉｎｃｉａｌｈｉｇｈｗａｙ
ＸｉａｎｇｘｉｌｉｎｅａｎｄｃｏｕｎｔｙｒｏａｄＸｉｓｈａｎｌｉｎｅ．Ｔｈｅｔｏｗｎｓｈｉｐｉｓ２５ｋｍ
ａｗａｙｆｒｏｍｔｈｅｃｏｕｎｔｙｓｅａｔｏｆＮｉｎｇｈａｉａｎｄ１５ｋｍａｗａｙｆｒｏｍｔｈｅ
ＮｉｎｇｈａｉｅｎｔｒａｎｃｅｏｆＴａｉＷｅｎｈｉｇｈｓｐｅｅｄｈｉｇｈｗａｙ，ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｚｅｄ
ｗｉｔｈｃｏｎｖｅｎｉｅｎｔｔｒａｆｆｉｃ．
４．３　Ｐｌａｎｎｉｎｇｒａｎｇｅ　ＴｈｅｔｏｗｎｓｈｉｐｉｓｌｏｃａｔｅｄｗｅｓｔｏｆＳｈａｄｉＶｉｌ
ｌａｇｅ，ｅａｓｔｏｆＳａｎｓｈｅｎｇＶｉｌｌａｇｅ，ｎｏｒｔｈｏｆＮａｎｙｕａｎＨｏｔＳｐｒｉｎｇＶｉｌｌａ
ａｎｄｓｏｕｔｈｏｆＤｕｓｈａｎＶｉｌｌａｇｅ，ｃｏｖｅｒｉｎｇａｐｌａｎｎｉｎｇａｒｅａｏｆ３．６２
ｋｍ２，ｏｆｗｈｉｃｈｔｈｅｂｕｉｌｔｕｐａｒｅａｉｓａｂｏｕｔ２．７８ｋｍ２ａｎｄｔｈｅｃｏｎ
ｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｒｅａｉｓ０．８４ｋｍ２．
４．４　Ｂｒａｎｄｂｕｉｌｄｉｎｇｐｌａｎｎｉｎｇｏｆｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ
４．４．１　Ｂｕｉｌｄｉｎｇｏｆｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｂｒａｎｄ．Ｉｎｔｈｅｐａｓｔ３０ｙｅａｒｓ，ｓｉｎｃｅ
Ｃｈｉｎａｓｒｅｆｏｒｍａｎｄｏｐｅｎｉｎｇｕｐ，ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｈａｓａｃｈｉｅｖｅｄ
ｒａｐｉｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｆｒｏｍｓｉｎｇｌｅｒｅｃｅｐｔｉｏｎｂｕｓｉｎｅｓｓｔｏｃｏｍｐｏｓｉｔｅｉｎ
ｄｕｓｔｒｙ．Ｉｔｈａｓｂｅｃｏｍｅａｎｅｗｇｒｏｗｔｈｐｏｉｎｔｆｏｒｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌｅｃｏｎｏ
ｍｙ．Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｔｓｅｌｆ，ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙ
ｉｓｃｏｍｐｏｓｅｄｏｆｓｉｘｅｌｅｍｅｎｔｓ：ｆｏｏｄ，ｈｏｕｓｉｎｇ，ｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ，ｔｒａｖｅｌ，
ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅ．Ｉｔｉｎｖｏｌｖｅｓｔｈｅｖａｒｉｏｕｓｓｅｃｔｏｒｓｏｆｔｈｅ
ｎａｔｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｙ．Ｔｈｅｂｏｏｍｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｈａｓｐｌａｙｅｄａ
ｌｅａｄｉｎｇｒｏｌｅｉｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｃａｔｅｒｉｎｇ，ｔｒａｄｅ，ｒｅａｌｅｓｔａｔｅ，
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ，ｉｎｓｕｒａｎｃｅ，ｃｏｎｓｕｌｔｉｎｇ，ｓｐｏｒｔｓ，ｃｏｎｖｅｎｔｉｏｎｓ，ｅｘ
ｈｉｂｉｔｉｏｎｓａｎｄｏｔｈｅｒｒｅｌａｔｅｄｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ［７］．

Ａｓｔｈｅｌｅａｄｉｎｇｉｎｄｕｓｔｒｙｏｆｔｅｒｔｉａｒｙｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙ
ｉｓａｐｉｌｌａｒｉｎｄｕｓｔｒｙｔｈａｔｐｒｏｍｏｔｅｓｔｈｅｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅ
ｅｃｏｎｏｍｙｉｎＳｈｅｎｑｕａｎ．Ｔｈｅｅｓｔａｂｌｉｓｈｍｅｎｔｏｆａｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇ
ｔｏｗｎｉｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｐｌａｔｆｏｒｍｆｏｒｐｒｏｍｏｔｉｎｇｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆ
ｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆＳｈｅｎｑｕａｎａｎｄｔｈｅｕｐｇｒａｄｉｎｇｏｆｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙ．ＲｅｌｙｉｎｇｏｎｔｈｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓｏｆＮａｎｘｉＨｏｔＳｐｒｉｎｇａｎｄ
ｔａｋｉｎｇｔｈｅｆｏｒｅｓｔｐａｒｋａｎｄｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｐｕｂｌｉｃｗｅｌｆａｒｅｆｏｒｅｓｔａｓｔｈｅ
ｂａｃｋｇｒｏｕｎｄａｎｄＧｕｉｘｉａｎｄＮａｎｘｉａｓｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｔｉｅｓ，ｔｈｅｔｈｒｅｅｍａｊｏｒ
ｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓｏｆｈｏｔｓｐｒｉｎｇｖｏｃａｔｉｏｎ，ｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇａｎｄｃｕｌｔｕｒ
ａｌｌｅｉｓｕｒｅｃａｎｄｅｖｅｌｏｐｖｉｇｏｒｏｕｓｌｙｔｏｃｒｅａｔｅｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍ
ｉｎｄｕｓｔｒｙｗｉｔｈｔｈｅｂｅｓｔｑｕａｌｉｔｙａｃｒｏｓｓｔｈｅｐｒｏｖｉｎｃｅａｎｄｔｈｅｍｏｓｔｄｉｓ
ｔｉｎｃｔｉｖｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｉｎｔｈｅＹａｎｇｔｚｅＲｉｖｅｒＤｅｌｔａ．

Ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎｖｏｌｖｅｓｍａｎｙｉｎｄｕｓ
ｔｒｉｅｓａｎｄｓｅｃｔｏｒｓｔｈａｔｒｅｑｕｉｒｅｔｈｅｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎｏｆｍａｎｙｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓ．
Ｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｇａｓｏｕｎｄ，ｐｅｒｆｅｃｔａｎｄｓｕｐｐｏｒｔｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｓｙｓ
ｔｅｍｉｓｄｉｒｅｃｔｌｙｒｅｌａｔｅｄｔｏｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｓｏｗｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｃａｐａｂｉｌｉｔｙａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ，ｗｈｉｃｈｉｓｔｈｅｋｅｙｔｏｅｘｐａｎｄｉｎｇｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｔｓｏｕｒｃｅｍａｒｋｅｔ．Ｗｉｔｈｔｏｕｒｉｓｍａｔｔｒａｃｔｉｏｎｓａｓｔｈｅｃｏｒｅ，ａｓｏ
ｃｉａｌｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｃｌｕｓｔｅｒｔｈａｔｉｎｔｅｇｒａｔｅｓｈｏｔｓｐｒｉｎｇｖａｃａｔｉｏｎ，
ｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇ，ｃｕｌｔｕｒａｌｌｅｉｓｕｒｅ，ｔｏｕｒｉｓｍｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ，ｔｏｕｒｉｓｍ
ｔｒａｄｅ，ｔｏｕｒｉｓｍｈｏｕｓｉｎｇ，ｔｏｕｒｉｓｍｅｄｕｃａｔｉｏｎ，ｔｏｕｒｉｓｍｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｓｅｃｕｒｉｔｙ．
４．４．２　Ｂｕｉｌｄｉｎｇｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｂｒａｎｄ．Ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔａｓｐｅｃｔｔｈａｔｅｍｂｏｄｉｅｓｔｈｅｃｏｎ
ｎｏｔａｔｉｏｎａｎｄｅｓｓｅｎｃｅｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｅｘｐｌｏｉｔｉｎｇｆｕｌｌｙｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌ
ｆａｃｔｏｒｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｃａｎｍａｋｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｏｆｆｏｒｅｓｔ
ｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎｓｈａｖｅａｌｏｎｇｌａｓｔｉｎｇｖｉｔａｌｉｔｙ．

（ｉ）ＴｒａｄｉｔｉｏｎａｌＣｈｉｎｅｓｅｍｅｄｉｃｉｎｅｃｕｌｔｕｒｅｏｆｂａｔｈｉｎｇｈｅａｌｔｈ．
Ｔａｋｉｎｇａｄｖａｎｔａｇｅｓｏｆｆｌｕｏｒｉｄｅ，ｍｅｔａｓｉｌｉｃｉｃａｃｉｄ，ｏｘｙｇｅｎａｎｄｏｔｈｅｒ
ｂｅｎｅｆｉｃｉａｌｎｕｔｒｉｅｎｔｓｕｎｉｑｕｅｔｏＮａｎｘｉＨｏｔＳｐｒｉｎｇ，ｍａｊｏｒｈｏｔｓｐｒｉｎｇ
ｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｊｅｃｔｓｓｕｃｈａｓｐｏｐｕｌａｒｈｏｔｓｐｒｉｎｇ，ｎａｋｅｄｈｅａｒｔｓｐｒｉｎｇａｎｄ
Ｄａｚｈｕａｎｇｈｏｔｓｐｒｉｎｇｃａｎｂｅｄｅｖｅｌｏｐｅｄ，ａｎｄｆａｃｉｌｉｔｉｅｓｓｕｃｈａｓｈｏｔ

８９ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１８



ｓｐｒｉｎｇｍｕｓｅｕｍｓ，ｓｐａｓａｎｄＣｈｉｎｅｓｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｍｅｄｉｃｉｎｅｍｕｓｅｕｍ
ｃａｎｂｅｏｐｅｎｅｄｕｐｔｏａｌｌｏｗｖｉｓｉｔｏｒｓｔｏｕｎｄｅｒｓｔａｎｄａｎｄｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｔｈｅ
ｃｈａｒｍｏｆｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌＣｈｉｎｅｓｅｍｅｄｉｃｉｎｅｃｕｌｔｕｒｅ．

（ｉｉ）Ｆｉｔｎｅｓｓｃｕｌｔｕｒｅｏｆａｅｒｏｂｉｃｅｘｅｒｃｉｓｅ．Ｔａｋｉｎｇａｄｖａｎｔａｇｅｓｏｆ
ｔｈｅｎａｔｕｒａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓｏｆＮａｎｘｉＮａｔｉｏｎａｌＦｏｒｅｓｔＰａｒｋａｎｄｔｈｅｐｒｏｖｉｎ
ｃｉａｌｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｐｕｂｌｉｃｗｅｌｆａｒｅｆｏｒｅｓｔａｎｄｔｈｅｈｕｍａｎｉｓｔｉｃｒｅｓｏｕｒｃｅｓｏｆ
ＫｕｓａｏＲｏａｄ，ｔｈｅｋｎｏｗｌｅｄｇｅｏｆｔｈｅｃｏｒｒｅｃｔｍｅｔｈｏｄｏｆａｅｒｏｂｉｃｅｘｅｒ
ｃｉｓｅｃａｎｂｅｐｏｐｕｌａｒｉｚｅｄ．Ｔｒｅｋｋｅｒａｌｌｉａｎｃｅｃａｎｂｅｏｒｇａｎｉｚｅｄｕｓｉｎｇ
ｎｅｔｗｏｒｋ．Ｔｈｅｆａｃｉｌｉｔｉｅｓｓｕｃｈａｓ＂ｗａｌｋｉｎｇｔｒａｉｌ＂，＂ｓｔａｒｓｋｙｔｅｎｔｓｔａ
ｔｉｏｎ＂ａｎｄ＂ｆｏｒｅｓｔｏｘｙｇｅｎｂａｒ＂ｃａｎｂｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｅｄｔｏｌｅｔｖｉｓｉｔｏｒｓｆｅｅｌ
ｔｈｅｊｏｙｏｆａｅｒｏｂｉｃｅｘｅｒｃｉｓｅ．

（ｉｉｉ）Ｌｅｉｓｕｒｅｃｕｌｔｕｒｅ．Ｔｈｅｗｅｌｌｐｒｅｓｅｒｖｅｄｏｌｄｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌａｒｅ
ａｓｉｎＳｈｅｎｑｕａｎＴｏｗｎｃａｎｂｅｒｅｐａｉｒｅｄａｎｄｒｅｎｏｖａｔｅｄ．Ｏｌｄｓｔｙｌｅ
ｓｔｒｅｅｔｃａｎｂｅｏｐｅｎｅｄｕｐｔｏｒｅｓｔｏｒｅｔｈｅｏｌｄｆａｓｈｉｏｎｅｄｓｉｇｎｂｏａｒｄｓ．
ＬｏｎｇｓｈａｎＳｔｒｅｅｔ，ＪｉｕｑｕＡｌｌｅｙａｎｄＧｕａｎｇｍｉｎｇＴｅｍｐｌｅｓｈｏｕｌｄｂｅｒｅ
ｐａｉｒｅｄ．Ｂａｒｓ，ｃｏｆｆｅｅｂａｒｓ，ｔｅａｈｏｕｓｅｓ，ｒｅｓｔａｕｒａｎｔｓ，ｓｐｏｒｔｉｎｇｇｏｏｄｓ，
ｃｒｅａｔｉｖｅｃｒａｆｔｓ，ｗｒｉｔｉｎｇｍａｔｅｒｉａｌｓ，ｂｉｒｄｓ，ａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄｓｉｄｅ
ｌｉｎｅｎａｔｉｖｅｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎｂｅｄｅｖｅｌｏｐｅｄｖｉｇｏｒｏｕｓｌｙｔｏｇｉｖｅｖｉｓｉｔｏｒｓａ
ｓｅｎｓｅｏｆｌｅｉｓｕｒｅｌｙｌｉｆｅａｎｄａｒｉｃｈｃｕｌｔｕｒｅｏｆｌｉｆｅ．

Ｒｅｌｙｉｎｇｏｎｆａｍｏｕｓｓｐｒｉｎｇ，ｂｅａｕｔｉｆｕｌｍｏｕｎｔａｉｎａｎｄａｎｃｉｅｎｔｖｉｌ
ｌａｇｅ，ｗｉｔｈｒｅｌｅａｓｉｎｇｔｈｅｈｅａｒｔｉｎｌａｎｄｓｃａｐｅｓｆｏｒｈｅａｌｔｈｙｌｉｖｉｎｇａｓ
ｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔａｎｄｂａｔｈｉｎｇｖａｃａｔｉｏｎ，ｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍ，ｓｕｍ
ｍｅｒｌｉｖｉｎｇａｎｄｈｕｍａｎｉｓｔｉｃｌｅｉｓｕｒｅａｓｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｄｉｒｅｃｔｉｏｎ，ａ
ｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔ，ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｚｅｄｗｉｔｈｃｏｎｖｅｎｉｅｎｔｔｒａｎｓｐｏｒｔａ
ｔｉｏｎ，ｍｏｄｅｒｎｉｚｅｄｆａｃｉｌｉｔｉｅｓ，ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｉｚｅｄｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ，
ｓｙｓｔｅｍａｔｉｃｓｐａｃｅ，ｄｉｓｔｉｎｃｔｉｖｅｌａｎｄｓｃａｐｅｓａｎｄｆｕｎｃｔｉｏｎａｌｏｒｇａｎｉｚａ
ｔｉｏｎｏｆｔｈｅｔｏｗｎｓｓｃｅｎｉｃｓｐｏｔｓｗｉｌｌｂｅｂｕｉｌｔｉｎｔｈｅＹａｎｇｔｚｅＲｉｖｅｒ
Ｄｅｌｔａ．
４．４．３　Ｂｕｉｌｄｉｎｇｏｆｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓｂｒａｎｄ．Ｉｍｐｏｒｔａｎｔｅｃｏ
ｌｏｇｉｃａｌｂａｒｒｉｅｒｓｉｎｔｈｅｍｏｕｎｔａｉｎｓａｒｅｒｅｔａｉｎｅｄ．Ｍａｋｉｎｇｆｕｌｌｕｓｅｏｆｔｈｅ
ｆｌａｔｌａｎｄｓｉｎｔｈｅｖａｌｌｅｙｓ，ａｕｎｉｑｕｅｌａｎｄｓｃａｐｅｗｉｔｈａｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎｏｆ
ｍｏｕｎｔａｉｎｓａｎｄｔｏｗｎｓｉｓｆｏｒｍｅｄ．Ｔｈｅｓｔａｔｕｓｑｕｏｏｆｔｈｅｍａｉｎｒｉｖｅｒｗａ
ｔｅｒｓｙｓｔｅｍｓｉｓａｎａｌｙｚｅｄｆｕｌｌｙ，ａｎｄｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｅｄｆｕｎｃｔｉｏｎａｌｐｏｓｉｔｉｏ
ｎｉｎｇ，ｄｏｍｉｎａｔｅｄｂｙｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｎｄｅｘｅｒｃｉｓｅｉｓｐｒｏｐｏｓｅｄｆｏｒｔｈｅｍ．
Ｔｈｅｍａｊｏｒｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｂｒａｎｄｂｕｉｌｄｉｎｇｐｒｏｊｅｃｔｓａｒｅａｓｆｏｌｌｏｗｓ．

（ｉ）Ｆｏｌｋｓｔｒｅｅｔｂｌｏｃｋｓ（ｃｏｒｅａｒｅａｏｆｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎ）．Ｔｈｅ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌｂｕｉｌｄｉｎｇｓｉｎｅａｓｔｅｒｎＺｈｅｊｉａｎｇａｒｅｔａｋｅｎａｓｔｈｅｂａｃｋ
ｇｒｏｕｎｄ，ｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｓｔａｋｅｎａｓｔｈｅｆｏｃｕｓ，ａｎｄｔｈｅｉｎｈｅｒｉｔ
ａｎｃｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｔｅｘｔｉｓｅｍｐｈａｓｉｚｅｄ．Ｔｈｅｍａｉｎｆｅａｔｕｒｅｓｉｎｃｌｕｄｅ
ｓｔｙｌｅｓｔｒｅｅｔ，ＦｅｎｇｓｈａｎＳｑｕａｒｅａｎｄｆｏｌｋｉｎｎ．

（ｉｉ）Ｃｕｌｔｕｒａｌｄｒｅａｍｇａｒｄｅｎ（ｍａｓｓｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔ）．Ｔｈｅ
ｍａｉｎｔｈｅｍｅｉｓｔｏｄｉｓｐｌａｙｔｈｅｃａｌｌｉｇｒａｐｈｙｃｕｌｔｕｒｅｏｆＷａｎｇＸｉｚｈｉ，ｔｈｅ
ｌｏｃａｌｆｏｌｋｃｕｓｔｏｍｓｏｆＮｉｎｇｈａｉａｎｄｔｈｅｃｕｌｔｕｒｅｏｆｈｏｔｓｐｒｉｎｇｓ，ａｎｄ
ｔｈｅｍａｉｎｆｕｎｃｔｉｏｎｓｉｎｃｌｕｄｅｐｏｐｕｌａｒｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔｈｏｔｅｌｐｒｏｊｅｃｔ
ａｎｄｈｏｔｓｐｒｉｎｇｃｕｌｔｕｒｅａｎｄａｒｔｖｉｌｌａｇｅ．

（ｉｉｉ）Ｑｕｉｅｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇ（ｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔ）．Ｗｉｔｈｑｕｉｅｔ
ｎｅｓｓａｓｔｈｅｔｈｅｍｅａｎｄｈｏｔｓｐｒｉｎｇａｓｔｈｅｃｏｒｅ，ｔｈｅｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔ
ｈｏｔｅｌｓａｒｅｂｕｉｌｔｏｖｅｒｔｈｅｏｐｅｎａｒｅａｓｏｆｅａｃｈｖａｌｌｅｙ，ｍａｉｎｌｙｉｎｃｌｕ
ｄｉｎｇＮａｎｙｕａｎＳｈｏｔＳｐｒｉｎｇ，ＨｏｔＳｐｒｉｎｇＨｏｔｅｌ，ＦｏｒｅｓｔＨｏｔＳｐｒｉｎｇ
ＲｅｓｏｒｔＣｅｎｔｅｒａｎｄＮｉｎｇｈａｉＦｏｒｅｓｔＨｏｔＳｐｒｉｎｇＴｏｕｒｉｓｔＲｅｓｏｒｔ．

（ｉｖ）Ｅｎｊｏｙａｂｌｅｌａｎｄｓｃａｐｅｓ（ＤａｚｈｕａｎｇａｎｄＮａｋｅｄＨｅａｒｔ
ＳｐｒｉｎｇＳｐａＲｅｓｏｒｔ）．Ｔｈｅｍａｉｎｔｈｅｍｅｉｓｈｅａｌｔｈｃａｒｅ，ａｎｄＮａｋｅｄ
ＨｅａｒｔＨｏｔＳｐｒｉｎｇＲｅｓｏｒｔＣｅｎｔｅｒ，ＤａｚｈｕａｎｇＶａｌｌｅｙＨｏｔＳｐｒｉｎｇａｎｄ
ＮａｎｘｉＨｏｔＳｐｒｉｎｇＨｏｍｅｓｔａｙＶｉｌｌａｇｅａｒｅｔｈｅｍａｎｅｘａｍｐｌｅｓ．

Ｔｈｅｓｅｐｒｏｊｅｃｔｓｔａｋｅｆｕｌｌａｄｖａｎｔａｇｅｓｏｆｔｈｅｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌａｄ

ｖａｎｔａｇｅｓｏｆＮｉｎｇｈａｉｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎｔｏｃｒｅａｔｅｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌ
ｂｒａｎｄｓ，ｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｏｔｈｅｒｒｅｌａｔｅｄｂｒａｎｄｓａｎｄｉｎ
ｃｒｅａｓｅｔｈｅｂｒａｎｄｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｈｅｔｏｗｎ．
４．４．４　Ｂｕｉｌｄｉｎｇｏｆｓｅｒｖｉｃｅｂｒａｎｄ．Ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｂｕｓｉｎｅｓｓｃｏｎｓｉｓｔｓ
ｏｆｔｈｒｅｅｐａｒｔｓ：ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｔｈｅｐａｓｓｅｎｇｅｒｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ
ｉｎｄｕｓｔｒｙａｎｄｔｈｅｌｏｄｇｉｎｇｉｎｄｕｓｔｒｙｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄｂｙｈｏｔｅｌｓ，ｗｈｉｃｈａｒｅ
ｔｈｅｔｈｒｅｅｐｉｌｌａｒｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍ．Ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｐｒｏｖｉｄｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎ
ｓｉｖｅｓｅｒｖｉｃｅｓｓｕｃｈａｓｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ，ｔｏｕｒｉｓｍ，ａｃｃｏｍｍｏｄａｔｉｏｎ，ｃａ
ｔｅｒｉｎｇ，ｓｈｏｐｐｉｎｇ，ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｎｄｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ．Ｔｈｅｑｕａｌｉｔｙｏｆ
ｓｅｒｖｉｃｅｓｄｉｒｅｃｔｌｙａｆｆｅｃｔｓｔｈｅｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍ
ｉｎｄｕｓｔｒｙ．Ｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇａｒｅｓｐｅｃｉｆｉｃｍｅａｓｕｒｅｓｆｏｒｂｒａｎｄｂｕｉｌｄｉｎｇｏｎ
ｓｅｒｖｉｃｅｓ．

（ｉ）Ｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｇａｖｉｓｉｔｏｒｃｅｎｔｅｒ．Ａｍｏｄｅｒｎ，ｈｕｍａｎｉｚｅｄｏｎｅ
ｓｔｏｐｉｎｔｅｇｒａｔｅｄｓｅｒｖｉｃｅｂａｓｅｈａｓｂｅｃｏｍｅａｗｉｎｄｏｗｆｏｒｔｈｅｉｍａｇｅｏｆ
ａｆｏｒｅｓｔｓｐａｔｏｗｎ．Ａｏｎｅｓｔｏｐｉｎｔｅｇｒａｔｅｄｓｅｒｖｉｃｅｂａｓｅｆｏｒｔｈｅｐｕｒ
ｐｏｓｅｏｆｍｅｅｔｉｎｇｔｈｅｆｕｔｕｒｅｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｎｅｅｄｓｏｆｔｈｅｐｌａｎ
ｎｉｎｇａｒｅａｗｉｔｈａｍｏｄｅｒｎａｎｄｈｕｍａｎｏｒｉｅｎｔｅｄｃｏｎｃｅｐｔｗｉｌｌｂｅｅｓｔａｂ
ｌｉｓｈｅｄｔｏｒｅａｌｉｚｅｖａｒｉｏｕｓｆｕｎｃｔｉｏｎｓｓｕｃｈａｓｔｏｕｒｉｓｍｒｅｃｅｐｔｉｏｎｃｏｎｓｕｌ
ｔａｔｉｏｎ，ｔｏｕｒｉｓｍｍａｎａｇｅｍｅｎｔａｎｄｄｉｓｐａｔｃｈ，ｔｏｕｒｉｓｍｔｒａｆｆｉｃｏｒｇａｎｉｚａ
ｔｉｏｎａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｉｍａｇｅｄｉｓｐｌａｙ．

Ｕｓｉｎｇｅｃｏｌｏｇｉｃａｌａｎｄｍｏｄｅｒｎａｒｃｈｉｔｅｃｔｕｒａｌｓｔｙｌｅｓ，ａｖｉｓｉｔｏｒ
ｓｅｒｖｉｃｅｃｅｎｔｅｒｉｓｃｒｅａｔｅｄｔｏｒｅｆｌｅｃｔｔｈｅｅｃｏｌｏｇｙｏｆｔｈｅｐｌａｎｎｉｎｇａｒｅａ
ａｎｄｔｈｅｑｕａｌｉｔｙａｎｄｍｏｄｅｒｎｉｚａｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｔｏｕｒｉｓｍ
ｓｅｒｖｉｃｅｓ，ｌｅａｖｉｎｇａｇｏｏｄｉｍｐｒｅｓｓｉｏｎｔｏｔｏｕｒｉｓｔｓ．Ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｓａｔｉｓｆｙ
ｉｎｑｕｉｒｅｓ，ｄｉｓｐｌａｙ，ｏｆｆｉｃｅ，ｓｈｏｐｐｉｎｇ，ｎａｖｉｇａｔｉｏｎａｎｄｏｔｈｅｒｓｅｒｖｉｃｅ
ｎｅｅｄｓ，ｔｈｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｎｅｅｄｓｔｏｂｅｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｅｄｔｏ
ｐｒｏｖｉｄｅｖｉｓｉｔｏｒｓｗｉｔｈａｆｕｌｌｒａｎｇｅｏｆｎａｖｉｇａｔｉｏｎ，ｔｏｕｒｇｕｉｄｅｓａｎｄ
ｇｕｉｄｅｓｈｏｐｐｉｎｇｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅａｎｄｍｅｅｔｔｈｅｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓｏｆｓｃｅｎｉｃ
ｓｐｏｔｍａｎａｇｅｍｅｎｔ．

（ｉｉ）Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｎｇｒｅｓｏｒｔｈｏｔｅｌｓａｎｄｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔｃｅｎｔｅｒ．Ａ
ｓｏｌｕｔｉｏｎｔｏｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｓａｓｓｏｃｉａｔｅｄｗｉｔｈｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍ
ｆｏｒａｌａｒｇｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｒａｖｅｌｅｒｓｉｓｔｏｂｕｉｌｄｒｅｓｏｒｔｈｏｔｅｌｓａｎｄｈｏｔ
ｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔｓ．Ｔｏｃｒｅａｔｅａｈｉｇｈｅｎｄｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔｈｏｔｅｌｆｏｒ
ｔｒａｖｅｌｅｒｓｉｓｔｏｐｒｏｖｉｄｅｔｏｕｒｉｓｍｒｅａｌｅｓｔａｔｅ，ｌｅｉｓｕｒｅａｎｄｖａｃａｔｉｏｎａｎｄ
ｎａｔｕｒａｌｓｐａｓｅｒｖｉｃｅｓａｎｄｐｒｏｖｉｄｅｖｉｓｉｔｏｒｓｗｉｔｈｈｏｔｅｌｓ，ｈｏｔｓｐｒｉｎｇｓ，
ｗａｔｅｒｐａｒｋｓ，ｏｕｔｄｏｏｒｓｐｏｒｔｓａｎｄｏｔｈｅｒｓｅｒｖｉｃｅｓ．

（ｉｉｉ）Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｎｇｃｕｌｔｕｒｅａｎｄａｒｔｖｉｌｌａｇｅａｎｄｓｔｙｌｅｓｔｒｅｅｔ．Ａｓ
ｔｏｕｒｉｓｔｓｈａｖｅｓｎｅｅｄｓｆｏｒｃｕｌｔｕｒａｌ，ａｒｔｉｓｔｉｃ，ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｎｄｅｎ
ｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔｓｅｒｖｉｃｅｓ，ｔｈｅｅｓｔａｂｌｉｓｈｍｅｎｔｏｆａｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄａｒｔｉｓｔｉｃ
ｖｉｌｌａｇｅｗｉｌｌｂｅｃｏｍｅａｎｅｃｅｓｓａｒｙｍｅａｓｕｒｅ．Ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄａｒｔｉｓｔｉｃ
ｖｉｌｌａｇｅｗｉｌｌｂｅｍａｄｅｉｎｔｏａｇａｔｅｗａｙｔｏｔｈｅｈｏｔｓｐｒｉｎｇｒｅｓｏｒｔ．Ｗａｎｇ
Ｘｉｚｈｉｓｃａｌｌｉｇｒａｐｈｉｃｃｕｌｔｕｒｅａｎｄａｎｃｉｅｎｔｄｗｅｌｌｉｎｇｃｕｌｔｕｒｅｃａｎｂｅ
ｄｉｇｇｅｄｄｅｅｐｌｙｕｔｉｌｉｚｉｎｇｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｏｒｉｇｉｎｓｏｆｔｈｅｒｅｓｉｄｅｎｃｅｓｏｆｄｅ
ｓｃｅｎｄａｎｔｓｏｆＷａｎｇＸｉｚｈｉａｎｄｃｏｍｂｉｎｅｄｗｉｔｈｌｏｃａｌｆｏｌｋｃｕｓｔｏｍｓｏｆ
Ｎｉｎｇｈａｉｔｏｃｒｅａｔｅａｆｏｌｋｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｖｉｌｌａｇｅａｓａｎｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｏｆｃｕｌ
ｔｕｒａｌｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，ｅｘｃｈａｎｇｅｔｒａｉｎｉｎｇ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔａｎｄａｒｔｉｓｔｉｃ
ｃｒｅａｔｉｏｎ．

５　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ
Ｆｒｏｍｔｈｅｂｒａｎｄｓｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ，ｔｈｅＮｉｎｇｈａｉｆｏｒｅｓｔｈｏｔｓｐｒｉｎｇｔｏｗｎｉｓ
ｐｌａｎｎｅｄａｎｄｄｅｓｉｇｎｅｄｉｎｔｅｒｍｓｏｆｉｎｄｕｓｔｒｙ，ｃｕｌｔｕｒｅ，ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ．ＴｈｅｏｒｉｇｉｎａｌａｄｖａｎｔａｇｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓｏｆｔｈｅＮｉｎｇｈａｉＦｏｒｅｓｔ
ＨｏｔＳｐｒｉｎｇＴｏｗｎｈａｖｅｂｅｅｎｆｕｌｌｙｕｔｉｌｉｚｅｄｔｏｍａｋｅｔｏｕｒｉｓｍａｎｄｒｅ
ｌａｔｅｄｓｕｐｐｏｒｔｉｎｇｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｉｎｔｅｇｒａｔｅｄ．Ｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｈｏｔｓｐｒｉｎｇ

９９ＹｏｎｇＺＨＡＯｅｔａｌ．ＣｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃＴｏｗｎＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔＤｅｓｉｇｎＢａｓｅｄｏｎＢｒａｎｄＣｏｍｍｕｎｉｔｙ



ｒｅｓｏｕｒｃｅｓａｎｄｈｉｓｔｏｒｉｃｃｕｌｔｕｒｅｃａｎｂｅｄｉｇｇｅｄｄｅｅｐｌｙ，ａｎｄｔｈｅｏｔｈｅｒ
ｂｒａｎｄｆａｃｔｏｒｓｒｅｌａｔｅｄｃａｎｂｅｄｅｖｅｌｏｐｅｄｔｏｍａｋｅｓｉｎｇｌｅｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎｔｏ
ａｃｏｏｒｄｉｎａｔｅｄａｎｄｍｕｌｔｉｆａｃｅｔｅｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｓｙｓｔｅｍ．Ｔｈｕｓ，ａ
ｍｕｌｔｉｆａｃｅｔｅｄｂｒａｎｄｔｈａｔｆｏｃｕｓｅｓｏｎｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙａｎｄｏｔｈｅｒ
ｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｗｉｌｌｂｅｂｕｉｌｔ，ｃｒｅａｔｉｎｇａｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｂｒａｎｄｉｍａｇｅ．Ｉｎ
ａｄｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｍｕｓｔｓｅｒｉｏｕｓｌｙｉｍ
ｐｌｅｍｅｎｔ，ａｎｄｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｒｅｌｅｖａｎｔｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓａｎｄｒｅｌｅｖａｎｔ
ｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓｍｕｓｔｂｅｃｏｏｒｄｉｎａｔｅｄ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎｔｏｐｅｒｆｅｃｔｉｎｇｔｈｅ
ｐｌａｎｎｉｎｇａｎｄｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ，ｔｈｅｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｆｏｒｃｅａｌｓｏ
ｎｅｅｄｓｔｏｂｅｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｅｄｔｏｂｕｉｌｄｓｕｃｃｅｓｓｆｕｌｌｙａｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｔｈａｔｍｅｅｔｓｔｈｅｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓｏｆｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃ
ｔｏｗｎｓ，ｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｈｅｒｅｇｉｏｎａｎｄｍａｉｎｔａｉｎａ
ｈｉｇｈｓｐｅｅｄａｎｄｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｒｅｇｉｏｎ．Ｆｉｎａｌｌｙ，ａ
ｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎ，ｗｉｔｈｐｒｏｓｐｅｒｏｕｓｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ，ｉｎｔｅ
ｇｒａｔｅｄｆｕｎｃｔｉｏｎｓ，ｃｏｎｎｅｃｔｅｄｓｐａｃｅｓ，ｓｍｏｏｔｈｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ，ｇｒｅｅｎ
ｅｃｏｌｏｇｙ，ｓｏｕｎｄｓｕｐｐｏｒｔｉｎｇｆａｃｉｌｉｔｉｅｓａｎｄｒｉｃｈｃｕｌｔｕｒａｌａｔｍｏｓｐｈｅｒｅ
ｗｉｌｌｂｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｅｄ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＳＨＡＺＱ，ＪＩＡＮＧＹＷ，ＷＥＮＦ．Ａｎｅｍｐｉｒｉｃａｌｓｔｕｄｙ：Ｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｈｅｅｘｐｅｒｉ

ｅｎｃｅｓｏｆｔｈｅｖｉｒｔｕａｌｂｒａｎｄｃｏｍｍｕｎｉｔｙｏｎｔｈｅｂｒａｎｄｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｏｆｔｈｅ
ｃｏｍｍｕｎｉｔｙｍｅｍｂｅｒｓ［Ｊ］．ＭａｎａｇｅｍｅｎｔＲｅｖｉｅｗ，２０１０，２２（１２）：７９一８０．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＷＡＮＧＱＪ．Ｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｏｎｔｈｅｐｌａｎｎｉｎｇｓｔｒａｔｅｇｙｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎｆｒｏｍ
ｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｃｉｔｙｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ—ＴａｋｉｎｇＳｕＴｏｗｎｏｆＱｉｎｇｓｈｅｎａｓａｃａｓｅ
［Ｊ］．ＨｏｕｓｉｎｇａｎｄＲｅａｌＥｓｔａｔｅ，２０１６，２２（２７）：４１－４３．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＺＨＯＵＪＪ．Ｋｎｏｗｌｅｄｇｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｉｎｖｉｒｔｕａｌｃｏｍｍｕｎｉｔｉｅｓ：Ａｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅ
ｒｅｓｅａｒｃｈｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｓｕｂｇｒｏｕｐｓ［Ｊ］．ＭａｎａｇｅｍｅｎｔＲｅｖｉｅｗ，２０１５，２７
（２）：５５－６６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＹＡＯＳＪ．Ｕｒｂａｎａｎｄｒｕｒａｌｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｏｆｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ—Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｐｏｌｉｃｙ
ｉｓｓｕｅｓｏｆ＂ｆｅａｔｕｒｅｄｔｏｗｎ＂［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１７，３９（１）：
４５－５０．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＺＨＡＮＧＨＹ．Ｏｎｔｈｅｔｈｅｏｒｙａｎｄｐｒａｃｔｉｃｅｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｏｆｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＡｎｃｉｅｎｔＣｉｔｙ，２０１７，３１（１）：４－１０．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

［６］ＺＨＡＮＧＹＹ，ＤＩＮＧＹ．Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｏｆｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎａｂｒｏａｄｔｏｔｈｅ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＺｈｅｊｉａｎｇｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎ［Ｊ］．ＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆＳｍａｌｌ
Ｃｉｔｉｅｓ＆Ｔｏｗｎｓ，２０１６，３４（１１）：２９－３６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＺＨＯＵＸＨ．Ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｒｅｂｕｉｌｄｉｎｇ：Ｔｈｅｐａｔｈｏｆ
ｃｒｅａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｗｎ［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓｉｎＮａｎｊｉｎｇ，２０１７，
２８（４）：１２－１９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ９５）
［２６］ＺＨＡＮＧＭＨ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｒｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒ［Ｄ］．

Ｈａｎｇｚｈｏｕ：ＺｈｅｊｉａｎｇＧｏｎｇｓｈａｎｇＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２００８．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．
［２７］ＺＨＯＮＧＣ，ＺＨＵＣＹ，ＸＩＡＯＸＸ，ｅｔａｌ．Ａｎｅｍｐｉｒｉｃａｌｓｔｕｄｙｏｎｔｏｕｒｉｓｍ

ｃｏｎｓｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｙｏｕｎｇｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎｒｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍ———Ｔａｋｉｎｇ
ＣｈｅｎｇｄｕＣｉｔｙａｓａｎｅｘａｍｐｌｅ［Ｊ］．ＲｅｓｏｕｒｃｅＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ＆Ｍａｒｋｅｔ，
２０１０，２６（５）：４７５－４７６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２８］ＡＬＬＥＮＬＲ，ＨＡＦＥＲＨＲ，ＬＯＮＧＰＴ．Ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｔｔｉｔｕｄｅｓｔｏｗａｒｄ

ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｒａｖｅｌＲｅｓｅａｒｃｈ，
１９９３，３１（４）：２７－３３．

［２９］ＷＩＬＬＩＡＭＳＮ．Ｓｍａｌｌｔｏｗｎｓａｎｄｖｉｌｌａｇｅｓａｐｐｅａｌｔｏｕｓｔｒａｖｅｌｅｒｓ［Ｊ］．Ｆａｉｒ
ｆｉｅｌｄＣｏｕｎｔｙＢｕｓｉｎｅｓｓＪｏｕｒｎａｌ，２００１，３（５）：３－５．

［３０］ＷＯＯＤＳＩＤＥＡＧ，ＤＵＢＥＬＡＡＲＣ．Ａｇｅｎｅｒａｌｔｈｅｏｒｙｏｆｔｏｕｒｉｓｍｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍｓ：ａｃｏｎｃｅｐｔｕａｌｆｒａｍｅｗｏｒｋａｎｄａｎｅｍｐｉｒｉｃａｌｅｘｐｌｏｒａｔｉｏｎ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｒａｖｅｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２００２，４１（２）：１２０－１３２．

００１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１８


