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书书书
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ＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＡｎｓｈａｎＣｉｔｙｏｆＬｉａｏｎｉｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅ，Ａｎｓｈａｎ１１４００１，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｗｉｔｈｔｈｅｒａｐｉｄｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅａｎｄｔｈｅｒａｐｉｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍ，ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｄｅｍａｎｄｏｆｆａｒｍｅｒｓｉｓｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｌｙ
ｇｒｏｗｉｎｇ，ｂｕｔｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔｆｏｒｆａｒｍｅｒｓｈａｓｎｏｔｂｅｅｎｇｉｖｅｎｍｕｃｈａｔｔｅｎｔｉｏｎ．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｓｕｍｍａｒｉｚｅｄｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｓｉｔｕａｔｉｏｎｏｆ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍ，ａｎａｌｙｚｅｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｓｕｐｐｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｔｈｅｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｅｐｔｈ，ａｎｄｄｉｓ
ｃｕｓｓｅｄｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐｏｔｅｎｔｉａｌｏｆｔｈｅｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍ．Ｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎａｎｄａｎａｌｙｓｉｓ，ｉｔｃａｍｅｕｐｗｉｔｈｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓｉｎｃｌｕｄｉｎｇａｔ
ｔａｃｈｉｎｇｇｒｅａｔｅｒｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｔｏｔｈｅｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔ，ｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇｍａｒｋｅｔａｂｌｅｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｃｈａｎｇｉｎｇｔｈｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｏｎｃｅｐｔｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄ
ｅｎｈａｎｃｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ，ｉｎｔｈｅｈｏｐｅｔｈａｔｂｏｔｈｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｎｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｐａｙｍｏｒｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｔｈｅｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍ，Ｍａｒｋｅｔｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，Ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，Ｓｕｐｐｌｙ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｆｅｂｒｕａｒｙ７，２０１７　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｍａｒｃｈ１６，２０１７
ＳｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙＳｃｉｅｎｔｉｆｉｃＲｅｓｅａｒｃｈＦｏｕｎｄａｔｉｏｎｏｆＬｉａｏｎｉｎｇＰｒｏｖｉｎｃｉａｌＤｅｐａｒｔｍｅｎｔ
ｏｆＥｄｕｃａｔｉｏｎ（２０１６ＦＲＰＹ０２）．
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｒｅｎｃｈｅｎｇｈａｏ＠１２６．ｃｏｍ

１　Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
Ｗｉｔｈｔｈｅｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｓｔｒａｔｅｇｙｏｆｂｕｉｌｄｉｎｇａｍｏｄｅｒａｔｅｌｙ
ｐｒｏｓｐｅｒｏｕｓｓｏｃｉｅｔｙｉｎａｌｌａｓｐｅｃｔｓ，ｈｏｗｔｏｐｒｏｐｅｒｌｙｓｏｌｖｅｔｈｅｉｓｓｕｅｓ
ｃｏｎｃｅｒｎｉｎｇａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，ｆａｒｍｅｒｓａｎｄｒｕｒａｌａｒｅａｓｈａｓａｔｔｒａｃｔｅｄａ
ｗｉｄｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｏｆｔｈｅｗｈｏｌｅｓｏｃｉｅｔｙ．Ｉｎｒｅｃｅｎｔｙｅａｒｓ，ｐｒｏｓｐｅｒｏｕｓ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｖｉｄｅｓａｎｅｗｐａｔｈｆｏｒｓｏｌｖｉｎｇ
ｔｈｅｓｅｔｈｒｅｅｒｕｒａｌｉｓｓｕｅｓ．Ｔｈｅｒｅａｒｅｎｅａｒｌｙ１．４ｂｉｌｌｉｏｎｐｅｏｐｌｅｉｎ
Ｃｈｉｎａ，ａｎｄｍｏｒｅｔｈａｎ８００ｍｉｌｌｉｏｎｏｆｔｈｅｍａｒｅｆａｒｍｅｒｓ，ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，
ｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍ ｉｓａｈｕｇｅｍａｒｋｅｔ，ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｆａｒｍｅｒ
ｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔｉｓｎｏｔｏｎｌｙａｎｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙｆｏｒｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｅｎｔｅｒｐｒｉ
ｓｅｓ，ｂｕｔａｌｓｏａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｍｅａｓｕｒｅｆｏｒｓｔｉｍｕｌａｔｉｎｇｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｏｆＣｈｉｎａｓｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙ．
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ｔｅｒｍｉｎｅｄｔｈｅ＂ｔｏｕｒｉｓｍｙｅａｒｏｆｔｈｅｍａｓｓｅｓ＂ａｓｔｏｕｒｉｓｍｔｈｅｍｅｏｆｔｈａｔ
ｙｅａｒ，ａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｈａｓｂｅｃｏｍｅａｍａｉｎｗａｙｏｆｌｅｉｓｕｒｅ．Ｗｉｔｈｔｈｅｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｒｕｒａｌｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｔｈｅｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｉｎｆａｒｍｅｒｓｌｉｖｉｎｇ
ｓｔａｎｄａｒｄ，ｆａｒｍｅｒｓｄｅｓｉｒｅｔｏｐｕｒｓｕｅｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｌｉｆｅｂｅｃｏｍｅｓｍｏｒｅ
ａｎｄｍｏｒｅｉｎｔｅｎｓｅ，ａｎｄｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍｂｅｃｏｍｅｓａｐａｒｔｏｆｆａｒｍｅｒｓ
ｅｎｊｏｙｍｅｎｔｏｆｍｏｄｅｒｎｃｕｌｔｕｒａｌｌｉｆｅ．

Ｎｏｗａｄａｙｓ，ｆａｒｍｅｒｓｈａｖｅｇｒｏｗｎｉｎｔｏａｎｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｇｒｏｕｐａｔｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔ．Ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｉｎｔｈｅｅａｓｔｅｒｎ
ｄｅｖｅｌｏｐｅｄａｒｅａｓｏｆＣｈｉｎａ，ｆａｒｍｅｒｓｈａｖｅｂｅｃｏｍｅａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｐａｒｔ
ｏｆｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍｉｎ
Ｃｈｉｎａｓｔｉｌｌｒｅｍａｉｎｓａｔｔｈｅｅａｒｌｙｓｔａｇｅｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｉｔｌａｃｋｓｄｅｆｉ
ｎｉｔｅｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ，ａｎｄｔｈｅｒｅａｒｅｍａｎｙｐｒｏｂｌｅｍｓ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｅｆｆｅｃ
ｔｉｖｅｌｙｓａｔｉｓｆｙｉｎｇｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｄｅｍａｎｄｓｏｆｎｕｍｅｒｏｕｓｆａｒｍｅｒｓｗｉｌｌｄｅ
ｔｅｒｍｉｎｅｔｈｅｆｕｔｕｒｅｏｆＣｈｉｎａｓｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．

２　Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｃｕｒｒｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎｓｏｆｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ
ｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍ
２．１　Ｃｏｎｓｔａｎｔｇｒｏｗｔｈｉｎｎｕｍｂｅｒｂｕｔｌｏｗｉｎｓｐｅｅｄ　Ａｃｃｏｒｄｉｎｇ

ｔｏｔｈｅｓｔａｔｉｓｔｉｃｓｏｆＣｈｉｎａｓｔｏｕｒｉｓｍ，ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｈａｖｉｎｇａｄｏｍｅｓｔｉｃｔｒａｖｅｌｉｓｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｉｎｃｒｅａｓｉｎｇ．ＦｒｏｍＴａｂｌｅ１
ａｎｄＦｉｇ．１，ｉｎｒｅｃｅｎｔ１０ｙｅａｒｓ，ｂｏｔｈｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆｆａｒｍｅｒｓ
ｈａｖｉｎｇａｔｒａｖｅｌａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｐｅｏｐｌｅｈａｖｉｎｇａｄｏｍｅｓｔｉｃｔｒａｖｅｌ
ｃｏｎｔｉｎｕｅｄｇｒｏｗｉｎｇ，ｂｕｔｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆｆａｒｍｅｒｓｈａｖｉｎｇａｔｒａｖｅｌ
ｇｒｅｗｓｌｏｗｌｙ（ｏｎｌｙｇｒｏｗｉｎｇｂｙ３１．２６％），ｗｈｉｌｅｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｐｅｏ
ｐｌｅｈａｖｉｎｇａｄｏｍｅｓｔｉｃｔｒａｖｅｌｇｒｅｗｒａｐｉｄｌｙｗｉｔｈｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｕｐ
ｔｏ６５．１５％．Ａｌｔｈｏｕｇｈｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆｆａｒｍｅｒｓｈａｖｉｎｇａｔｒａｖｅｌ
ｉｎｃｒｅａｓｅｄ，ｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｗａｓｍｕｃｈｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆｔｈｅｄｏｍｅｓ
ｔｉｃｔｒａｖｅｌ，ｌｅａｄｉｎｇｔｏｇｒａｄｕａｌｄｅｃｌｉｎｅｏｆｔｈｅｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｏｆｆａｒｍｅｒｓ
ｈａｖｉｎｇａｔｒａｖｅｌｔｏｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｐｅｏｐｌｅｈａｖｉｎｇａｄｏｍｅｓｔｉｃｔｒａｖｅｌ．
２．２　Ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｆａｒｍｅｒｔｏｕｒｉｓｍ
２．２．１　Ｌｏｗｔｒａｖｅｌｆｒｅｑｕｅｎｃｙａｎｄｌｏｗｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ．Ｓｉｎｃｅ
ｔｈｅｒｕｒａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｏｆＣｈｉｎａｉｓｌａｒｇｅ，ｔｈｅｔｏｔａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｖｏｌ
ｕｍｅｉｓｌａｒｇｅ，ｂｕｔｄｕｅｔｏｅｃｏｎｏｍｉｃａｎｄｏｔｈｅｒｒｅｓｔｒｉｃｔｉｏｎｓ，ｔｈｅｐｅｒ
ｃａｐｉｔａｔｏｕｒｉｓｍｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｆａｒｍｅｒｓｉｓｓｔｉｌｌｖｅｒｙｌｏｗ．Ｔｈｅｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎｉｓｍａｉｎｌｙｔｈｅｔｒａｖｅｌｅｘｐｅｎｓｅｓ，ｏｔｈｅｒｎｏｎｂａｓｉｃｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅ（ｓｕｃｈａｓｔｒａｖｅｌｓｈｏｐｐｉｎｇ，ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，ａｎｄ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ）ｉｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｓｍａｌｌ，ａｎｄｔｈｅｅｘｐｅｎｓｅｓｉｎｇｕｉｄｅ
ｓｅｒｖｉｃｅｓａｎｄｏｔｈｅｒｌａｂｏｒｅｘｐｅｎｓｅｓａｒｅｔｏｏｓｍａｌｌ，ｔｈｅｔｒａｖｅｌｆｒｅｑｕｅｎ
ｃｙｏｆｆａｒｍｅｒｓｉｓｎｏｔｏｎｌｙｆａｒｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ，ｂｕｔ
ａｌｓｏｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌａｖｅｒａｇｅｌｅｖｅｌ．
２．２．２　Ｔｏｕｒｉｓｍｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｎｃｅｐｔｉｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ．Ｔｈｅ
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