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ｔｉｏｎｃｏｎｔａｉｎｓａｎ＂ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｔｅｒｍ＂．Ｉｆｔｈｅｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｔｅｒｍｉｓｓｉｇ
ｎｉｆｉｃａｎｔ，ｔｈｅｎｉｔｍｅａｎｓｔｈａｔｔｈｅｍｏｄｅｒａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｅｘｉｓｔｓ．Ｔｈｅｒｅ

ｓｕｌｔｓｏｆｅｓｔｉｍａｔｉｎｇｔｈｅｍａｉｎｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｈｅｓｅｖａｒｉａｂｌｅｓａｎｄｔｈｅｍｏｄ
ｅｒａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｓｏｆｍｕｓｉｃａｆｆｉｎｉｔｙａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ３．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏ
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Ｔａｂｌｅ２　Ｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｓｅｖｅｎｋｅｙｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ

Ｉｔｅｍｓ Ｆ１ Ｆ２ Ｆ３ Ｆ４ Ｆ５ Ｆ６ Ｆ７ ＣｒｏｎｂａｃｈｓＡｌｐｈａ

Ｑ１ ０．９１３ ０．８４４
Ｑ２ ０．８２２
Ｑ３ ０．８８７ ０．９００
Ｑ４ ０．８９５
Ｑ５ ０．８７７ ０．８６２
Ｑ６ ０．８２９
Ｑ７ ０．８５８
Ｑ８ ０．８０１
Ｑ９ ０．８０７
Ｑ１０ ０．８８６ ０．８９１
Ｑ１１ ０．８８６
Ｑ１２ ０．９２１ ０．７９３
Ｑ１３ ０．９０３
Ｑ１４ ０．８６６ ０．７６８
Ｑ１５ ０．８８０
Ｑ１６ ０．８７３ ０．７２９
Ｑ１７ ０．８７８

６３ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６



Ｔａｂｌｅ３　Ｓｕｍｍａｒｙｏｆｍｏｄｅｌｓ

Ｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ（Ｂｅｔａ） Ｍｏｄｅｌ１ Ｍｏｄｅｌ２ Ｍｏｄｅｌ３

ＦｒｅｅＩｄｅｏｌｏｇｙ －０．１５１ －０．１７３ －０．１５１
ＢｅｎｅｆｉｔｓｏｆＦｒｅｅＤｏｗｎｌｏａｄｉｎｇ（ＢＦＤ） －０．２５０ －０．２２６ －０．２６７

ＢｅｎｅｆｉｔｓｏｆＰａｉｄＤｏｗｎｌｏａｄｉｎｇ（ＢＰＤ） ０．２８２ ０．２８５ ０．４７２

ＳｕｂｊｅｃｔｉｖｅＮｏｒｍ ０．１３２ ０．０８０ －０．０８２
ＨａｂｉｔＳｔｒｅｎｇｔｈ（ＨＳ） －０．０３５ －０．０４３ －０．２７５

ＭｕｓｉｃＡｆｆｉｎｉｔｙ（ＭＡ） ０．１４４ －０．０３９
ＦＩＭＡ －０．０３８
ＢＦＤＭＡ ０．０６３
ＢＰＤＭＡ －０．３２９
ＳＮＭＡ ０．２４４
ＨＳＭＡ ０．３９２

Ｆ ２９．８７９ ２７．２８７ １５．６１５
ＡｄｊｕｓｔｅｄＲ２ ０．２２６ ０．０１７ ０．０１１
Ｆ（△Ｒ２） ０．０００ ０．００１ ０．２０１

Ｎｏｔｅ： ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔ１０％；ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔ５％；ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔ１％．

Ｔａｂｌｅ４　Ｓｕｍｍａｒｙｏｆｍｏｄｅｌｓ

Ｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ（Ｂｅｔａ） Ｍｏｄｅｌ１ Ｍｏｄｅｌ２ Ｍｏｄｅｌ３

ＦｒｅｅＩｄｅｏｌｏｇｙ －０．１５１ －０．１６５ －０．２３６
ＢｅｎｅｆｉｔｓｏｆＦｒｅｅＤｏｗｎｌｏａｄｉｎｇ（ＢＦＤ） －０．２５０ －０．２５６ －０．３６５

ＢｅｎｅｆｉｔｓｏｆＰａｉｄＤｏｗｎｌｏａｄｉｎｇ（ＢＰＤ） ０．２８２ ０．２８２ ０．２７９

ＳｕｂｊｅｃｔｉｖｅＮｏｒｍ ０．１３２ ０．１１９ ０．０９６

ＨａｂｉｔＳｔｒｅｎｇｔｈ（ＨＳ） －０．０３５ －０．０３５ －０．０２９
ＤｅｔｅｒｒｅｎｃｅＥｆｆｅｃｔｏｆＬｅｇｉｓｌａｔｉｏｎ（ＤＥＬ） ０．０５８ －０．１３７
ＦＩＤＥＬ ０．１１９
ＢＦＤＤＥＬ ０．１４９
ＢＰＤＤＥＬ ０．０３９
ＳＮＤＥＬ －０．０１１
ＨＳＤＥＬ ０．２３６
Ｆ ２９．８７９ ２５．２４０ １５．２１１
ＡｄｊｕｓｔｅｄＲ２ ０．２２６ ０．００３ ０．００２
Ｆ（△Ｒ２） ０．０００ ０．１７９ ０．８３８

Ｎｏｔｅ： ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔ１０％；ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔ５％；ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔ１％．

６　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓａｎｄｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｓ
Ｂａｓｅｄｏｎａｓｕｒｖｅｙｏｆ５１７Ｃｈｉｎｅｓｅｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ，ｔｈｅｄａｔａｓｕｐｐｏｒｔ
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ｓｕｂｊｅｃｔｉｖｅｎｏｒｍｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓＷＴＰｆｏｒｄｉｇｉｔａｌｍｕｓｉｃ．Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ，
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ｃｉｅｎｔ，ａｒｅｍｏｒｅｗｉｌｌｉｎｇｔｏｐａｙｆｏｒｄｉｇｉｔａｌｍｕｓｉｃ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｍｕｓｉｃ
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ｃｉａｌｔｏｔｈｅｓｏｃｉｅｔｙ，ａｒｅｌｅｓｓｗｉｌｌｉｎｇｔｏｐａｙｆｏｒｄｉｇｉｔａｌｍｕｓｉｃ．Ｉｔｉｓ
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