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ODNOS POTROŠNIKOV DO CERTIFICIRANIH 
EKOLOŠKIH ŽIVIL V SLOVENIJI 

Kristina OGOREVC RAČIČa, Aleš KUHARb, Luka JUVANČIČc 

IZVLEČEK 

V članku je predstavljena študija potrošnih navad v Sloveniji na primeru ekoloških 
živil. Reprezentativen vzorec je vključeval 1.010 naključno izbranih potrošnikov. 
Pojasniti smo želeli socio-demografske ter ekonomske dejavnike, ki so odločilni za 
nakup ekoloških živil, pripravljenost uporabnikov na višje plačilo ter preveriti 
povezanost načel pridelave ekoloških živil z motivi za nakup le teh. Rezultati terenske 
raziskave in statistične obdelave podatkov kažejo, da obstaja za nakup ekoloških živil 
vzorec potrošnikov s specifičnimi socio-demografskimi in ekonomskimi značilnostmi. 
Potrošniki so najbolj naklonjeni nakupom svežega sadja in zelenjave iz ekološke 
pridelave, sledi pa tudi meso in mlečni izdelki. V večini primerov bi bili potrošniki za 
omenjena živila pripravljeni več plačati, največ za izdelke iz skupine sveže sadje in 
zelenjava. Ugotavlja se zelo visoko vrednotenje dejavnika naravi prijazna pridelava 
pri potrošnikih, ta dejavnik bi lahko ocenili, kot enega glavnih motivov za nakup 
ekoloških živil, medtem ko je cena lahko izključujoč dejavnik nakupa pri manj 
motivirani skupini potrošnikov. Navezujoč se na rezultate lahko rečemo, da obstaja 
možnost za razvoj ekoloških živil na širšem slovenskem trgu. Raziskava je pokazala 
tudi, da obstajajo določene vedenjske značilnosti preučevanega vzorca, ki so 
statistično značilne za potrošnike ekoloških živil, njihovo motiviranost za nakup in 
višje plačilo. 

Ključne besede: ekološka živila, vedenje potrošnikov, motivacija potrošnikov, pripravljenost na 
višje plačilo 

CONSUMERS ATTITUDES TOWARDS ORGANIC FOOD IN 
SLOVENIJA 

ABSTRACT 

The paper is based upon a study of Slovenian consumers΄ behavioural intentions 
towards organic food. A total of 1.010 consumers were interviewed to obtain the 
social, demographic and economic profile, willingness to pay of consumers using 
organic food, and also investigated the barriers and motivations of costumers. 
According to acquired information and data, processed with statistical methods of 
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descriptive analysis and graphs, it was shown positive perception for specific social, 
demographic and economic consumers΄ characteristics. It was found that consumers 
are using organic food and would be prepared to pay a premium for organic 
produce, especially for fresh vegetable, fruit and also for meat and milk. This paper 
noticed that Slovenian consumer paying a growing attention on environment friendly 
production. Environment friendly production to be the key for motivating for using 
organic food, the opposite is the higher cost for less motivated consumer. According 
to results, we can say, the potential for growing organic food wider on the Slovenian 
market exist. Finally we find that measured attitudes are significant predictors of 
consumers΄ using organic food, motivating at and willingness to pay a premium for 
organic food. 

Key words: organic food, attitudes and consumer behaviour, motivating of consumer, 
willingness to pay 

 

1 Uvod 
Povpraševanje po živilskih proizvodih in vzorce izbiranja živil uvrščamo med 

najbolj kompleksne vedenjske pojave človeka. Proučevanje dejavnikov za nakup in 
proučevanje razmerij med njimi v procesu odločanja vključuje multidisciplinaren 
pristop, s katerim lahko določimo vzorce potrošnega vedenja pri potrošnikih za 
specifično skupino živil. V prispevku so proučevana skupina živil certificirana ekološko 
pridelana živila v skladu z Uredbo sveta (ES) št. 834/2007 in 967/2008 o ekološki 
pridelavi in označevanju ekološko pridelanih živil, raziskovali pa smo, kakšna je 
percepcija potrošnika do tovrstnih živil v Sloveniji. 

Izsledki obstoječih raziskav o porabnikih ekološko pridelanih živil na evropskem 
trgu nakazujejo specifičen vzorec porabnikov (Magnusson in sod., 2001; Saba in 
Messina, 2002; Wier in Calverley, 2002; Bratuša, 2002; Aarset in sod., 2004; Rimal in 
sod., 2005, Bartels in Reinders, 2008; Ness in sod., 2009). Po ekoloških živilih 
prednostno povprašujejo ženske pred moškimi, starostna skupina porabnikov, ki se 
bolj nagibajo k nakupu ekoloških živil, je med 30 in 49 let, družine z otroki niso 
bistveno večji porabnik ekoloških proizvodov, dokazana pa je pozitivna korelacija 
med prihodki gospodinjstva in nakupi ekoloških živil (Aarset in sod., 2004). Večjo 
naklonjenost k nakupu ekoloških živil so izkazali potrošniki, ki imajo končano srednjo 
šolo ali več, pri visoki stopnji izobrazbe pa je presenetljivo zaznana celo negativna 
korelacija (Rimal in sod., 2005). V nekaterih novejših raziskavah avtorji kot glavni 
motiv za pozitivni odnos do ekoloških živil in posledično konstantnost nakupov 
pripisujejo osebnostnim dejavnikom, kot so skrb za lastno zdravje in ekološka 
ozaveščenost, zmanjšanje onesnaževanja okolja, skrb za dobrobit živali ter predvsem 
izboljšanje agrotehničnih ukrepov (Lockie in sod., 2003; Bartels in Reinders, 2008; 
Napolitano in sod. 2008; Brown in sod., 2008).  

Proizvodnja ekoloških živil ekonomsko ni primerljiva s konvencionalno. Temelji 
namreč na celostnem konceptu kmetijskega gospodarjenja po predpisanih načelih za 
ekološko pridelavo in predelavo živil. Pridelki so v splošnem manjši, zaradi svojih 
značilnosti pa so praviloma tudi dražji. Ekološki način kmetovanja je del razvojno-
podeželskih pobud skupne kmetijske politike Evropske unije (EU). Z namenom 
izboljšanja okolja in podeželja EU namenja del sredstev za spodbujanje okolju 
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prijaznih kmetijskih praks, z ukrepi neposrednih plačil za namene ekološkega 
kmetovanja, te spodbude so višje od ostalih shem proizvodnje (Erjavec in sod., 
2007; Stolze in Lampkin, 2009). Namenjena sredstva niso zadosten vir za pokrivanje 
stroškovne razlike med proizvodi ekološke pridelave v razmerju s konvencionalno, 
zato se del primanjkljaja potrebnih sredstev za pridelavo in predelavo ekoloških živil 
prelije v višjo ceno izdelka, ki jo mora pokriti potrošnik.  

Pri pregledu obstoječih virov (Tranter in sod., 2009, Napolitano in sod. 2008; 
Brorwn in Holdswort, 2008) o pripravljenosti na višje plačilo pri potrošnikih na 
evropskem trgu se ugotavlja, da so potrošniki pripravljeni več plačati za živila 
ekološke pridelave. Stopnja pripravljenosti za višje plačilo je pogojena z lastno 
motiviranostjo potrošnika za nakup in s skupino živil, ki je ekološko pridelana. 
Potrošniki so izkazali najvišji interes za nakup sadja in zelenjave iz ekološke 
pridelave, sledi skupina mesnih in mlečnih izdelkov. Za prvo skupino živil so 
potrošniki pripravljeni največ plačati (od 15 do 50 %, po nekod za določene izdelke, 
Portugalska, tudi do 75 %), za ostale skupine živil se premija giblje med 10 do 30 %. 
Pri manj motiviranih kupcih je cena pogosto najmočnejši negativni dejavnik pri 
odločanju za nakup. 

Čeprav se shemam kakovosti na območju EU posveča veliko pozornosti na 
področju proizvodnje, kontrole ter spodbujanja proizvajalcev v oblikovane sheme 
kakovosti, se potrošniku posveča premalo pozornosti. Doslej je bilo v raziskovalnem 
smislu opaziti pomanjkanje empiričnih nalog, ki bi korektno predstavile želje, potrebe 
in predvsem stopnjo poznavanja shem kakovosti pri potrošniku. V Sloveniji še ni bilo 
opravljene nobene primerljive študije na tem področju. S ciljem, da bi bolje 
prepoznali tržni potencial ekoloških živil v Sloveniji, je bila izvedena obsežna 
empirična raziskava na podlagi anketnega vprašalnika, ki smo jo zasnovali z 
namenom, da ugotovimo: 

I. kateri so ključni socio-demografski in ekonomski dejavniki, ki opredeljujejo 
potrošnika, ki se odloča za nakup živil iz ekološke pridelave in predelave; 

II. kateri so ključni motivacijski elementi za nakup izdelkov iz ekološke pridelave 
pri potrošnikih oz. ali obstajajo tudi demotivacijski elementi za nakup tovrstnih 
živil; 

III. kakšna je stopnja zaupanja v ekološko pridelana živila pri potrošnikih; 
IV. ali so potrošniki za živila iz ekološke pridelave pripravljeni več plačati. 

2 Metode dela 

2.1 Zasnova in validacija anketnega vprašalnika 
Osrednje orodje v raziskovalnem procesu je predstavljal anketni vprašalnik, ki 

smo ga oblikovali na osnovi pregleda obstoječih raziskav in virov, ki so se nanašali na 
povpraševanje po hrani. V specializiranem delu ankete smo oblikovali podrobna 
vprašanja, ki so se nanašala samo na ekološka živila. Anketni vprašalnik je vseboval 
odprti in zaprti tip vprašanj. Pri zaprtem tipu vprašanj so vprašani izbirali med 
ponujenimi vprašanji, pri odprtem tipu vprašanj pa so navajali poljubne odgovore. 
Vprašanja smo strukturirali v tri sklope: 
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a. identifikacija splošnih nakupnih navad pri potrošnikih in vpliv osnovnih 
dejavnikov na nakup živil; 

b. poznavanje načel ekološke pridelave in predelave; 
c. pripravljenost potrošnikov za nakup ekološko pridelanih živil in višje plačilo.  

V prvem sklopu smo udeležence spraševali po vplivu posameznih najpogostejših 
dejavnikov na nakup živilskih izdelkov, ki smo jih ocenili z uporabo 7-stopenjske 
Likertove lestvice.  

V drugem sklopu smo obravnavali označbo »ekološko« v sklopu shem kakovosti. 
Za raziskovanje smo izbrali pristop z odprtim ne-strukturiranim vprašanjem.  

Tretji sklop, »ocena pripravljenosti plačati«, je bil izvedbeno najzahtevnejši in je 
omogočal oceno neblagovnega učinka politike o ekološki proizvodnji in predelavi živil. 
Ta del vprašalnika smo razdelili v tri sklope. Najprej smo anketirancem na poljuden 
način predstavili koncept in definicijo ekološko pridelanih živil. Ta opis so anketiranci 
imeli zapisanega na kartici ves čas obravnave. Izpraševalec je predstavil drugo 
kartico, na kateri so bile navedene posamezne skupine živil (sveže sadje, sveža 
zelenjava, mleko in mlečni izdelki, meso in mesni izdelki, kruh in pekarski izdelki ter 
vino in med). V prvem koraku so morali anketiranci izbrati skupine, ki se jim zdijo 
primerne za dodelitev označbe »ekološko«, v drugem koraku pa so morali izreči, ali 
bi bili za izbrane izdelke pripravljeni plačati višjo ceno in koliko več bi bili pripravljeni 
za tovrstne izdelke plačati. 

V sklopu priprave vprašalnika smo veliko pozornosti namenili formulaciji vprašanj, 
tipu vprašanj in merilnemu pristopu. Končni vprašalnik smo validirali v postopku 
testiranja na vzorcu respondentov. Zadnji del vprašalnika je vseboval obsežno socio-
demografsko profiliranje respondenta, kar smo uporabili, kot neodvisne 
spremenljivke pri bivariatni analizi. Vpliv neodvisnih socio-demografskih in 
ekonomskih dejavnikov na nakup ekoloških živil smo preučevali z analizo variance 
(ANOVA), pri čemer smo test razlik analizirali s F testom. V primeru, ko smo 
obravnavali lastnosti več kot dveh kategorij pa smo uporabili Tukey test. Oceno 
pripravljenosti na višje plačilo smo preučevali z analizo kontingence. 

2.2 Opis vzorca in potek raziskave 
Terenska anketna raziskava je potekala med 20. in 30 septembrom 2007 na 

reprezentativnem vzorcu 1010 slovenskih gospodinjstev. Informacije smo pridobivali 
s tako imenovano »Terenski omnibus gospodinjstev« metodo z osebnim 
anketiranjem na terenu. 

Na podlagi pregleda obstoječih virov, ki so nakazovali oblikovanje možnih 
potrošniških vzorcev kot rezultat preučevanja odvisnih (pripravljenost za nakup in 
višje plačilo, poznavanje označbe in motivacija za nakup) in neodvisnih spremenljivk 
(socio-demografskih in ekonomskih kazalnikov) ter na podlagi kvalitativne analize s 
pomočjo fokusnih skupin smo oblikovali profilacijo respondenta glede na spol, 
starost, število članov v gospodinjstvu, dosežena stopnja izobrazbe, mesečni neto 
dohodek na člana gospodinjstva in tip naselja bivanja (urbano-neurbano).  
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3 Rezultati analize 

3.1 Soci-ekonomski dejavniki pri nakupu živil iz certificirane 
ekološke pridelave 

Stopnje pripravljenosti za nakup certificiranih ekoloških živil smo preverjali s 
pomočjo sedem proizvodnih skupin izdelkov (sveža zelenjava, sveže sadje, meso in 
mesni izdelki, mleko in mlečni izdelki, kruh in pekarski izdelki ter med in vino). 
Potrošnike smo najprej spraševali po primernosti označbe »ekološko«, v drugem 
koraku pa po pripravljenosti za nakup. Predvidevali smo statistične razlike med 
posameznimi skupinami živil. 

Rezultati analize so pokazali, da se anketirani še posebej izrazito opredeljujejo v 
prid prisotnosti certificiranih ekoloških pridelkov na trgu v primeru svežega sadja in 
sveže zelenjave, kjer je delež tako rekoč plebiscitaren (86,5 % za svežo zelenjavo in 
85,3 % za sveže sadje). Več kot polovica anketirancev meni, da je označba ekološko 
kmetijstvo primerna tudi za meso in mesne izdelke (53,2 %) ter mleko in mlečne 
izdelke (51,8 %). Okoli tri četrtine anketirancev bi se za nakup sveže zelenjave tudi 
odločilo (75,4 %), ravno tako za nakup svežega sadja z oznako »ekološko« (74,6 
%). Veliko pripravljenost za nakup so potrošniki izkazali tudi za izdelke iz skupine 
mesa in mesnih izdelkov (42 %) ter za nakup mleka in mlečnih izdelkov (41,5 %). Za 
nakup kruha in pekovskih izdelkov je bila ta zainteresiranost manjša (26,7 %), ravno 
tako za med (22,9 %) in vino (20,3 %). Mnenje respondentov o primernosti 
»ekološko« je za posamezne oddelke živil premo sorazmerno s pripravljenostjo za 
nakup. 

Rezultati kažejo na statistično značilne razlike med spoloma pri naključno izbranih 
potrošnikih v pripravljenosti za nakup prehranskih izdelkov z označbo »ekološko« v 
primeru svežega sadja (p=0,013) in zelenjave (p=0,007) ter kruha in pekovskih 
izdelkov (p=0,031). V vseh primerih bi se za nakup raje odločile ženske 
respondentke.  

Glede na starost anketirancev se pripravljenost za nakup prehranskih izdelkov z 
označbo ekološko kmetijstvo razlikuje v primeru svežega sadja (p=0,001), sveže 
zelenjave (p=0,001) ter mesa in mesnih izdelkov (p=0,011). Po pripravljenosti za 
nakup sadja in zelenjave z označbo ekološko kmetovanje izrazito izstopajo navzdol 
kupcih v najvišji starostni skupini (nad 61 let). Ta rezultat bi si lahko razlagali z 
(dejanskim ali percipiranim) slabšim dohodkovnim položajem te starostne skupine, 
med katerimi prevladujejo upokojenci. V primeru mesa in mesnih izdelkov najnižjo 
pripravljenost za nakup izkazujejo kupci mlajši od 30 let, najvišjo pa (v skoraj 
enakem obsegu) kupci v starostnih skupinah 31-40 in 51-60 let. 

Ugotovili smo zelo velik vpliv izobrazbe na nakup izdelkov z oznako »ekološko«. 
Statistično značilne razlike je bilo moč zaznati praktično v vseh primerih (sadje 
p=0,00, zelenjava p=0,00, mleko in mlečni izdelki p=0,025), razen pri mesu in 
mesnih izdelkih. Pri nakupnih preferencah po svežem sadju in zelenjavi prihaja do 
izrazitega odstopanja navzdol pri kupcih s končano osnovno ali poklicno šolo ter do 
odstopanja navzgor pri kupcih s končano srednjo šolo ali višješolsko/univerzitetno 
izobrazbo. Pripravljenost za nakup mleka in mlečnih izdelkov ter vina z označbo je 
najvišja pri kupcih s končano višješolsko/univerzitetno izobrazbo in najnižja pri kupcih 
s končano osnovnošolsko izobrazbo ali manj. 
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Pri sestavi gospodinjstva smo predpostavljali, da so nakupom živil iz ekološke 
pridelave bolj naklonjena gospodinjstva z otroki, mlajšimi od štirih let. Ta hipoteza se 
je izkazala za pravilno v primeru nakupnih preferenc pri svežem sadju (p=0,012), 
sveži zelenjavi (p=0,043) in pogojno v primeru mesa in mesnih izdelkov (p=0,068). 

Ponovno, morda nižji od pričakovanega, je vpliv razpoložljivega dohodka kupcev 
na pripravljenost za nakup prehranskih izdelkov z označbo ekološko kmetijstvo. 
Statistično značilne razlike opažamo pri svežem sadju (p=0,003), sveži zelenjavi 
(p=0,040). Med dohodkovnimi razredi statistično značilno odstopajo navzgor kupci v 
najvišjem dohodkovnem razredu (1.500 € razpoložljivega mesečnega dohodka na 
družinskega člana ali več). 

Pripravljenost za nakup prehranskih izdelkov z označbo »ekološko«, se močno 
razlikuje glede na tip območja rezidenčnosti. Najvišjo pripravljenost nakupa živil z 
označbo ekološko kmetijstvo izkazujejo kupci v mestnih naseljih z več kot 10.000 
prebivalci, izvzemši kupcev iz Ljubljane in Maribora, pri katerih na podlagi ststistični 
testov (analiza variance, tasta razlik F in Tukey testa) nismo mogli potrditi večje 
pripravljenosti za nakup.  

3.2 Ključni motivacijski elementi za nakup izdelkov iz ekološke 
pridelave in stopnja zaupanja 

V sklopu preverjanja najpomembnejših dejavnikov pri nakupnem odločanju (okus, 
rok trajanja, cena, naravi prijazna pridelava, poreklo, blagovna znamka, vsebnost 
aditivov, prehranska vrednost, embalaža in oznaka posebne kakovosti) in oceni 
nakupnih preferenc, pri čemer so anketiranci stopnjo pomembnosti izražali na 
Likertovi 7-stopenjski lestvici, smo ugotavljali motivacijo potrošnikov za nakup 
ekoloških izdelkov. Najvišji pomen pri izbiri hrane so potrošniki pripisali dejavniku 
»okus«, ki je tudi signifikantno pomembnejši od vseh ostalih, sledi »rok trajanja« in 
»cena«. Vsi trije dejavniki so dosegli aritmetično sredino (AS) nad 5,87. Ostalih pet 
navedenih dejavnikov se glede na izračunano aritmetično sredino statistično 
signifikantno ne razlikuje.  

Specifičnosti procesa ekološke pridelave so anketiranci pripisali precej pozornosti 
v okviru dejavnika naravi prijazna pridelava, saj so ta dejavnik uvrstili na četrto 
mesto po pomembnosti (AS=4,76). Ta ugotovitev ponuja pozitivno izhodišče za 
utrjevanje percepcije proizvodov iz ekološke pridelave, lahko pa daje tudi pozitivni 
motiv h konstantnosti nakupov izdelkov z oznako »ekološko«. 

Ženske respondentke so pomenu naravi prijazne pridelave surovin pri nakupu 
hrane pripisovale signifikantno višjo oceno kot moški. Mlajši temu dejavniku 
pripisujejo nižji pomen, s starostjo pa se aritmetična sredina ocene viša. Analiza 
rezultatov glede na doseženo stopnjo izobrazbe anketiranca kaže na velik pomen 
dejavnika pri kupcih z univerzitetno ali višjo izobrazbo. Ocena tega dejavnika je pri 
omenjeni skupini anketiranih statistično značilno višja za 0,7 točke v primerjavi z 
anketiranci, ki imajo končano samo osnovnošolsko izobrazbo (p<0,003). 

Kot pomemben faktor motiviranosti potrošnikov smo ocenili zaupanje v sistem 
proizvodnje in trženja ekoloških živil. Anketirance smo spraševali po odgovornosti 
posameznih členov (kmet, živilsko podjetje, nadzorne službe, uvoznik, trgovec) v 
prehranski verigi. Posamezne akterje so razvrščali po pomembnosti pri zagotavljanju 
kakovosti hrane. Anketiranci najpomembnejšo vlogo pri zagotavljanju kakovosti 
hrane pripisujejo kmetijskim pridelovalcem (AS=1,74). Skoraj dve tretjini 
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anketirancev jih postavlja na prvo mesto po pomenu pri zagotavljanju kakovosti 
hrane. Pridelovalcem kmetijskih surovin sledijo živilskopredelovalna podjetja 
(AS=2,29), katerim je le slaba petina anketirancev pripisala najpomembnejšo vlogo. 
Na tretje mesto v rangiranju vloge pri zagotavljanju kakovosti hrane so anketiranci 
uvrstili inšpekcijske službe (AS=3,34), pri čemer je temu akterju živilske verige več 
kot četrtina udeležencev ankete prisodila najnižji rang, dobrih deset odstotkov 
anketirancev pa meni, da je najpomembnejši.  

Ugotovili smo, da se odgovori statistično značilno razlikujejo glede na tip naselja 
bivanja v relaciji urano-neurbano. Anketiranci iz urbanih središč pripisujejo statistično 
značilno višji vpliv kmetom v primerjavi z anketiranci iz manjših podeželskih naselij.  

Pri anketirancih smo preverjali, kako dobro poznajo pojem »ekološko kmetijstvo«. 
Poznavanje pojma in procesa, ki je v ozadju, lahko prispeva k motivaciji potrošnika 
za nakup. Asociacije anketirancev v povezavi z »ekološkim kmetijstvom« predstavlja 
spodnja slika (slika 1): 

 

 
(Vir: Anketa potrošnik; n=1010) 

Slika 1: Asociacije anketirancev v povezavi z izrazom »Ekološko kmetijstvo« 

 

3.3 Pripravljenost potrošnikov na višje plačilo za ekološko 
pridelana živila 

V okviru tretjega sklopa vprašalnika smo ocenjevali neblagovni učinek politike 
zaščite posebne kakovosti kmetijskih pridelkov in živil z uporabo metode ocene 
pripravljenosti plačati (WTP). Rezultati potrjujejo pozitivno korelacijo med 
pripravljenostjo za nakup ekoloških pridelkov in pripravljenostjo na višje plačilo. 

Med vsemi skupinami proizvodov so anketirani najvišjo cenovno premijo dodelili 
vinu iz ekološke pridelave, kljub temu, da je bila pripravljenost za nakup tega 
proizvoda najnižja. Ugotovljena cenovna premija znaša 11,19 %. Vinu sledi ocenjena 
premija za meso in mesne izdelke, katerim so anketiranci dodelili 11,07 % doplačila 
za označbo živilo, pridelano na ekološki način. Razmeroma visoko cenovno premijo 
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so anketiranci prisodili tudi medu z označbo ekološko kmetijstvo (10,96 %), sledi 
skupina treh proizvodnih skupin, z okoli 10,5 % cenovno premijo. Za sveže sadje z 
označbo ekološko kmetijstvo je povprečna cenovna premija znašala 10,55 % z 
glavnino navedb (35,1 %) v intervalu od 10 % do 15 % doplačila za označbo. 
Ugotovljena povprečna premija za mleko in mlečne proizvode je 10,51 %, na zadnje 
mesto po aritmetični sredini cenovne premije so anketiranci uvrstili svežo zelenjavo 
(10,46 %).  

Preglednica 1: Rezultati kontingenčnega vrednotenja za skupine živil z oznako 
»ekološko« 

 Sveže 
sadje 

Sveža 
zelenjava

Mleko in 
mlečni 
izdelki 

Meso in 
mesni 
izdelki 

Kruh in 
pekarski 
izdelki 

Vino Med 

Delež pripravljenih za 
plačilo, % 61 62 34 34 22 16 19 

Aritmetična sredina 
cenovne premije v % 10,55 10,46 10,51 11,07 10,76 11,19 10,96 

Standardna deviacija 8,92 8,74 10 10,4 11,16 11,64 11,4 

Mediana 10 10 10 10 10 10 10 

Distribucija pripravljenih za plačilo po cenovnih premijah v % 

do 5% 11,8 12,3 14,5 13,6 16,1 14,0 12,9 

od 5% do 10% 30,7 30,1 27,1 26,3 28,9 28,0 31,4 

od 10% do 15% 35,1 35,1 38,1 35,4 31,7 31,7 33,5 

od 15% do 20%  5,5 5,9 5,9 7,4 6,4 8,5 6,2 

od 20% do 25% 10,8 11,1 8,3 11,2 10,6 11,0 9,3 

od 25% in več 6,0 5,4 6,2 6,2 6,4 6,7 6,7 

(Vir: Anketa potrošnik; n=1010) 

 
Z bivariatno analizo smo preučevali ali katere od socio-demografskih spremenljivk 

signifikantno vplivajo na cenovno premijo. Statistično signifikantno na cenovno 
premijo vpliva le starost in to le pri skupini sveža zelenjava (p=0,019). Najvišjo 
cenovno premijo so pripravljeni odšteti kupci v starostni skupini 31 do 40 let. 
Ugotovili smo, da je pripravljenost za višje plačilo rezultat kompleksnih osebnih 
preferenc, saj sistemskega vzroka ne ugotavljamo.  

4 Zaključek 
Z analizo smo pridobili prve podatke o povpraševanju po certificiranih ekoloških 

živilih v Sloveniji. Če primerjamo dobljene rezultate s študijami (Gracia in De 
Magistris, 2006; Guerrero in sod., 2008; Bartels in Reinders, 2008; Ness in sod., 
2009) lahko rečemo, da se slovenski potrošniki ne razlikujejo bistveno od ostalih 
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evropskih. V Sloveniji po certificiranih ekoloških živilih več povprašujejo ženske. K 
nakupom se bolj nagibajo potrošniki med 31 in 40 letom starosti in potrošniki z višjo 
izobrazbo. Nakup je povezan tudi z relativnim mesečnim dohodkom na člana 
gospodinjstva, pri čemer povpraševanje raste z višino relativnega mesečnega 
dohodka. Potrošniki največ povprašujejo po sveži zelenjavi in svežem sadju, sledijo 
meso in meni izdelki ter mleko in mlečni izdelki. Po svežem sadju in zelenjavi iz 
ekološke pridelave nekoliko več povprašujejo gospodinjstva z majhnimi otroki. Glede 
na mnenje anketiranih, ima na kakovost živilskih izdelkov največji vpliv pridelovalec 
(kmet), sledi živilsko pridelovalna industrija, nazadnje pa inšpekcijska služba. Slednjo 
ugotovitev lahko razlagamo tudi z dejstvom, da izdelke »ekološko« večina 
anketiranih povezuje z delno pravilnimi trditvami, ki se navezujejo na ekološko 
pridelovanje, nihče od anketiranih pa ni navedel, da je v ozadju akreditiran sistem 
kontrole, ki kontrolira postopke od pridelave, predelave in trženja tovrstnih izdelkov. 

Potrošnike certificiranih ekoloških živil prednostno združujejo močni osebnostni 
dejavniki (motivi za nakup), kot so skrb za okolje, naravi prijazno pridelovanje, skrb 
za dobro počutje živali ter skrb za lastno zdravje. Raziskave kažejo na podoben trend 
tudi drugod na območju EU (Tranter in sod., 2009; Napolitano in sod., 2008, Brown 
in sod., 2008). Ti dejavniki so ključni motivacijski element, ki vplivajo na 
pripravljenost za višje plačilo pri potrošniku.  

Potrošniki so med skupinami certificiranih ekoloških živil pripravljeni največ plačati 
za ekološko pridelano vino (11,19 %), sledi meso in mesni izdelki (11,07), med 
(10,96 %), kruh in pekarski izdelki (10,76), mleko in mlečni izdelki (10,51 %) ter 
sadje (10,55 %) in zelenjava (10,46 %). Na podlagi rezultatov, pridobljenih s 
pomočjo kontingenčnega vrednotenja, smo ocenili potencialni ekonomski učinek po 
proizvodnih skupinah. Ugotovili smo, da so ti, kljub najnižji cenovni premiji, največji 
pri sveži zelenjavi. Le malo po potencialnih tržnih učinkih zaostaja sveže sadje, 
medtem ko sta skupini meso in mesni izdelki ter mleko in mlečni izdelki dosegli 
občutno manjši ekonomski učinek.  
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